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UvoOD

Grad Vinkovci ima bogatu kulturnu bastinu i povijest, ali je turisticki, uz
iznimku manifestacije Vinkovacke jeseni, u ranim fazama razvoja te se
suocCava s izazovima kako podici turizam na novu razinu koristeci postojece
resurse i aktivirajuci dionike. Kao podrucje koje ima znacajnu kulturnu bastinu
i odredene prirodne resurse s neiskoristenim potencijalom, a nalazi se na
stratesSkoj lokaciji izmedu nekoliko vecih gradova srediSnje i jugoistocne
Europe, uz vrlo prometan pravac, postoji potreba za strateSkim planiranjem i
pozicioniranjem destinacije u suradnji s lokalnim dionicima. Medutim, postoje
i odredene prepreke na tom putu u vidu postojece strukture dionika, fokusa
lokalne zajednice na druge grane gospodarstva te manjka znanja i kadrova za
jacu aktivaciju turistickih resursa.

Kako bi se pruzili jasni odgovori na aktualna pitanja i usmjerio odrziv razvoj
turizmma u destinaciji, izraduje se Plan upravljanja destinacijom grada
Vinkovaca (dalje: Plan). Ovaj planski dokument ima za cilj uspostaviti odrzivo i
uskladeno upravljanje destinacijom, a njegova pravna osnova proizlazi iz
Zakona o turizmu (NN 156/23). Plan se izraduje za Cetverogodisnje razdoblje.
Temeljna svrha Plana je omoguciti razvoj destinacije u skladu s nacelima
odrzivosti, postujuci strateske planove, prostorne planove, planove upravljanja
kulturnom bastinom te ostale relevantne propise i dokumente. Plan
predstavlja osnovu za donoSenje odluka i mjera koje vode razvoju turizma na
odrziv nac¢in u samom gradu.

Plan upravljanja destinacijom obuhvaca razliCite aspekte upravljanja, s
naglaskom na dugoroCan razvoj koji donosi koristi svim dionicima -
posjetiteljima, lokalnoj zajednici i gospodarstvu. Njime se odreduje strateski
smjer razvoja destinacije s ciljem unapredenja iskustva posjetitelja, oCuvanja
prirodnih | kulturnih resursa te povecanja dobrobiti lokalnog stanovnistva.
Plan takoder omogucuje kontinuirano pracenje turistickih aktivnosti,
vrednovanje ostvarenih ciljeva i prilagodbu strategija u skladu s promjenama
trzisnih uvjeta.

Izrada Plana temelji se na suradnickom pristupu koji ukljucuje konzultacije i
zajednicCki rad s razlicitim dionicima, sto omogucuje prepoznavanje razvojnih



prioriteta, njihovu provedbu te osiguravanje potrebnih izvora financiranja i
privlacenje investitora i partnera.

Detaljnije, za izradu plana koristi se metodoloski pristup za izradu razvojnih
planskih dokumenata koji ukljuCuje sljedece istrazivacke, analiticke i
interpretacijske postupke:

e Prikupljanje podataka iz primarnih i sekundarnih izvora podataka

e Terenski obilazak radi procjene turistiCkih resursa | atrakcija te
utvrdivanja trzisne spremnosti i ogranicenja za turistiCku valorizaciju

e Formiranje i koordinacija radne skupine za izradu Plana

e Organiziranje radionica i provodenje intervjua s kljucnim dionicima i
donositeljima odluka u turistickom sektoru.

Struktura Plana napravljena je prema Pravilniku o metodologiji izrade plana
upravljanja destinacijom (NN 112/24) i smjernicama Ministarstva turizma i
sporta iz 2024. godine. Plan ukljuCuje analizu postojeceg stanja, popis resursa,
obvezne pokazatelje odrzivosti na razini destinacije, definiranje razvojnog
smjera s pripadajucim mjerama 1 aktivhostima, prijedloge smjernica i
preporuka za razvoj ili unapredenje destinacije, te popis projekata koji
doprinose ostvarivanju ciljeva odrzivosti i projekata od posebnog znacaja za
razvoj destinacije.

OSNOVNE INFORMACIJE O DESTINACIJI

Grad Vinkovci smjesten je u istocnom dijelu Hrvatske, u sjevernom dijelu
Vukovarsko-srijemske zupanije, na plodnim ravnicama isto¢ne Slavonije. Grad
se prostire na povrsini od 94,21 km?, a prema Popisu stanovnistva iz 2021.
godine u sredisnjem naselju Vinkovci zivi 28111 stanovnika, sto ¢ini oko 91 %
ukupnog stanovnistva grada. Gustoca naseljenosti iznosi 3274
stanovnika/km?, to je znatno iznad prosjeka zupanije (58,3 st./km?) i Hrvatske
(68,41 st./km?).

Vinkovci su srediste Sireg urbanog podrucja koje obuhvaca jos deset jedinica
lokalne samouprave, a na tom prostoru zivi gotovo polovica stanovnika
zupanije. Grad je vazno prometno cvoriste, smjesten na krizanju glavnih



cestovnih i zeljeznickih pravaca, Ssto mu daje strateski znacaj za razvoj
gospodarstva i logistike. Grad lezi na rijeci Bosut, okruzen plodnim
poljoprivrednim zemljistem i Sumovitim podrucjima, sto je povoljno utjecalo
na razvoj poljoprivrede i stoCarstva. Prirodni resursi, osobito sume i voda,
omogucili su razvoj razliCitih gospodarskih djelatnosti, a blaga kontinentalna
klima pogoduje poljoprivrednoj proizvodniji.

Podrucje Vinkovaca jedno je od najstarijih stalno naseljenih mjesta u Europi, s
kontinuitetom naseljenosti duljim od 8.000 godina. Grad je poznat kao
eponimno nalaziste dviju znacajnih prapovijesnih kultura - sopotske i
vinkovacke, a arheoloski nalazi svjedocCe o bogatoj proslosti od neolitika, preko
bronCanog i zeljeznog doba, do rimskog razdoblja.

U anticko doba, na podrucju danasnjih Vinkovaca nalazio se rimski grad
Cibalae, koji je imao status kolonije i bio rodno mjesto rimskih careva
Valentinijana I. i Valensa. Nakon propasti Rimskog Carstva, podrucje je proslo
kroz razne povijesne faze, ukljucujuci srednjovjekovne posjede, osmansku
vlast te kasnije Habsbursku Monarhiju. U 18. i1 19. stoljecu Vinkovci se razvijaju
kao vazno trgovacko, prometno i upravno srediste, osobito nakon izgradnje
zeljeznickih pruga.

Ipak, Vinkovci su, kao i ostatak Slavonije, suoCeni s negativnim demografskim
trendovima. Broj stanovnika u urbanom podrucju Vinkovaca smanjio se s
80.778 (2001.) na 65.644 (2021.), sto predstavlja gubitak od 19 % u dvadeset
godina. Unato¢ tome, udio stanovnistva Vinkovaca u Zupaniji raste, sto
ukazuje na proces urbanizacije i gravitacijski utjecaj grada na okolna naselja.

Vinkovci su tradicionalno bili snazno industrijsko i gospodarsko srediste, s
razvijenom  preradivackom industrijom, trgovinom, gradevinarstvom,
prometom i skladistenjem. Danas su klju¢ni gospodarski sektori trgovina,
preradivacka industrija, gradevinarstvo i promet, a grad ima i dvije vece
industrijske zone — Josine i Zaluzje, u kojima posluje vise od 100 gospodarskih
subjekata.

Vinkovci su poznati po bogatoj kulturnoj bastini i manifestacijama, od kojih su
najpoznatije Vinkovacke jeseni — najveca folklorna manifestacija u Hrvatskoj.
Grad ima dugu tradiciju obrazovanja, a gimnazija u Vinkovcima osnovana je



jos 1780. godine. Kulturne ustanove, muzeji, knjiznice i sportski klubovi Cine
vazan dio drustvenog zivota.

Grad Vinkovci, kao najstariji kontinuirano naseljeni grad u Europi i vazno
gospodarsko, prometno i kulturno srediste istocne Slavonije, ima znacajan
razvojni potencijal. UnatoC demografskim izazovima, kontinuirana ulaganja u
gospodarstvo, poduzetnistvo i infrastrukturu, uz valorizaciju kulturne i

prirodne bastine, Cine ga kljucnim nositeljem razvoja Vukovarsko-srijemske
Zupanije i Sire regije.



1. Analiza stanja

Detaljnim uvidom u turisticku ponudu i potraznju na podrucju grada
Vinkovaca napravljena je analiza stanja koja obuhvaca nekoliko segmenata:
turisticke proizvode i usluge, pregled atrakcijske osnove, javne turistiCke
infrastrukture, komunalne i prometne infrastrukture. Zatim su napravljene
analize stanja digitalizacije, pristupacnosti destinacije osobama s
invaliditetom, organiziranosti i dostupnosti usluga u destinaciji, stanja i
potreba ljudskih potencijala, komunikacijskih aktivnosti te konkurencije. Za
kraj, napravljeno je izvjes¢e o analizi stanja.

1.1. Turisticki proizvodi i usluge

U okviru potpoglavlja koje se odnosi na turistiCke proizvode i usluge
analizirani su ponuda | potraznja smjestaja, dolasci i nocenja posjetitelja i
turista, kao 1 ugostiteljska ponuda. Prilikom analize, radi razliCitih
metodologija, koristene su paralelno baze podataka Drzavnog zavoda za
statistiku (DZS) te sustava eVisitor. Detaljnije, prilikom usporedbi s drugim
destinacijama, u kojima nije bio omogucen pristup podacima iz sustava
eVisitor, koristeni su podaci iz DZS-a, dok su za interne analize dinamike
ponude i potraznje u kasnijim poglavljima koristeni podaci sustava eVisitor.

Smjestaj - Ponuda

Vinkovci su druga destinacija u Zupaniji po turistickoj ponudi, odnosno
smjestajnim kapacitetima. Ukupno je u 2024. godini u Vinkovcima, prema
sluzbenim podacima DZS-a, bilo 444 jedinica s 960 stalnih postelja. U odnosu
na razdoblje prije pandemije, tocCnije 2019. godinu, ponuda je porasla
dvoznamenkastim stopama, odnosno 15 % za jedinice | 19 % za postelje. S
obzirom na znacajniji rast s niskih baza drugih destinacija u zupaniji, udio
grada Vinkovaca je smanjen s oko 40 % prije pandemije na oko 35 % u 2024.
Godini.



U odnosu na podatke DZS-a, podaci turisticke zajednice ukazuju na ukupne
smjestajne kapacitete rasporedene kod 116 obveznika te u 138 objekata, u
kojima se nalazi ukupno 1129 stalnih postelja te 111 pomocnih, odnosno
ukupno 1.240 postelja.

Za razliku od vecine drugih gradova i opcina u zupaniji, Vinkovce karakterizira
znacajno vecdi udio hotelskog i slichnog smjestaja u ukupnoj ponudi, odnosno
oko 2/3 ukupne hotelske i slicne ponude Zupanije nalazi se u Vinkovcima. U
pogledu ponude postelja, oko 1/3 gradske ponude otpada na one u hotelima,
oko 1/3 na hostele, a ostatak na kapacitete u privatnom smjestaju.

U nastavku je detaljniji pregled komercijalne smjestajne ponude u gradu:
e Hotel Admiral (3*) - 68 jedinica i 116 postelja

Hotel Gem (3*) — 50 jedinica i 93 postelje

Hotel Slavonija (3*) — 45 jedinica i 124 postelje

Hostel Plus Kunjevci — 30 jedinica i 75 postelja

Hostel Plus — 18 jedinica i 72 postelje

Hostel Plus Vinkovci — 18 jedinica i 68 postelja

Hostel Kristal — 19 jedinica i 50 postelja

Hostel RUC -10 jedinica i 40 postelja

Vila Ljiljana — 13 jedinica i 31 postelja.

Kvalitativho, ponuda u hotelima i hostelima u gradu je na niskoj razini,
odnosno nema primjera vece inovativnosti | znacajnije dodane vrijednosti te
preuzimanja poduzetnickog rizika u skladu s novim trendovima u turizmu.
Osim navedenog, u gradu je u ponudi i znacajna koliCina privatnog smjestaja
koji je podijeljen u:

72 apartmana

14 studio apartmana
Devet kuca za odmor
Dvije sobe

Jedno prenodiste.

Detaljnijom analizom privatnog smjestaja vidljivo je kako, za razliku od vecine
ponude U zZupaniji, postoje primjeri znacajnije dodane vrijednosti i najvisih
kategorizacija, koji u sklopu svoje ponude nude dodatne sadrzaje u vidu



bazena, sauna i wellness prostorija, kao i B&B ponudu. Ipak, i dalje je vecinski
zastupljen bazi¢an smjestaj prosjeCne kvalitete, bez dodane vrijednosti. Osim
navedenog, postoje | nisni smjestajni kapaciteti u vidu lovackog doma
Kunjevci, koji nudi sest dvokrevetnih soba.

Smjestaj - Potraznja

U 2024. godini Vinkovci su imali 28.560 dolazaka te 51.108 nocenja, odnosno u
prosjeku 1,79 nocenja po dolasku. U potraznji zupanije, Vinkovci su imali oko
30 % udjela, a s obzirom na brzi rast potraznje u drugim destinacijama,
primarno radi niskih pocetnih razina, ukupan udio je u odnosu na 2019.
godinu smanjen za par postotnih poena.

Detaljnije, potraznja je u Vinkovcima porasla 14 % u dolascima te 9 % u
nocenjima u odnosu na 2019. godinu, odnosno prosje¢no oko 3 % godisnje,
usprkos padu od 60 % u 2020. uslijed pandemije.

Dolasci i no¢enja u gradu Vinkovci, 2019. - 2024.
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lzvor: Drzavni zavod za statistiku, obrada autora.

Prema podacima sustava eVisitor, dobivenim od strane Turisticke zajednice
grada Vinkovaca, za sve prijavljene osobe u 2024. godini ostvareno je 31.409
dolazaka te 67.495 nocenja. U odnosu na prethodnu godinu, to je porast od 13
% u dolascima te 15 % u nocenjima. Prosjecan broj noc¢enja po dolasku svih
osoba je 2,15.



U odnosu na podatke DZS-a u duzem vremenskom razdoblju postoje blaza
odstupanja radi primjene razlic¢itih metodologija, ali trendovi su priblizno isti i
ukazuju na iste zakljucke.

Dolasci i no¢enja u gradu Vinkovci, 2019. - 2024.
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|zvor: eVisitor, obrada autora.

Vecinu potraznje u gradu ostvaruju domaci gosti. U 2024. godini, prema
podacima DZS-a, 68 % nocenja ostvarili su upravo domaci gosti. Navedeni
udio se nije znacajnije promijenio u odnosu na razdoblje prije pandemije.
Podaci eVisitora pokazuju vrlo slican trend, prema kojemu su domaci
posjetitelji u 2024. godini ostvarili 22 tisuce dolazaka (70 % dolazaka) te 41
tisucu nocenja (oko 60 % nocenja). Udio domacih posjetitelja se smanjuje, ali
usporenim tempom, s obzirom na vecu bazu domacih posjetitelja i brzi rast
stranih posjetitelja. Detaljnije, u odnosu na 2019. godinu, broj nocenja
domacih gostiju u 2024. godini bio je za 5.741, dok je broj noc¢enja stranih
gostiju porastao za 9.422.



Nocenja domacih i stranih posjetitelja u gradu Vinkovci, 2019. - 2024.
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Medu stranim gostima prvenstveno se istiCu turisti iz Slovenije, Njemacke,
Poljske, Italije, Bosne i Hercegovine, Srbije, ali i daljih trzista poput Turske i
Kine. Posjetitelji iz Italije mahom su poslovni gosti, dok su posjetitelji iz Kine,
prema rijeCima lokalnih djelatnika, turisti na proputovanju Balkanskom
rutom. Navedena strana trzista zauzimaju oko 1/2 potraznje stranih gostiju, a s
domacim gostima ostvaruju preko 80 % ukupne potraznje.

Nocenja turista prema drzavi prebivalista, 2024.

m Hrvatska = Slovenija = Njematka
Poljska u Italija = Bosna i Hercegovina

u Srbija m Turska m Ostalo

lzvor: eVisitor, obrada autora.



Po pitanju sezonalnosti, ona je slabo izrazena, posebice u odnosu na ostatak
drzave i obalu. Najveca potraznja ostvaruje se u devetom mjesecu, povezano s
manifestacijom Vinkovacke jeseni, dok je u ostatku godine potraznja relativno
stabilna uz iznimku zimskih mjeseci. Strani turisti izrazenije dolaze u ljetnim
mjesecima, dok domaci gosti tijekom proljeca i jeseni, a manje tijekom ljeta.
Obje baze podataka, DZS i eVisitor, daju vrlo slicne podatke vezane uz
sezonalnost, odnosno nema vecih odstupanja potraznje po mMjesecima ovisno
o metodologiji.

Sezonalnost nocenja turista u gradu Vinkovcima, 2024.
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Izvor: Drzavni zavod za statistiku, obrada autora.

Premda se u gradu biljezi sve veci broj objekata u privatnom smjestaju,
najveci broj dolazaka i nocenja (radi brojnosti lezajeva) biljeze hoteli. Hoteli
tako biljeze oko vise od polovice nocenja, dok se preostali udjeli nocenja
relativno ravnomjerno dijele izmedu hostela i objekata u privatnom smjestaju.

U relativnim omjerima, broj dolazaka i noc¢enja na 100 stanovnika grada je
iznad prosjeka zupanije, ali i panonske Hrvatske, s 81 dolaskom i 149 nocenja u
odnosu na omjer panonske Hrvatske od 69 dolazaka i 131 nocenje. Ipak, u
odnosu na drzavnu razinu, to je jos uvijek znacajno nize s obzirom na drzavni
omjer od 504 dolaska i 2.386 noc¢enja na 100 stanovnika.

Po pitanju intenziteta na prostor, s obzirom da je rijeC o urbanoj sredini, omjeri
su veci nego sto je to slucaj u zupaniji i panonskoj Hrvatskoj, dok su jos uvijek
znacajno nizi u odnosu na drzavnu razinu, posebice u vidu nocenja — 489



noc¢enja na km? u odnosu na drzavni omjer od 1.633. Takoder, i prosjecan broj
nocenja turista po postelji u destinaciji s brojem od 53 nocenja je nizi, nego je
to prosjek od 80 nocenja na drzavnoj razini.

Ugostiteljstvo

Prema turistickoj zajednici grada izdvojeno je nekoliko ugostiteljskih objekata,
primarno restorana na podrucju Vinkovaca, a koji slijede u nastavku:

Restoran Lamut
Restoran Srijem

Kavana & restoran Orion
Marabu

Restoran Vatikan
Restoran Lu

Restoran Luna

Restoran San

Sokacki stan — gastro-edukacijski centar
Taverna Alinea

Restoran Barun Trenk
Restoran Bijela lada
Bistro Carpe Diem

Bistro pizzeria slasticarnica Nero
Bistro Kod Pjera

Bistro & caffe bar Cibi
Bistro & caffe bar Baugrill
Bistro Teanga

Bistro Vinkovci

Catering bistro Toni

Fast food Garfield

Pero's

Pizzeria Bonus

Pizzeria Quattro

Lovacka kuc¢a Kunjevci.

Fokus ponude ugostiteljskih objekata je na tradicionalnoj slavonskoj hrani te
internacionalnoj kuhinji. Vecina restorana ima ponudu srednjeg ranga



kvalitete i cijene, kao i odredeni dio u nizem segmentu, dok u visem
segmentu trenutno ne postoji znacajna ponuda. IstiCe se restoran Lu koji je
dio nekoliko internacionalnih magazina poput Gault & Millau.

Osim restorana, gastronomska ponuda je jos prisutna kroz ponudu OPG-ova
(OPG Ferbezar i OPG Abelo), koja se primarno odnosi na proizvodnju
pcelarskih proizvoda, odnosno proizvoda na bazi meda, primarno medovine i
likera. Ipak, vecina ugostiteljske ponude orijentirana je na lokalno
stanovnistvo, dok su turisti samo dodatni izvor prihoda, ali objekti i njihovi
koncepti nisu radeni primarno na temelju takvog oblika potraznje. Uz
ugostiteljske objekte i OPG-ove, u ponudi je jos i salas Tena, koji se nalaze na
periferiji grada, a koji nudi i mogucnost vecih okupljanja.

Uzimajuci u obzir navedeno, ugostiteljska ponuda, posebice u odnosu na
ostatak Zupanije, je raznovrsna, ali primarno u nizem i srednjem cjenovnom i
kvalitativnom razredu, dok nedostaje ponude u viSim razredima te trenutno
ne postoje inovativni koncepti s vise dodane vrijednosti.

1.2. Atrakcijska osnova

Grad Vinkovci ima raznovrsnu atrakcijsku osnovu, koja se temelji na prirodnim
i kulturnim resursima, dok je najvazniji resurs samoga grada, po ¢emu je
prepoznat i Sire od drzavnih razina, manifestacija Vinkovacke jeseni. Jedna od
glavnih manifestacija koje privlace brojne turiste u grad Vinkovce, ali i
Zupaniju, najznacajnija je manifestacija izvornog hrvatskog folklora koja u
grad privuCe preko 150.000 posjetitelja i tada Vinkovci postaju najveca
hrvatska folklorna pozornica.

Ipak, kontinuitet zivljenja i pri¢a o Vinkovcima kao najstarijem naselju u Europi
zapocinje prije vise od 8.000 godina. Zahvaljujuc¢i svom povoljnom polozaju na
najsjevernijem meandru Bosuta, Cija je lijeva obala bila zasticena od poplave,
na ovom se prostoru naseljavaju ljudi i smjenjuju kulture od neolitika do
danas. Vinkovci su jedan od najznacajnijinh arheoloskih lokaliteta u
kontinentalnoj Hrvatskoj te, uz arheoloski lokalitet Sopot, predstavljaju
nalaziste prema kojima su nazvane i dvije prapovijesne kulture — sopotska i
vinkovacka. Mnogobrojni su arheoloski dokazi starCevacke i sopotske kulture
pronadeni na ovom podrucju, a medu najveca nova otkrica spada i cijelo



naselje iz mladeg kamenog doba koje je ujedno i najvece poznato takvo
naselje na podrucju Hrvatske, otkriveno nekoliko kilometara zapadno od
Vinkovaca: Borinci — Blato. Detaljnije, u Vinkovcima se mogu vidjeti ostaci
kultura u nekoliko glavnih razdoblja povijesti — od Oriona iz perioda oko 2.600
godina prije Krista, do Sopotskih kucica te lokaliteta Kamenica iz rimskog
doba, ali i goticka crkva sv. llije iz srednjeg vijeka te barokna jezgra grada koja
dominira i danasnjim zivotom u gradu.

Sva razdoblja gradske povijesti moguce je detaljnije prouciti u gradskom
muzeju Vinkovci koji u zivotnoj i muzeoloskoj cjelini ima izlozeno vise od 1.500
predmeta. Takoder, u sredisnjem multimedijalnom prostoru Stalnoga postava
redovno se odrzavaju dogadaji, odnosno priredbe iz podrucja kulture. Osim
Gradskog muzeja, u gradu od kulturnih institucija jos treba izdvojiti i Gradsko
kazaliste Joza Ivakic, rodnu kucu lvana Kozarca te Galeriju likovnih umjetnosti
Slavko Kopac.

Uz kulturne resurse koji dominiraju u ponudi grada, takoder su prisutni i
prirodni resursi koji nadopunjuju turistiCku ponudu. Ovdje vrijedi spomenuti
rijeku Bosut koja prolazi kroz gradsko srediste, kao i Sume | oranice izvan
urbane sredine, a koje su pogodne za aktivni turizam, primarno u vidu lova.

Detaljnije, najveca uredena Setnica u zupaniji je u Vinkovcima i vodi od
sredista mjesta do izletista Sopot. Duga je oko 4 km i cijelim svojim putem
vodi uz rijeku Bosut. Uz Setnicu su uredena odmorista, jednim, duzim dijelom
rasvjeta, a i pravilno je oznacena. U Vinkovcima je jos jedna, krac¢a Setnica -
getaliste Dionizija Svagelja u samom sredistu grada uz rijeku Bosut. Izmedu
Vinkovaca i Rokovaca prostire se ogradeno drzavno uzgajaliste Kunjevci s
visokotrofejnim grlima jelena lopatara i muflona, a uz njih u lovistu obitava
srna, kao | obi¢na divlja svinja. Kunjevce je moguce obici u eko vozilima na
elektricni pogon kojima je organiziran odlazak gostiju u obilazak rezervata,
odrzavanje hranilista, te transport robe i lovacke opreme. Osim klasi¢nog lova,
Kunjevci u ponudi imaju i mogucnost gadanja glinenih golubova. Uz
navedeno, postoje i biciklisticke rute koje prolaze gradskim podrucjem poput
rute Srijem koja krece iz Vinkovaca.

Osim vec¢ spomenutih i Siroko prepoznatih Vinkovackih jeseni, u gradu se
odvijaju i druge manifestacije koje privlaCe goste, primarno lokalne i
regionalne. Od njih se istiCcu Rimski dani, koji se odrzavaju vec¢ 12 godina,



Advent u Vinkovcima, Ljeto u Vinkovcima, Biciklijada Tour Natur te Festival

Sunke, vina, rakije i kulena.

U nastavku dokumenta nalazi se tablica s pregledom turistickih resursa i
atrakcija u destinaciji Vinkovci.

Pregled turistiCkih resursa i atrakcija, destinacija Vinkovci

NATKATEGORIJA
ATRAKCIJE

VRSTA/TIP
ATRAKCIJE

ATRAKCIJA

TRENUTNI

ZNACAJ

POTENCIJALNI
ZNACAJ

SPREMNOST ZA
TURISTICKO
KORISTENJE

Kulturno-povijesna
bastina

Kulturno-povijesna
bastina

Kulturno-povijesna
bastina

Prirodna bastina

Prirodna bastina

Prirodna bastina

Prirodna bastina

Kultura zivota i
rada

Kultura zivota i
rada

Kultura zZivota i
rada

Zasticena
kulturno-povi
jesna bastina

Zasticena
kulturno-povi
jesna bastina

Kulturne

ustanove

Vode

Vode

Zivotinjski

svijet

Sume

Manifestacije

Manifestacije

Manifestacije

Kolijevka
Europe -
Vinkovci

Barokna
jezgra
Vinkovaca

Gradski muzej
Vinkovci

Rijeka Bosut i
manje pritoke

Moévarna
podrucja
Bosuta

Drzavno
uzgajaliste
Kunjevci

Park Suma
Kanovci

Vinkovacke
jeseni

Rimski dani,
Vinkovci

Festival Sunke,
ving, rakije i
kulenaq,
Vinkovci

R - regionalna

R - regionalna

L - lokalna

N - nacionalna

R - regionalna

N - nacionalna

L - lokalna

M -
medunarodna

R - regionalna

R - regionalna

N - nacionalna

N - nacionalna

R - regionalna

N - nacionalna

N - nacionalna

N - nacionalna

L - lokalna

M -
medunarodna

N - nacionalna

R - regionalna

N DS - nacionalna
djelomicno
spremna

N DS - nacionalna
djelomi¢no
spremna

R DS - regionalna
djelomic¢no
spremna

N DS - nacionalna
djelomi¢no
spremna

N NS - nacionalna
nespremna

N DS - nacionalna
djelomi¢no
spremna

L DS - lokalna
djelomi¢no
spremna

M DS -
medunarodna
djelomicéno
spremna

N NS - nacionalna
nespremna

R DS - regionalna
djelomi¢no
spremna



Kultura zZivota i
rada

Kultura zZivota i
rada

Kultura zivota i
rada

Kultura zivota i
rada

Kultura zivota i
rada

Kultura zivota i
rada

Kultura zivota i
rada

Kultura zivota i
rada

Kultura zivota i
rada

Sport i rekreacija

Kultura zivota
i rada

Kultura zivota
i rada

Kultura zivota
irada

Kultura zivota
irada

Kultura zivota
irada

Kultura zivota
irada

Kultura zivota
irada

Kultura zivota
irada

Kultura zivota
irada

TuristiCke
ceste, staze i
putevi

Becarac -
tradicijski
vokalno-instr
umentalni
napjev

Crkveno
pucko
pjevanje na
podrucju
Slavonije i
Srijema

R - regionalna

Pjevanje

starogradskih

pjesama na

podrucju R - regionalna
Slavonije,

Baranje i

Srijema

Priprema
tradicijskog
slavonskog
kulena/kulina

R - regionalna

Svatovac -

tradicijski

vokalno—instr R - regionalna
umentalni

napjev

Setana kola s

podrucja R - regionalna
Slavonije
Tradicijski
obrti za
preradu vune
i izradu
odjevnih
predmeta

R - regionalna

Umijece

izrade R - regionalna
zlatoveza
Umijece
sviranja na
tamburi
samici

R - regionalna

Pouc¢na staza

. . L - lokalna
TrbuSanci

N - nacionalna |N - nacionalna

R - regionalna

R - regionalna

N - nacionalna

R - regionalna

R - regionalna

R - regionalna

R - regionalna

R - regionalna

L - lokalna

N S - nacionalna
spremna

R DS - regionalna
djelomicéno
spremna

R DS - regionalna
djelomi¢éno
spremna

N DS - nacionalna
djelomi¢no
spremna

R DS - regionalna
djelomi¢éno
spremna

R DS - regionalna
djelomic¢no
spremna

R DS - regionalna
djelomicno
spremna

R DS - regionalna
djelomicno
spremna

R DS - regionalna
djelomi¢éno
spremna

L DS - lokalna
djelomicéno
spremna



Konjick
Sportsko-rekr onjicke

. udrugeii R DS - regionalna
. . eacijske . . . .
Sport i rekreacija .. klubovina L - lokalna R - regionalna djelomicno
gradevine i
. prostoru spremna
tereni o
destinacije
Sportsko-rekr .
P . . R DS - regionalna
. . eacijske Zrakoplovni . . .
Sport i rekreacija L L - lokalna R - regionalna djelomicno
gradevinei  klub
. spremna
tereni

lzvor: TuristiCka zajednica grada Vinkovaca, online pretrazivanje, obrada
autora.

Zakljucno, kulturni resursi te povezane manifestacije i dogadanja su kljuCne
atrakcije grada Vinkovaca, koji tijekom godine znacajno doprinose privlacenju
gostiju u destinaciju. Prirodni resursi su u slucCaju Vinkovaca sporedni,
odnosno fokusirani su na nisne skupine gostiju, primarno vezane uz aktivni
turizam, posebice lov.

Turisticke usluge

U predmetnoj destinaciji sukladno Zakonu o pruzanju usluga u turizmu, a
prema internetskim stranicama TuristiCke zajednice grada Vinkovaca,
trenutno posluju tri turistiCke agencije — Mare Panonium Tours, Polet te
Maximilian Tours. Vecina agencija nudi grupna i individualna putovanja, sa
specijalizacijom za grupna putovanja i Skolske ekskurzije. Dio agencija izvorno
je potekao iz putnickih usluga te se u kasnijoj fazi razvoja prosirio i na
turisticke usluge pa tako u svojoj imaju i Siroku ponudu voznog parka,
primarno orijentiranog na turisticke grupe.

Osim turistiCkih agencija, na podrucju grada djeluje i nekoliko turistickih
vodiCa, koji su primarno orijentirani na hrvatski jezik, odnosno vodenje
lokalnih grupa turista. Takoder, u gradskom podrucju moguce je kupiti
suvenire, ali primarno u sklopu pojedinih trgovina Sireg asortimana te muzeja,
dok je nedavno otvorena i jedna specijalizirana suvenirnica na podrucju grada,
a proizvodi koji su u ponudi primarno su povezani s kulturnom i prirodnom
bastinom grada. Zaklju¢no, kao i na razini zupanije, trenutno stanje ponude
turistickih usluga nadovezuje se na postojeci stupanj razvoja turizma, a
ponuda turistickih usluga, posebice ona u privatnom sektoru je trenutno



ogranicena na samo nekoliko predstavnika te samo u rijetkim slucCajevima se
nude iskljuCivo turisticke usluge radi nize generalne razine turisticke
potraznje, koja uvjetuje dugorocnu odrzivost poslovanja.

1.3. Javna turisticka infrastruktura

Javna turisti¢ka infrastruktura moze se podijeliti na primarnu i sekundarnu, a
u funkciji je izravnog i/ili neizravnog utjecaja na razvoj turizma i turisticke
ponude u predmetnoj destinaciji, a kako bi se u kombinaciji stvorila dodana
vrijednost turisti¢kih sadrzaja.

Primarna turisticka infrastruktura

Primarna infrastruktura je ponajvise vezana uz kulturne resurse koji su
spomenuti u prethodnim poglavljima. Ponajvise se istiCe barokna jezgra
grada u kojoj djeluje nekoliko javnih ustanova poput muzeja i kazalista.
Navedene ustanove su bile predmet znacajnijih javnih investicija u podizanje
kvalitete i sadrzaja ponude gradskog muzeja i knjiznica. U procesu je |
investicija u interpretacijsko-edukacijski centar s fokusom na prezentaciju
gastronomije predmetnog podrucja kroz povijest.

Osim kulturno povezane infrastrukture, vazno je istaknuti i biciklistiCke rute
koje prolaze kroz grad, od Cega je najvaznija ruta Srijem, a u gradu postoji i
biciklisticka stanica. Takoder, kupaliste Banja, osim kupanja na uredenoj plazi
s tusevima, nudi i sportske sadrzaje — vaterpolo, vodeni skokovi, odbojka na
pijesku. Uz rijeku Bosut nude se | Setalista i staze za rekreiranje.

Na podrucju destinacije, info ploce i turisticka signalizacija su zastupljeni na
zadovoljavajucoj razini za trenutni stupanj razvoja turizma, ali uz detektirane
prostore za poboljSanja kod manje poznatih resursa i atrakcija te na manje
prometnim putevima. lako je infrastruktura za odmorisni turizam vec
razvijena i u procesu dodatnih investicija, primarno javnih, infrastruktura za
poslovni turizam je iznimno ogranicena te se svodi na nekoliko manjih
dvorana u sklopu hotela ili javnih institucija, ali bez specijalizacije za poslovna
dogadanja, odnosno primarno za potrebe privatnih svecCanosti, a manje
poslovnih dogadaja. Takoder, kvaliteta i ponuda istih je u ovom trenutku
bazicna i nema dodane vrijednosti i iskoraka u kvaliteti.



Sekundarna turisti¢ka infrastruktura

Sekundarna infrastruktura je ona koja ne utjeCe izravno na razvoj turizma i
samo je dijelom godine ili sporednom funkcijom u sluzbi turizma. Ovdje je
vazno istaknuti parkiralista i pristupne ceste u funkciji primarne turisticke
infrastrukture i atrakcija, a koje nisu kategorizirane kao javne ceste. U tom
pogledu moze se reci kako je za trenutne potrebe turizma osigurana dovoljna
sekundarna infrastruktura, uz iznimku vrhunca potraznje za vrijeme
Vinkovackih jeseni, kada dolazi do snaznog pritiska vanjskih gostiju na grad i
gdje je i primarna infrastruktura pod snaznim pritiskom. U novim
investicijama, primarno javnim, zadovoljavaju se potrebe trenutne potraznje.

Osim toga, sekundarnom infrastrukturom smatraju se i javni sanitarni ¢vorovi
te sportski objekti i slicnha infrastruktura na otvorenom prostoru u funkciji
aktivnog turizma. Iste su s obzirom na potrebe samoga grada i trenutnog
intenziteta turizma na zadovoljavajucoj razini, ali ¢e trebati nadogradnju kako
¢e potraznja rasti.

Zakljucno, uzimajuci u obzir veliCinu samoga grada i trenutnu Mmanju vaznost
turizma u odnosu na druge djelatnosti, sekundarna infrastruktura zadovoljava
sve potrebe, osim u vrsnim opterecenjima, ali ¢e za potrebe novih iskoraka u
turizmu, ona trebati biti predmet daljnjih investicija kako bi bila u skladu s
razvojem.

1.5. Komunalna infrastruktura

Dobro razvijena komunalna infrastruktura preduvjet je gospodarskog pa
posljedicno i turistickog razvoja destinacije, a najveci utjecaj ima prvenstveno
kroz kvalitetu Zivota lokalnog stanovnistva, Sto se indirektno odrazava i na
dojam gostiju u destinaciji.

U pregledu komunalne infrastrukture fokus je stavljen na pregled trenutne
energetske infrastrukture, telekomunikacijske infrastrukture i dostupnosti
interneta, vodoopskrbu i odvodnju te gospodarenje otpadom, a sto sve ima
direktni i indirektni utjecaj na dojam destinacije za goste.



Za pogon, razvoj, odrzavanje i vodenje elektricne distribucijske mreze na
podrucCju Republike Hrvatske odgovoran je HEP-Operator distribucijskog
sustava (HEP ODS). Distribucijsko podrucje koje pokriva organizacijska
jedinica Elektra Vinkovci obuhvaca cijelu Vukovarsko-srijemsku Zzupaniju.
Ostala energetska infrastruktura ukljuCuje plinovodnu i, u znatno mManjoj
mjeri, toplovodnu mrezu. Podrucje je plinificirano gotovo u cijelosti, a
distribuciju i opskrbu plinom vrsi Plinara istocne Slavonije d.o.o. Vinkovci koja
je Operator distribucijskog sustava (ODS) i opskrbljivac plinom krajnjih
kupaca.

|z podataka Hrvatske regulatorne agencije za mrezne djelatnosti (HAKOM-a),
vidljivo je da je na vinkovackom podrucju, uz osnovni Sirokopojasni pristup (2
Mbit/s - 30 Mbit/s) i brzi Sirokopojasni pristup (30 Mbit/s - 100 Mbit/s) podrudje
Sireg centra grada pokriveno i mogucnosti ultra brzog pristupa, s brzinama
iznad 100 Mbit/s. Sto se tice obujma koristenja, postotak kucanstava s
ugovorenim nepokretnim Sirokopojasnim pristupom se krece oko 50 %, s
vecim obuhvatom na vise urbaniziranim dijelovima.

Osnovna vodokomunalna infrastruktura na podrucju grada je uspostavljena, a
cijelo podrucje potpada pod distribucijsko podrucje u nadleznosti
Vinkovackog vodovoda i kanalizacije d.o.o. Uredaj za procis¢avanje izgraden
na lokaciji JoSine u jugoistochom dijelu grada Vinkovaca 2014. godine je
najveci na podrucju, a ovom investicijom grad Vinkovci se uvrstio u urbane
sredine koje zadovoljavaju visoke ekoloske standarde ocuvanja okolisa.
Procistac je izgraden za opterecenje od 43.000 ekvivalentnih stanovnika. Na
distribucijskom podruc¢ju Vinkovackog vodovoda i kanalizacije stupanj
prikljucenosti stanovnika na javnu vodoopskrbu iznosio je 94 %, a na javnu
odvodnju 84%, dok je istovremeno udio stanovnistva s mogucnoscu
prikljucenja 100 %.

Grad Vinkovci provodi sustav gospodarenja otpadom koji kombinira
infrastrukturna rjeSenja, zakonske obveze, edukacijske programe i suradnju s
EU projektima. Specificno, obavljanje javne usluge prikupljanja mijeSanog
komunalnog otpada i biorazgradivog komunalnog otpada dodijeljeno je
pravnoj ili fizickoj osobi na temelju ugovora o koncesiji, a trenutno je
navedena koncesija dodijeljena poduzecu Nevkos d.o.o. Detaljnije, Nevkos
primarno provodi usluge skupljanja i odvoza komunalnog otpada iz



kucanstava i drugih korisnika usluga, odrzava cisto¢u javno-prometnih
povrSina (kolnika, ploCnika, trgova, pothodnika, javnih stuba i prolaza), provodi
CiS¢enje snijega s nogostupa te odvojeno skuplja korisni otpad u spremnicima
Nna javno-prometnim povrsinama i u reciklaznim dvoristima. lako su osnovne
potrebe gospodarenja otpadom zadovoljene trenutno, u buducnosti izazov
predstavljaju kapaciteti za zbrinjavanje otpada na Petrovackoj doli do
otvaranja centra za gospodarenje otpadom ,Orlovnjak® u Antunovcu te
poveCanje stope odvajanja i recikliranja otpada prema EU prosjeku te
postojanje divljih odlagalista otpada koji negativho utjeCu na biosferu. Na
svim izazovima se aktivno radi i djeluje kako bi se potencijalni negativni efekti
umanjili ili potpuno eliminirali. Zaklju¢no, trenutno stanje komunalne
infrastrukture u destinaciji je na zadovoljavajucoj razini iz aspekta turizma.

1.6. Prometna infrastruktura

Vinkovci se nalaze na vrlo vaznom prometnom c¢voristu u Slavoniji, posebice
za zeljezniCki promet, dok je po pitanju cestovne povezanosti, grad u nesto
slabijoj poziciji u odnosu na druge destinacije u Zupaniji poput Zupanje.
Detaljnije, kroz grad prolaze dvije drzavne ceste — D46 i D55 koje se nastavljaju
prema granicnim prijelazima s Republikom Srbijom | Bosnom i
Hercegovinom. U samom gradu kontinuirano se unapreduje cestovna
infrastruktura kroz poboljSanja na raskrizjima frekventnih lokacija.

Vinkovci su vazan zeljeznicki ¢vor u Hrvatskoj, a nedavnho je zavrsena
modernizacija i elektrifikacija pruge Vinkovci—-Vukovar. Projekt je ukljucivao
obnovu 19 kilometara pruge, omogucujudi brzine do 120 km/h. Modernizacija
ukljuCuje signalno-sigurnosne uredaje na prijelazima te rekonstrukciju
kolodvora Vukovar i Borovo Naselje. Ova pruga je dio europskog teretnog
koridora RFCI0, sto doprinosi boljoj prometnoj povezanosti regije s ostatkom
Europe. Osim cestovnog i zeljeznickog prometa, postoji i mogucnost zracnog
prometa kroz Aerodrom Vinkovci, koji je smjesten 3 km jugozapadno od
grada. Zracna luka koristi se uglavnom za sportske i rekreativne letove.

Po pitanju rijeCne infrastrukture, planira se izgradnja rijeCne marine u
Vinkovcima te dva pristanista Sopot i TrbuSanci, kako bi se vise iskoristio
turistiCki potencijal rijeke Bosut te omogucilo povezivanje s drugim
administrativnim cjelinama bosutskog sliva. U duzem roku, u sklopu razvoja



unutarnjih plovnih putova Hrvatske, strategijom je predvidena i izgradnja Sire
mreze plovnih kanala koja ukljucCuje luke u Vukovaru i Cerni te viSenamjenski
kanal Dunav-Sava, a koji bi trebali prolaziti kroz sami grad Vinkovce ili u
njegovoj neposrednoj blizini.

1.7. Analiza stanja digitalizacije

Aktualno stanje digitalizacije zupanije, a koje se direktno odnosi i na
predmetno podrucje, prema analizi stanja Plana razvoja Vukovarsko-srijemske
Zupanije za razdoblje 2021.-2027. je na skromnim razinama, odnosno
zadovoljeni su temeljni preduvjeti, ali tek predstoji znacCajna digitalizacija,
posebice javnog sektora. Detaljnije, podrucje zupanije gotovo je u potpunosti
pokriveno Sirokopojasnim pristupom internetu, ali pokrivenost nepokretnim
Sirokopojasnim pristupom internetu je ispod onih na drzavnoj razini.
ProsjeCne brzine interneta koje se postizu u zupaniji, ali i u urbanim
sredinama, su sporije nego Sto je to slucaj na drzavnoj razini, odnosno u
najvecim gradovima. U procesu je prelazak s bakrene infrastrukture na
opticku u vecini Zupanije, posebice u urbanim sredinama.

Za sve navedene mijere i aktivnosti unapredenja digitaliziranosti predvidena
su sredstva u visini od oko 65 milijuna EUR. U slucaju ispunjavanja svih
zadanih ciljeva i povezanih aktivnosti, standard digitalizacije zupanije Ce se
znacajno podici u ovom programskom razdoblju EU fondova te ¢e omoguditi
primjenu digitalnih tehnologija i alata koji c¢e podrzati odrzivi razvoj
gospodarstva, a posljedi¢no i turizmna u zupaniji.

Specificno za podrucCje grada, u planu su projekti koji ¢e osigurati brzu i
transparentniju uslugu javne uprave s cillem daljnjeg drustvenog i
gospodarskog razvoja te razvoja digitalnog drustva, kao i jacanje digitalne
pismenosti ucCenika i informacijsko-komunikacijske infrastrukture u
odgojno-obrazovnim ustanovama te implementacija tehnoloskih digitalnih
rieSenja za unaprjedenje poljoprivredne proizvodnje.

Postojece stanje digitalizacije u gradu je na zadovoljavajucoj razini za stupanj
razvoja turizma, a iako su navedeni projekti digitalizacije usmjereni vise na
projekte u javnom sektoru te u djelatnosti poljoprivrede, indirektno ce



omoguciti efikasniju alokaciju resursa unutar zupanije i grada te pruziti bolje
iskustvo lokalnom stanovnistvu, ali indirektno i turistima.

Detaljnije, za buduce razdoblje u fokusu ce biti ve¢ spomenuti izazovi koji su
identificirani na zupanijskoj i gradskoj razini, kao i globalno prisutni izazovi
poput rastucih prijetnji kibernetickoj sigurnosti, posebice u sektoru e-usluga i
online rezervacija koje su Siroko prisutne u turistickoj djelatnosti. Dodatno,
prisutna je, posebice u slabije digitalno razvijenim sredinama, nedovoljna
svijest o zastiti osobnih podataka medu turistickim subjektima, a koja je
uvodenje novih pravila Europske Unije pod posebnim povecalom. Takoder,
kako bi se pratilo globalne trendove fokusa na iskustva u turizmu, potrebno ¢e
biti i dio istih digitalizirati, odnosno omoguciti sve veci opseg ponude
digitalnih vodica i aplikacija te posljedicno i mogucnost interpretacije od
strane djelatnika u turisitCkoj djelatnosti.

Kako bi se na navedene izazove pravodobno i pravilno odgovorilo, predlaze se
provedba vec zacrtanih planova u poboljsanje infrastrukture te javnih usluga,
kao i organiziranje edukacija turistiCkih djelatnika po pitanju kiberneticke
sigurnosti te opcenite zastite u digitalnom dobu, kao i organizacija
interpretacije turistickinh iskustava kroz digitalizaciju. Navedene edukacije
mogle bi biti dio Sirih programa unaprijedenja digitalnih vjestina u zajednici.
Osim navedenog, kako bi se iskoristilo mogucnosti na visSim razinama,
predlaze se integracija u projekte na regionalnoj i nacionalnoj razini po pitanju
pametnih gradova/destinacija, a kako bi se uz manje infrastrukturne
investicije moglo osigurati bolje povrate i korist za cijelu zajednicu.

1.8. Analiza stanja pristupacnosti destinacije osobama s invaliditetom

FiziCka pristupacnost je djelomic¢no ograniCena osobama s invaliditetom u
pogledu glavnih kulturnih znamenitosti u gradu, posebice onih koje, kao
gradski muzej, imaju vise etaza. Takoder, pristupni putevi su ogranic¢eni u
pojedinim slucajevima, ali kretanje baroknom jezgrom grada je u vecoj mjeri
prilagodeno i dozvoljava kretanje i pristupacnost turistiCkim atrakcijama i
uslugama. Posebice valja istaknuti nedavne javne projekte, poput gradske
knjiznice 1 Ccitaonice koja je nakon znacCajne investicije u potpunosti
pristupacna osobama s invaliditetom.



Uredenjem znacajnijeg dijela infrastrukture uz prirodne resurse, primarno uz
Bosut, omogucila se i laksa fizicka pristupacnost lokalnom stanovnistvu i
turistima. lIpak, postoji i dalje prostor za povecanje fiziCke pristupacnosti
turisticke infrastrukture svim skupinama posjetitelja, kroz daljnje uredenje
pristupa i prostora oko vodnih resursa, daljnjim postavljanjem osvjetljenja na
javnim prostorima za turisticku svrhu, ali i naprednije prilagodbe atrakcija i
infrastrukture osobama s invaliditetom.

Po pitanju komunikacijske pristupacnosti, vidljivi su znacajni pomaci u
proteklom razdoblju, posebice u digitalnom obliku, gdje je na stranicama
grada omoguceno modificiranje stranice osobama s invaliditetom kako bi
iskustvo bilo ugodnije, dok je prema izjavi o digitalnoj pristupacnosti TZ
Vinkovci djelomic¢no uskladena sa Zakonom o pristupacnosti mreznih stranica
i programskih rjesenja za pokretne uredaje tijela javhog sektora, primarno
zbog neuskladenosti koje se odnose ha mogucnost prilagodbe stranica. Ipak,
TZ Vinkovci nastavlja s konstantnim poboljSanjima dostupnosti svojih mreznih
stranica i usluga kako bi i osobe s odredenim invaliditetom, starije osobe ili
osobe s odredenim smetnjama u percepciji mogle nesmetano koristiti
mrezne stranice. Dio neuskladenosti je posljedica nepronalaska ili trenutnog
nepostojanja najprikladnijeg i optimalnog tehnoloskog rjesenja. U daljnjoj
nadogradnji mrezne lokacije TZ planira implementirati preporuke za
unaprjedenje pristupacnosti i nastojati podici razina pristupacnosti u najvecoj
mogucoj mjeri. Dodatno, dostupnost turistickih informacija na prilagodenim
medijima poput Brailleovog pisma i zvucnih zapisa je trenutno vrlo limitirana
na samo nekoliko primjera, primarno vezanih uz javni sektor te postoji daljnji
prostor za napredak kako c¢e se potraznja od strane osoba s invaliditetom
povecavati.

Osim navedenog, ponuda smjestaja i ostalih ugostiteljskih objekata u vecini
sluc¢ajeva nije prilagodena osobama s invaliditetom ili je to izvedeno na
povrsan nacin kako bi se zadovoljilo odredene forme, a zanemarujuci krajnje
iskustvo korisnika. Tako su pojedini smjestajni objekti, posebice oni manjih
kapaciteta, najmanje prilagodeni ovim potrebama, ali prisutno je i kod
znacajnog broja ugostiteljskin objekata manjak fiziCke pristupacnosti i
povezane infrastrukture. Takoder, detalji poput tiskanih jelovnika i prilagodbe
istih za prehrambene potrebe osobama s invaliditetom su trenutno u ranoj
fazi i u vecini objekata nisu posebno prilagodeni.



Po pitanju drustvene i kognitivhe pristupacnosti, obzirom na povijest
Domovinskog rata i posljedica koje je ostavio na drustvo, vidljivo je kako u
predmetnoj sredini postoji osnovna razina svijesti i senzibiliziranosti javnosti
prema osobama s invaliditetom, ali ipak postoji nedostatak educiranosti,
posebice l[judi u direktnom kontaktu s osobama s invaliditetom, oko ispravnog
i primjerenog nacina postupanja i komunikacije prema osobama s
invaliditetom.

1.9. Analiza organiziranosti i dostupnosti usluga u destinaciji

Sto se zdravstvene zastite tice, u Vinkovcima djeluje Dom zdravlja Vinkovci koji
ima primarnu razinu zastite. Djelatnosti primarne zdravstvene zastite koje
postoje unutar doma zdravlja Vinkovci su opc¢a/obiteljska medicina, dentalna
medicina, zdravstvena zastita zena, zdravstvena zastita djece, patronaza,
laboratorij, ljekarne i medicina rada. Takoder, na podrucju grada postoji Opca
zupanijska bolnica Vinkovci koja je organizirana u 22 ustrojstvene jedinice (19
zdravstvenih sluzbi/odjela i 3 nezdravstvena odjela).

Na podrucju grada djeluje Sluzba hitne medicinske pomocdi. Takoder, na
teritorijalnom obuhvatu grada postoji desetak ljekarni, a pocetkom 2000.
godine osnovan je Gradsko-zupanijski Centar za prevenciju zlouporabe droga i
izvanbolnicko lijeCenje koji je od 2006. pod ingerencijom Zavoda za javno
zdravstvo Vukovarsko-srijemske zupanije.

Osnovnoskolsko obrazovanje se provodi u sedam osnovnih skola u gradu te
jednoj glazbenoj skoli, a redom su to:
1. Osnovna skola Antuna Gustava Matosa,
Osnovna skola Bartola Kasica,
Osnovna skola Josipa Kozarca,
Osnovna sSkola lvana Gorana Kovacica,
Osnovna skola Vladimira Nazora,
Osnovna skola lvana Mazuranica,
Osnovna skola Nikole Tesle te
Glazbena skola Josipa Runjanina.
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Srednjoskolsko obrazovanje na podrucju Vinkovaca odvija se u osam srednjih
Skola. Sve su smjestene u Vinkovcima, a redom su to: 1. Drvodjeljska tehnicka
Skola Vinkovci, 2. Glazbena skola Vinkovci, 3. Zdravstvena i veterinarska skola
Dr. Andrije Stampara Vinkovci, 4. Poljoprivredno Sumarska Skola Vinkovci, 5.
Ekonomska i trgovacCka Skola lvana Domca, Vinkovci, 6. Gimnazija Matije
Antuna Reljkovica Vinkovci, 7. Srednja strukovna skola Vinkovci, te 8. Tehnicka
Skola Rudera Boskovic¢a Vinkovci.

U kontekstu visokog obrazovanja i buduceg razvoja urbanog podrucja,
posebno su znacajne inicijative za vracanje visokog obrazovanja u grad
Vinkovce. Tako je na temelju suradnje Vukovarsko-srijemske zupanije, Grada
Vinkovaca i Centra kompetencija d.o.o. za istrazivanje i razvoj 2020. godine u
Vinkovcima pokrenut dislocirani preddiplomski stru¢ni studiji Drvna
tehnologija, Fakulteta Sumarstva i drvne tehnologije Sveucilista u Zagrebu. Od
akademske godine 2021./2022. Fakultet elektrotehnike, racunarstva i
informacijskih tehnologija Osijek (FERIT) zapoceo je s izobrazbom studenata u
Vinkovcima kroz dislocirani preddiplomski redoviti stru¢ni Studij racunarstva.
Ovaj strucni studij pokrenut je takoder u suradnji Vukovarsko-srijemske
zupanije i Grada Vinkovaca koji sufinanciraju studij, dok zZupanijska tvrtka
Centar kompetencija d.c.o. pruza logisticku podrsku, odnosno organizira
praksu u lokalnim tvrtkama.

Osim navedenog, u gradu djeluje oko desetak poslovnica banaka, od kojih
najvece na nacionalnoj razini imaju barem po jednu poslovnicu, kao i nekoliko
desetaka bankomata, uz veci fokus lokacija na uzi centar grada. Takoder, u
gradu posluju i 3 postanska ureda te je dostupan i znacajan broj paketomata
u gradu, sto omogucuje jednostavno slanje i dostavu paketa na cijelom
gradskom podrucju. Na podrucju grada posluje i 1 poslovnica FINA-e.

U gradu se nalazi znacajan broj udruga, ponajvise u zupaniji. Pored kulturnih i
sportskih udruga koje zajedno Cine preko pola udruga, vazan doprinos daju i
udruge aktivhe na podrucju socijalne djelatnosti koje se uglavhom bave
unaprjedivanjem kvalitete zZivota socijalno osjetljivih i marginaliziranih skupina
te starijih osoba. Takoder, u sektoru zastite i spasavanja, uz Javnu vatrogasnu
postrojbu Vinkovci organizirana su i dobrovoljna vatrogasna drustva te HGSS
Stanica Vinkovci. Osim navedenog, na podrucju grada djeluje i Policijska
postaja Vinkovci koja pokriva podrucje grada i prigradskih naselja te je



zaduzena za obavljanje poslova temeljne i kriminalistiCcke policije dok se
upravni poslovi za gradane | pravne osobe iz navedenih mjesta koja
teritorijalno pripadaju ovoj policijskoj postaji, obavljaju u zgradi sjedista
policijske uprave vukovarsko-srijemske u Vinkovcima.

Zakljucno, na podrucju grada je organiziranost | dostupnost usluga, koje se
prvenstveno pruzaju radi domace populacije, u vecoj mjeri na
zadovoljavajucoj razini i pokriva potrebe stanovnisStva, a time | potrebe turista s
obzirom na njihov jos uvijek relativno manji broj. Ipak, na svim razinama
usluga zajednicki nazivnik je problem koji primarno proizlazi iz demografskih
okolnosti, odnosno dolazi do manjka radne snage, a sto se prvenstveno vec
sada javlja u znacajno manjim brojevima upisa u skole. Osim toga, resursi u
pogledu ljudskih potencijala, ali i financijskih resursa su ograniceni te dijelovi
javnog sektora na raspolaganju imaju manje resursa od potrebnog, koji se
samo djelomi¢no nadomjestaju iz EU fondova.

1.10. Analiza stanja i potreba ljudskih potencijala

Prema statistickim podacima Hrvatskog zavoda za zaposSljavanje (HZZ-a) i
Hrvatskog zavoda za mirovinsko osiguranje (HZMO-a) vidljiv je pozitivan trend
vezan uz opadanje nezaposlenosti, a koji se prelijeva s drzavne | Zupanijske
razine. lpak, u strukturi nezaposlenih osoba prema spolu, kao sto je slucaj i u
susjednim administrativnim cjelinama, znacajno je viSe nezaposlenih zena u
odnosu ha muskarce.

U pogledu formalne razine obrazovanja nezaposlenih osoba s podrucja grada,
najvecCi udio u ukupnoj nezaposlenosti Cine osobe sa zavrsenim
srednjoskolskim obrazovanjem. Slijede nezaposleni sa zavrSenom osnovhom
Skolom, dok udio nezaposlenih osoba sa zavrsenim visokim obrazovanjem cini
manje od 10 % ukupno nezaposlenih.

Kao sto je sluCaj i na zupanijskoj razini, potreba za ljudskim potencijalima u
turizmu je u skladu s potraznjom, odnosno ona je jos uvijek znac¢ajno manja
nego sto je to slucaj u ostatku drzave. Buduci da je manji broj smjestajnih
kapaciteta | turistiCckih atrakcija, potreba za kvalificiranim ljudskim
potencijalima je u manjem obujmu nego za druge djelatnosti u gradu, a
prosjecne place koje se ostvaruju u sektoru su ispod prosjecnih, koje su



ujedno na razini grada ispod onih koje se ostvaruju prosjecno na drzavnoj
razini. lpak, prema analizi turisticke ponude vidljivo je kako se znacajan dio
odvija u privatnom smjestaju i manjim privatnim inicijativama, gdje turizam
nije jedini izvor prihoda, stoga niti zaposlenost nije potpuno realan pokazatelj
zaposlenih u turizmu.

Kao sto je slucaj u cijeloj zupaniji, u duljem roku pitanje ljudskih potencijala
bit ¢e jedan od glavnih ograniCavajucih faktora u razvoju turizma, s obzirom
na demografsku situaciju i razine iskustva i obrazovanosti prisutnih ljudskih
potencijala.

1.1. Analiza komunikacijskih aktivnosti

Za analizu komunikacijskih aktivnosti u obzir su uzeti sluzbena internetska
stranica turistiCke zajednice te kanali na drustvenim mrezama. TuristiCka
zajednica grada Vinkovaca na svojoj internetskoj stranici komunicira razliCite
teme vezane uz upravljanje turizmom na podrucju destinacije, koje su od
interesa za lokalnu zajednicu, dionike u turizmu, posjetitelje i turiste. Turisticka
zajednica podjednako je aktivha na drustvenim mrezama Instagram i
Facebook, na kojima komunicira destinacijske fotografije, dogadanja i
manifestacije koji se odvijaju u Vinkovcima te druge relevantne informacije iz
destinacije. TuristiCka zajednica grada Vinkovaca je od studenoga 2024.
godine aktivna i na drustvenoj mrezi TikTok. Na toj drustvenoj mrezi turistiCka
zajednica uglavnom objavljuje sadrzaj vezan uz dogadanja u samoj
destinaciji. Uz to, TuristiCka zajednica grada Vinkovaca ima i YouTube kanal, a
Nna istom objavljuje video sadrzaj koji se veze uz manifestacije i dogadanja u
destinaciji Vinkovci.

Sto se ti¢e prisutnosti u medijima, napravljen je pregled prisutnosti turisticke
destinacije i vijesti iz iste u online i offline medijima. Turisticka zajednica grada
Vinkovaca nalazi se medu medijski najaktivnijim turistickim zajednicama na
podrucju Vukovarsko-srijemske Zzupanije. Medu offline medijima su
najzastupljeniji lokalni i nacionalni mediji, sto je rezultat direktne aktivnosti
Turisticke zajednice grada Vinkovaca. Uz dogadanja u destinaciji, u medijima
su Cesto zastupljene | teme vezane uz upravljanje turizmom na podrucju
destinacije. Prisutnost je najznacajnija uoci velikih manifestacija kao Sto su



Vinkovacke jeseni te nakon aktivnosti koje poticu razvoj destinacije kao Sto je
projekt Zivimo destinaciju Vinkovci.

1.12. Analiza konkurencije

Za analizu konkurencije uzete su destinacije koje su svojim obiljezjima i
turistickim proizvodima najslicnije onima koji su prisutni na predmetnom
podrucju ili bi mogli biti razvijeni u buducénosti, a primarno vezano uz kulturne
resurse i manifestacije koje su dostupne. Takve destinacije su gradovi Vukovar
(unutar zupanije) te Osijek (izvan zupanije). U odnosu na usporedive gradove,
Vinkovci s oko 31 tisucom stanovnika su veci od Vukovara (23 tisuce), a manji
od Osijeka (96 tisuca). PovrSinom su vrlo slicni Vukovaru — manji za 6km?2, dok
su znacajno manji od administrativhe povrsine grada Osijeka (175km2 u
odnosu na 94 km?).

U pogledu ponude, prema podacima Drzavnog zavoda za statistiku (DZS-a),
smjestajni kapaciteti Vinkovaca i Vukovara bili su sli¢ni (oko 900 postelja), dok
je Osijek imao otprilike dva puta vise postelja. U pogledu potraznje, dolazi se
do znacajnijih razlika, gdje je grad Vukovar imao znacCajno vise dolazaka i
nocenja u odnosu na Vinkovce (otprilike dva puta vise), dok je Osijek imao
otprilike tri puta vise potraznje.

Navedenim se dolazi do toga da su usporedivi gradovi imali znacajno vise
potraznje u relativhom smislu nego sto je to bio sluc¢aj za Vinkovce, dok su u
pogledu resursa, posebice kulturnih i duge povijesne bastine, Vinkovci
konkurentan izabranim gradovima. Ipak, u posljednjem razdoblju vidljivo je
kako su i Vukovar, i Osijek imali znacajne javne investicije u obnovu i izgradnju
novih turistickih proizvoda i infrastrukture, dok se u Osijeku i njegovoj okolici
pojavilo I nekoliko privatnih inicijativa, posebice u kontekstu smjestajne |
ugostiteljske ponude, koji su takoder znacajno podigli razinu kvalitete i time
privukli dodatnu potraznju. Za razliku od njih, Vinkovci su veci fokus imali na
razvoj manifestacija te javne infrastrukture za lokalno stanovnistvo, dok
privatnih inicijativa, posebice u viSim segmentima ponude, nije bilo.

Za buduci razvoj, izabrani konkurentski gradovi mogu biti dobar primjer za
daljnje korake Vinkovcima u pogledu razvoja ponude turistickih proizvoda i
infrastrukture, ali i ukljucivanju privatnih inicijativa i smjeru djelovanja



dodavanja vise dodane vrijednosti na postojecu kulturnu bastinu i prirodne
resurse, koji su u znacajnom dijelu sli¢ni onima koji se nalaze u Vinkovcima.

1.13. lzvjesce o analizi stanja

Provedena analiza stanja destinacije Vinkovci pokazuje kako destinacija ima
znacajan potencijal temeljen na kulturnim resursima, manifestacijama, i
prirodnim atrakcijama. Kljucni turisticki proizvod su Vinkovacke jeseni, dok su
kulturna bastina i prirodni resursi sekundarni elementi ponude.

Smjestajni kapaciteti su raznovrsni, ali kvalitativno nedovoljno razvijeni, s
naglaskom na bazicnu ponudu bez dodane vrijednosti. Potraznja je stabilna s
vrlo zdravim stopama rasta nakon pandemije | ve¢im udjelom domacih
gostiju, dok strani turisti dolaze iz nekoliko kljucnih trzista poput Njemacke,
Italije i Kine.

Destinacija ima zadovoljavaju¢u infrastrukturu za trenutne potrebe turizma,
no potrebno je unaprijediti poslovnu turisticku infrastrukturu te prilagoditi
sadrzaje osobama s invaliditetom. Digitalizacija je na osnovnoj razini, uz
planirane projekte koji ¢e podrzati razvoj. Organiziranost usluga u destinaciji
zadovoljava potrebe lokalnog stanovnistva i turista, no demografski izazovi
ogranicavaju ljudske potencijale za daljnji razvoj turizma.

U usporedbi s konkurentskim gradovima poput Vukovara i Osijeka, Vinkovci
zaostaju u smislu potraznje i kvalitete ponude. Za buduci razvoj preporucuje
se povecanje privatnih inicijativa, ulaganje u inovativne turisticke proizvode i
dodavanje vrijednosti postojecim resursima kako bi se konkurentnost
destinacije poboljsala.

Na internetskoj stranici i kanalima na drustvenim mrezama TuristiCke
zajednice grada Vinkovaca komuniciraju se razliCite teme vezane uz
upravljanje turizmmnom, kako one od interesa za lokalnu zajednicu, tako i one
relevantne za dionike u turizmu, posjetitelje i turiste. TuristiCka zajednica
grada Vinkovaca nalazi se medu medijski najaktivnijim turistickim
zajednicama na podrucju svoje zupanije najvise na temu Vinkovackih jeseni.



2. Potencijal za razvoj i
podizanje kvalitete
turistickih proizvoda

Nastavno na Analizu stanja i zakljucno IzvjeS¢e o analizi stanja, napravljena je
detaljnija analiza potencijala za razvoj i podizanje kvalitete turistickih
proizvoda u skladu sa Smjernicama i uputama za izradu Plana upravljanja
destinacijom te su identificirani potencijali grada Vinkovaca.

Primarno je provedena analiza temeljena na resursnoj osnovi odnosno
identifikacija dostupnih prirodnih resursa, resursa koji proizlaze iz povijesti i
kulture podrucja (detaljno navedenih u Analizi stanja) i postojece razvijene
infrastrukture, kako bi se potvrdio potencijal pojedinog turistickog proizvoda.

Postoje¢a kulturna bastina = Postoji kulturna bastina za turisticku
interpretaciju (kulturno naslijede)

Postoje¢a prirodna bastina = Postoje prirodni resursi za turisticku
interpretaciju (rijeke, Sumeisl)

Postojeca izgradena infrastruktura = Postoji izgradena infrastruktura (zgrada
za lijecenje, staze/ sportski tereni, kongresne zgrade)

Potencijal za razvoj kroz resursnu osnovu po turistickim proizvodima,
destinacija Vinkovci'

Potencijal po karakteristikama turistickog proizvoda

BAL&INIE Realizirani  potencijal (*X oznacava polovicno realizirani
potencijal)

"Napomena: Polaziste analize su turisti¢ki proizvodi navedeni kroz Strategiju odrzivog turizma
RH do 2030.



RESURSNA OSNOVA

TURISTICKI
PROIZVODI POSTOJECA
KULTURNA

BASTINA

POSTOJECA
IZGRADENA
INFRASTRUKTURA

POSTOJECA
PRIRODNA
BASTINA

Kulturni turizam

Aktivni turizam

Eno-gastronomski turizam

Zdravstveni turizam

Sportski turizam

Agroturizam

Gradski turizam

Turizam na rijekama i jezerima

Lovni turizam

Poslovni turizam (MICE)

lzvor: Obrada autora.

Uz vec postojece proizvode koji su prioritizirani, kao sto su kulturni, aktivni i
eno-gastronomski turizam, identificiran je potencijal za razvoj turistickih
proizvoda identificiranih kroz Strategiju odrzivog turizma RH, koji su vec i kao
takvi trzisSno zastupljeni u komunikaciji turistickih iskustava, a da nisu bili
navedeni u prioritizaciji grada: agroturizam, gradski turizam (City break) i
turizam na rijekama i jezerima. Navedeni turistiCki proizvodi nadalje su radi
svoje trzisne aktualizacije ukljuCeni kao predmet analize i prioritizacije.

Nadalje, za sveobuhvatno sagledavanje turistickih proizvoda, usporedena je
strateSka prioritizacija proizvoda s resursnom osnovom Kkroz destinaciju.
Analizom su integrirane perspektive potencijal za razvoj temeljem resursne
osnove | perspektiva strateSke prioritizacije turistiCkinh proizvoda kroz
Strategiju razvoja urbanog podrucja za financijsko razdoblje 2021. — 2027. Cilj



analize je definiranje resursne i strateske podloge za definiranje strateskog
pravca i prioritizacije kroz turisticke proizvode.

StrateSka prioritizacija turistickih proizvoda, destinacija Vinkovci

TURISTICKI JE LI POSTOZJI LI KLJUCNA IDENTIFICIRANA
PROIZVOD PROIZVOD RESURSNA PODRUCJA S POTENCIJALOM
PRIORITIZIRAN | OSNOVA U KROZ PRIORITIZACIJU |

KROZ DESTINACIJI | RESURSNU OSNOVU
STRATESKI ZA RAZVO]
DOKUMENT? PROIZVODA?

Kulturni turizam DA DA Identificiran potencijal za daljni
razvoj u sklopu gradske jezgre

Aktivni turizam Identificiran potencijal za daljnji
razvoj proizvoda, primarno izvan

gradske jezgre

Eno-gastronomski
turizam

Identificiran potencijal S
fokusom na podizanje kvalitete i
iskustva

Zdravstveni turizam NE NE Nije identificiran potencijal

Sportski turizam NE NE Nije identificiran potencijal

Agroturizam Identificiran potencijal za razvoj
proizvoda, ali uz znacajne
potrebe za investicijama i

iskorakom u kvalitetu

Gradski turizam Identificiran potencijal za razvoj,
posebice u suradnji s drugim
urbanim sredinama u Zupaniji, a

kao dio city break tura

Turizam na rijekama
i jezerima

Identificiran  potencijal rijeke
Bosut i okolnog podrucja




Lovni turizam NE X Postoji odredena infrastruktura i
prirodna bastina, ali nije
identificiran kao primarni
proizvod

Poslovni turizam NE NE Nisu identificirane znacajnije

(MICE) trzisSne ni infrastrukturne
podloge za razvoj proizvoda

lzvor: Obrada autora.

Kao polazna tocka za definiranje potrebnih koraka u buducem razvoju
destinacije te povezano s time i pojedinog turisticCkog proizvoda, osim
resursne analize i analize strateSke prioritizacije, napravljena je analiza stupnja
razvijenosti pojedinog turistickog proizvoda. Stupanj razvijenosti proizvoda
analiziran je temeljem sljedecih faktora (kao podloga za ocjenu njegovog
razvojnog i marketinskog potencijala):

Razvijenost turisticke infrastrukture

Raznolikost i atraktivnost ponude

Promocija i vidljivost destinacije

Procjena posjecenosti s pratec¢im motivom dolaska.

Sukladno tome, napravljena je sljedec¢a procjena razvijenosti turistiCkih
proizvoda, a za proizvode vise razine razvijenosti identificiran je potencijal, koji
je podloga za razvoj kroz mjere i projekte Plana upravljanja. Poredani od
proizvoda najviseg stupnja razvijenosti prema najnizima, nalazi su sljedeci:

Procjena razvijenosti turistickih proizvoda, destinacija Vinkovci

TURISTICKI (0]:17.V.4No¥4 b

PROIZVOD

Kulturni - TrziSno prepoznatljiva i relativno valorizirana ponuda koja
turizam generira najveci dio trzisSne potraznje u destinaciji

- Prepoznatljivi elementi kulture interpretirani primarno kroz
kljucnu manifestaciju grada, gdje su Vinkovacke jeseni
predvodnik prepoznatljivosti cijeloga grada i turizma destinacije

Identificirani potencijal:




- TuristiCka interpretacija kulturne bastine s posebnim fokusom na
kulturu zivota i rada, za koje postoji dokazi trajne naseljenosti
predmetnog podrucja kroz nekoliko tisucljeca

- Razvoj i nadopuna kroz obnovu i osuvremenjivanje postojece
infrastrukture i kulturne bastine (moderni muzejski postavi,
interpretacijski centri)

Gradski turizam

- Postojec¢a potraznja dominantno koncentrirana na gradsko
srediste i njegovu povijesnu cjelinu

- Osim same potraznje, turisticka ponuda je takoder visoko
koncentrirana u gradskom srediStu, u pogledu smjestajnih
kapaciteta, ugostiteljske ponude i ostalih sadrzaja

- Posjecenost varira, te ima izrazenu koncentraciju vezanu uz
VinkovacCke jeseni

- Kljuéni nedostatak je osnovna turisticka infrastruktura -
nedostatak u broju i kvaliteti smjeStajne i eno-gastronomske
ponude

Identificirani potencijal:

- Generiranje trziSno determinirane potraznje (manje oslanjanje na
sezonalnu potraznju i na skolske grupe)
- Okrupnjavanje turistiCke ponude oko grada i njegovih resursa

Turizam na
rijekama i
jezerima

- Razvijena je osnovna infrastruktura za konzumaciju prostora oko
rijeke Bosut (Setnice i staze)

Identificirani potencijal:

- Bogati rije¢ni resurs rijeke Bosut ostvara potencijal za razvoj
turistiCke infrastrukture za turiste koji borave u destinaciji
(turisti¢ki obilasci manjim brodovima, eno-gastro dozivljaji uz
rijeku, ture do manjih, ruralnih sredina uz rijeku)

Agroturizam

- Postojec¢a ponuda nije turisticki valorizirana i teSko je dostupna u
redovnoj turisti¢koj aktivnosti i primarno se nalazi izvan gradskog
sredista (dolasci po najavi, rad samo radnim danimai sl.)

- Ovisan o pojedinacnim poduzetnickim privatnim inicijativama,
kojih nedostaje

- Postoji znacajan potencijal u komercijalizaciji poljoprivrednih
povrSina unutar administrativnih granica grada

Aktivni turizam

- Primarno trziSno aktualiziran kroz cikloturizam, dok naprednija
infrastruktura nije razvijena

- Postoji relativno slaba Sira trzisna prepoznatljivost proizvoda, uz
visok prirodni potencijal (rijeke, Sume, ravnice)




- ldentificiran potencijal kroz bogatstvo tradicije, medutim nije
adekvatno turisticki valorizirano

- Fokus na interpretaciju kroz manifestacije koje imaju visoko
sezonalni karakter, te privatne OPG-ove koji nemaju osiguranu
konzistentnu turisticku ponudu

Eno-gastronom
ski turizam

- Manifestiran kroz ribolov i lov koji redovito konzumira lokalno
stanovnistvo, dok je turisticki zatvoren za malu skupinu turista i
jos nije valoriziran unatoc perspektivnim prirodnim resursima

Lovni turizam

lzvor: Obrada autora.

Zaklju¢no, iako postoji znaCajan potencijal i trziSna atraktivnost u nekoliko
turistiCkih proizvoda, posebice kulturnom i gradskom turizmu te turizmu na
rijekama i jezerima, odnosno aktivnom turizmu te kao Sto je slucaj za cijelo
podrucje Slavonije, za agroturizam | eno-gastronomski turizam, navedeni
proizvodi su trenutno u ranim fazama razvoja te im slijedi razdoblje u kojem je
potrebno napraviti iskorak, posebice u kontekstu interpretacije postojecih
resursa, primarno onih kulturnih te podizanju kvalitete ponude i inovativnosti
same ponude.



3. Pokazatelji odrzivosti
na razini destinacije

U skladu s odredbama Zakona o turizmu plan upravljanja destinacijom mora
biti temeljen na pokazateljima odrzivosti destinacije. Pokazatelji odrzivosti
pruzaju strukturu i smjernice kako bi turisticke destinacije mogle sustavno
pratiti, ocjenjivati i poboljSavati svoje odrzivosti, sto je kljucno u eri kada su
odrzivi pristupi postali klju¢ni za dugorocni uspjeh turizma.

Popis obveznih i specificnih pokazatelja za pracenje odrzivosti, izvor i
evidentiranje podataka koji su potrebni za izraCun navedenih pokazatelja
ureden je Pravilnikom o pokazateljima za pracenje razvoja i odrzivosti turizma.

Izracun vrijednosti obveznih i odabranih specificnih pokazatelja te njihova
vizualizacija objavljuje se u pravilu u svibnju tekuce godine za prethodnu
godinu. Do uspostave integriranog informacijskog sustava turizma podaci o
izracunatim vrijednostima obveznih i odabranih specificnih pokazatelja te
njihova vizualizacija objavljuju se na mreznim stranicama turisticke zajednice.

3.1. lzvori podataka

TuristiCka zajednica grada Vinkovaca podatke potrebne za izracun pokazatelja
odrzivosti destinacije prikupljat ¢e primarno iz javno dostupnih izvora i
sluzbenih evidencija javnopravnih tijela putem integriranog informacijskog
sustava turizma.

Do uspostave e-usluga i baza podataka te sustava za analizu podataka
vezanih uz pracenje i vrednovanje odrzivosti u integriranom informacijskom
sustavu turizma turistiCka zajednica vodit Ce i Cuvati podatke u elektronickom
obliku, a podaci o izracunatim vrijednostima obveznih i odabranih specificnih
pokazatelja te njihova vizualizacija objavljivat ¢e se na internetskoj stranici
turistiCke zajednice.



3.2. lIzracun pokazatelja odrzivosti

Rezultati izraCuna pokazatelja odrzivosti napravljeni su sa zadnjim podacima
za 2024. godinu, a u slucaju nedostupnosti radi vremena pisanja dokumenta,
uzeti su podaci za 2023. godinu, primarno temeljem sekundarnih izvora
podataka, kao i primarnog istrazivanja lokalnog stanovnistva (online anketa).
Pojedini podaci unato¢ dobavljivim podacima o potrosnji nisu mjerljivi,
toCnije, rezultate nije moguce interpretirati s obzirom na premali intenzitet
pojave (otpad iz turizma, te potrosnja vode i energije u turizmu) u odnosu na
lokalnu zajednicu. Vazno je istaknuti da rezultati pokazatelja odrazavaju
trenutno stanje, te ¢e njihova detaljnija interpretacija biti moguce nakon
drugog mjerenja 2028. godine.

Iz trenutno dostupnih i analiziranih podataka, vidljivo je kako obvezni
pokazatelji odrzivosti koji mjere utjecaj turizma na drustvene aspekte
odrzivosti ukazuju da je trenutno turizam tek u fazi razvoja u predmetnoj
destinaciji, posebice u odnosu na nacionalnu razinu. Takoder, vidljivo je kako
ima znacajnog prostora za napredak u ocjenama lokalnog stanovnistva,
odnosno njihovog videnja razvoja turizma, dok s druge strane gosti koji su
posjecivali destinaciju imaju generalno pozitivan dojam te su i u znacajnoj
mjeri spremni preporuciti boravak u istoj. S daljnjim razvojem turizma,
oCekuje se i razvoj dostupnosti atrakcija te popratnih usluga kao Sto su
turisticke ambulante. 1z obveznih pokazatelja odrzivosti koji mjere utjeca]
turizmma na okoliSne aspekte odrzivosti trenutno nike moguce izvuci
znacajnije zakljucke obzirom na ograniCenost podataka obzirom na stupanj
razvoja turizma, odnosno manjak izdvojenog pracenja potrosnje vode,
elektricne energije i generiranja otpada od strane turista. Ipak, vrijedi istaknuti
kako destinacija ima uspostavljen sustav za prilagodbu klimatskim
promjenama i procjenu rizika. Obvezni pokazatelji odrzivosti koji mjere utjecaj
turizona na ekonomske aspekte odrzivosti, ali i obvezni pokazatelji odrzivosti
koji mjere utjecaj turizmma na prostorne aspekte odrzivosti destinacije |
organizaciju turizma takoder ukazuju kako je destinacija joS u ranijim fazama
razvoja turizma, odnosno kako predmetna djelatnost jos uvijek nema
znacajniju ulogu u gospodarstvu grada, odnosno ne predstavlja znacajno
opterecenje na gospodarstvo i prostor destinacije.



3.2.1. Obvezni

pokazatelji

drustvene aspekte odrzivosti

POKAZATELJ

(KOD POKAZATELJA)

odrzivosti

mjere utjecaj turizma na

BROJ TURISTICKIH NOCENJA NA STOTINU STALNIH STANOVNIKA U
VRHU TURISTICKE SEZONE (ZL-1)

Povezanost pokazatelja
sa sustavima

Povezanost
pokazatelja s
medunarodnim
sustavima

UN TOURISM — MST/ European Tourism Indicator
System (u daljnjem tekstu: ETIS) (prilagodba) — Broj
turista/jednodnevnih posjetitelja na 100 stanovnika

Povezanost sa
Zakonom o turizmu

Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu —
zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom,
odrzivo upravljanje prostorom

Povezanost s
ciljevima
Ujedinjenih naroda
za odrzivi razvoj
(Sustainable
Development Goals,
u daljnjem tekstu:
SDQ)

Cilj 11 = Odrzivi gradovi i zajednice
Cilj 12 - Odgovorna potrosnja i proizvodnja

Povezanost sa
Strategijom razvoja
odrzivog turizma do
2030. (Narodne
novine, br. 2/23; u
daljnjem tekstu:
Strategija) i
Nacionalnim
planom razvoja
odrzivog turizma do
2027. godine (u
daljnjem tekstu:
Nacionalni plan)

Strateski cilj: Turizam uz o¢uvan okolis, prostor i
klimu

Posebni cilj: Smanjenje negativnog utjecaja
turizma na sastavnice okolisa, prirodu i prostor

Obiljezja pokazatelja

Definicija

Pokazateljem se definira ukupan broj ostvarenih
turistickih nocenja u destinaciji u odnosu na
stotinu stalnih stanovnika u vriSnom mjesecu koji
se smatra glavnom turistickom sezonom $to
ujedno podrazumijeva i najvece opterecenje kako
u kontekstu infrastrukture tako i u drustvenom.
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Opis

Ovim pokazateljem se nastoji procijeniti tzv.
intenzitet turizma, odnosno razina objektivnog
opterecenja koju turizam u periodu glavne
turisti¢ke sezone stvara po lokalno stanovnistvo, ali
i prostor te infrastrukturu. Valja uociti postojanje
razlike izmedu ovog pokazatelja, koji se moze
smatrati objektivnim, u odnosu na razlicite
pokazatelje dojma koji lokalno stanovnistvo ima o
turizma, koji se s druge strane mogu smatrati
subjektivnim pokazateljima.

Podaci

Naziv podataka

Nocenje turista predstavlja svaku registriranu noc¢
posjetitelja u objektu koji pruza uslugu smjestaja.
Stalnim stanovnikom se smatra osoba koja ima
prebivaliste ili boraviste na lokaciji turisticke
destinacije.

Mjerna jedinica

Registrirano no¢enje u smjestajnom objektu. Stalni
stanovnik destinacije.

|zvor eVisitor;

podataka/potencijal | DZS, Statistika u nizu »Gradovi u statistici«

ni izvor (https://podaci.dzs.hr/media/bz5hplcj/gradovi-u-sta
tistici.xlsx) PC-Axis baza podatka Turizam,
Intenzitet turizma, PX-Web - informacije (dzs.hr)

Dostupnost Podaci su dostupni

podataka i

podatkovni jaz

Periodi¢nost
prikupljanja
podataka

Podaci su kontinuirano dostupni na godisnjoj
razini.

Metodologija izracuna
pokazatelja

Broj turisti¢ckinh noc¢enja na stotinu stalnih stanovnika

pokazatelj

ukupan broj nocenja turista u vrinom mjesecu

= broj dana u vrSnom mjesecu - broj stalnih stanovnika u destinaciji/100

Pod pojmom »vrsni mjesec« misli se na mjesec u kojem je ostvaren

najveci broj nocenja.

UcCestalost mjerenja

Jednom godisnje

2024. (pocetna
vrijednost)

2025.

2026. 2027. 2028.

0,83




POKAZATELJ
(KOD POKAZATELIJA)

ZADOVOLISTVO LOKALNOG STANOVNISTVA TURIZMOM (ZL-2)

Povezanost pokazatelja
sa sustavima

Povezanost
pokazatelja s
medunarodnim
sustavima

ETIS: C.1.2 Udio lokalnog stanovnistva koji su zadovoljni
turizomnom u destinaciji

Povezanost sa
Zakonom o
turizmu

Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu — zadovoljstvo
lokalnog stanovnistva turizmmom

Povezanost sa
SDG

Cilj 3 - Zdravlje i blagostanje
Cilj 11— Odrzivi gradovi i zajednice

Povezanost sa
Strategijom i
Nacionalnim
planom

Strateski cilj: Cjelogodisnji i regionalno uravnotezeniji
turizam

Posebni cilj: Razvoj vremenski i prostorno
ravnomjernije rasporedenog turistickog prometa

Obiljezja pokazatelja

Definicija

Pokazatelj predstavlja procjenu udjela (%) stalnih
stanovnika koji su zadovoljni turizmnom u destinaciji u
ukupnom broju stalnih stanovnika u destinaciji

Opis

Zadovoljstvo stanovnika razvojem turizma bitan je cilj
odrzivog upravljanja destinacijom, pri ¢emu je
pozitivan stav stanovnika prema razvoju turizma jedan
od klju¢nih elemenata njegove uspjesnosti. Tamo gdje
turizam nije podrzan moze se ocCekivati otpor
stanovnika prema infrastrukturnim ulaganjima.
Dodatno, gostoljubivi domacdini jedan su od klju¢nih
faktora u formiranju cjelokupnog zadovoljstva turista
posjetom.

Podpokazatelji

— udio lokalnog stanovnistva zadovoljnih turizsnom kod
onih koji ostvaruju koristi od turizma

— udio lokalnog stanovnistva zadovoljnih turizmmom kod
onih koji ne ostvaruju koristi od turizma

Podaci

Naziv podataka

Zadovoljstvo turizmmom u destinaciji

Mjerna jedinica

Udio (%) ispitanika koji su zadovoljni turizmom u
destinaciji - ocjena 4ili 5

Izvor Anketa lokalnog stanovnistva

podataka/potencij

alni izvor

Dostupnost Podatak nije dostupan, nuzno je prikupljanje podataka
podataka i primarnim istrazivanjem

podatkovni jaz
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Periodi¢nost
prikupljanja
podataka

Svake dvije godine za ITR li ll,za ITR Il i IV svake Cetiri
godine

Metodologija izracuna pokazatelja

Udio lokalnog stanovnistva zadovoljnih turizmom u
destinaciji racuna se kao omjer broja ispitanika
zadovoljnih turizmnom i ukupnog broja ispitanika.
Pokazatelj se racuna na ukupnom skupu te zasebno
na skupu ispitanika koji ostvaruju koristi od turizma i
na skupu ispitanika koji ne ostvaruju koristi od turizma.
Udio lokalnog stanovnistva zadovoljnih turizmom i
udio stanovnika koji ostvaruju koristi od turizma u
destinaciji procjenjuje se pitanjima koja su definiran
smjernicama za provodenje primarnih istrazivanja.

Ucestalost mjerenja

Svake dvije godine za ITR | i ll, za ITR Il i IV svake Cetiri
godine

2025, (pocetna vrijednost)

2029. 2033. 2037. 2041.

28 % (ocjene 4 i 5 na skali 1-5)

POKAZATELJ

(KOD POKAZATELIJA)

ZADOVOLISTVO CIELOKUPNIM BORAVKOM U DESTINACIJI (ZT-1)

Povezanost pokazatelja
sa sustavima

Povezanost
pokazatelja s
medunarodnim
sustavima

UN TOURISM — MST: Ukupno zadovoljstvo posjetitelja
s destinacijom

ETIS A.2.1: Udio posjetitelja koji su zadovoljni svojim
cjelokupnim iskustvom u destinaciji

UN TOURISM — MST: Namjera preporuke destinacije
od strane posjetitelja

Povezanost sa
Zakonom o
turizmu

Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu — Zadovoljstvo
turista i jednodnevnih posjetitelja destinacijom

Povezanost sa
SDG

Cilj 8 = Ukljuciv i odrziv gospodarski rast, puna
zaposlenost i dostojanstven rad za sve
Cilj 12 = Odrziva potrosnja i proizvodnja

Povezanost sa
Strategijom i
Nacionalnim
planom

Strateski cilj: Cjelogodisnji i regionalno uravnotezeniji
turizam

Posebni cilj: Razvoj vremenski i prostorno
ravnomjernije rasporedenog turistickog prometa

Obiljezja pokazatelja

Definicija

Procjena zadovoljstva turista koji borave u
komercijalnim smjestajnim objektima i jednodnevnih
posjetitelja cjelokupnim boravkom u destinaciji na
skali od O do 100.

Procjena neto spremnosti na preporuku na skali od O
do 100, posebno za turiste koji borave u komercijalnim
smjestajnim objektima i jednodnevne posjetitelje.
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Opis

Zadovoljni posjetitelji ucinkovit su alat priviacenja
novih gostiju te time i stvaranja novih radnih mjesta u
destinaciji, a uz to Cesto i dulje borave te generiraju
vedi prihod u odnosu na posjetitelje koji nisu
zadovoljni svojim boravkom u destinaciji. Nadalje,
prac¢enjem zadovoljstva posjetitelja mjere se i prate
ucinci aktivnosti na unapredenju turistickog
proizvoda destinacije.

Ne postoji jedinstveni standard za procjenu
zadovoljstva kupaca. Zadovoljstvo je sloZeni pokazatelj
koji se moze mjeriti na razlic¢ite nacine, poput
percepcije kvalitete, percepcije vrijednosti, i raskoraka
izmedu ocCekivanog i stvarnog iskustva. Primjenom
razli¢itih standarda mjerenja zadovoljstva (koji ujedno
predstavljaju razliite standarde na koje se kupci
referiraju prilikom kupnje) i njihovim integriranjem u
jedinstveni pokazatelj u skladu s validiranom
metodologijom Americkog indeksa zadovoljstva
klijenta (eng. American Customer Satisfaction Index —
ACSI) postignut je sveobuhvatniji pristup mjerenju
kvalitete cjelokupnog iskustva posjetitelja.

Neto spremnost na preporuku smatra se jednim od
glavnih standarda za vrednovanje iskustva korisnika
proizvoda/usluga u razli¢itim industrijama, a koristi se i
za predvidanje lojalnosti kupaca. Zasniva se na pitanju
o vjerojatnosti preporuke proizvoda/usluge rodbini,
prijateljima i/ili kolegama. Preporuke rodbine i
prijatelja (eng. word of mouth) ujedno su jedan od
najvaznijih izvora informacija prilikom odabira
destinacije putovanja, te u kombinaciji s pokazateljem
o zadovoljstvu daje pravu sliku utiska same
destinacije.

Podpokazatelji
(opcionalno)

— Udio (%) turista koji borave u komercijalnim
smjestajnim objektima i jednodnevnih posjetitelja koji
su zadovoljni boravkom u destinaciji

— Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji u
sezoni

— Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji u
predsezoni ili posezoni

— Neto spremnost na preporuku destinacije u sezoni

— Neto spremnost na preporuku destinacije u
predsezoni ili posezoni

Podaci

Naziv podataka

1. zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

2. nepotvrdivanje ocekivanja

3. usporedba s idealnim boravkom

4. namjera preporuke destinacije prijateljima, rodbini
ili kolegama

Mjerna jedinica

1., 2.1 3. ProsjecCna vrijednost zadovoljstva turista i
jednodnevnih posjetitelja

4. Udio (%) promotora (eng. promoters) odnosno onih
koji su skloni preporuciti destinaciju

|zvor
podataka/poten
cijalni izvor

1,2, 3.1 4. Anketa turista i jednodnevnih posjetitelja




Dostupnost
podataka i
podatkovni jaz

1., 2., 3.1 4. Podatak nije dostupan, nuzno je
prikupljanje podataka primarnim istraZzivanjem

Periodi¢nost
prikupljanja
podataka

1,2,3.14.
Svake dvije godine za ITR i ll, za ITR Il i IV svake Cetiri
godine

Metodologija izracuna pokazatelja

Vrijednost pokazatelja ZT-1- Zadovoljstvo turista i
jednodnevnih posjetitelja destinacijom sastoji se od: (i)
vrijednosti indeksa zadovoljstva posjetitelja
destinacijom i (ii) neto spremnost na preporuku
destinacije

Vrijednosti pokazatelja mjere se pomocu
varijabli/pitanja koja su definirana smjernicama za
provodenje primarnih istrazivanja, donesenih od
strane ministarstva nadleznog za poslove turizma.

Ucestalost mjerenja

Svake dvije godine za ITR | i Il, za ITR Il i IV svake Cetiri
godine

2025. (pocetna vrijednost)

2029. 2033, 2037. 2041.

1. 67 % zadovoljni posjetom

2.83% iznad ocekivanja

3.50% vidi boravak kao najbolji mogudi
4. 67 % bi preporucilo destinaciju

POKAZATELJ

(KOD POKAZATELIJA)

UDIO ATRAKCIJA (LOKALITETA) PRISTUPACNIH OSOBAMA S
INVALIDITETOM PD-1

Povezanost pokazatelja sa
sustavima

Povezanost
pokazatelja s
medunarodnim
sustavima

ETIS — Postotak turisti¢kih atrakcija pristupacnih
osobama s invaliditetom i/ili koje sudjeluju u
prepoznatim shemama pristupacnosti

Povezanost sa
Zakonom o
turizmu

Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu — pristupacnost
destinacije

Povezanost sa
SDG

Cilj 11: Odrzivi gradovi i zajednice — Pruzanje javno
dostupnih informacija o atrakcijama doprinosi
stvaranju odrzivih i otpornih urbanih podrucja,
pomazuci u planiranju i upravljanju urbanim
razvojem, ukljucujuci turisticke destinacije.

Cilj 8: Dostojan rad i ekonomski rast — Informacije koje
promicu turisticke destinacije mogu doprinijeti
odrzivom ekonomskom rastu i stvaranju kvalitetnih
radnih mjesta.

Povezanost sa
Strategijom i

Strateski cilj: Otporan turizam
Poseban cilj: 9. Uspostavljanje ucinkovitog okvira za
upravljanje razvojem odrzivog turizma
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Nacionalnim
planom

ObiljeZja pokazatelja

Definicija

Pokazatelj prikazuje udio atrakcija (lokaliteta)
pristupacnih osobama s invaliditetom u odnosu na
ukupan broj atrakcija u destinaciji prepoznatim
planom upravljanja

Opisisvrha

Atrakcije kao razlog dolaska u destinaciju mogu biti
iznimno raznolike i razliCite dostupnosti, stoga je
svrha ovog pokazatelja uvid u mogucnosti obilaska
atrakcija i lokaliteta od interesa osobama s
invaliditetom (osobama s tjelesnim, intelektualnim
mentalnim i osjetilnim ostec¢enjem zdravlja), pri cemu
se pristupacnost ocituje u fiziCkoj pristupacnosti i
pristupacnosti informacija i komunikacija.

Podpokazatelji

— Udio atrakcija (lokaliteta) fizicki pristupacnih
osobama s invaliditetom

— Udio atrakcija (lokaliteta) informacijski i
komunikacijski pristupac¢nih osobama s
invaliditetom.

Podaci

Naziv podataka

1. Ukupan broj atrakcija dostupnih za posjecivanje
(temeljem plana upravljanja)
2. Broj pristupacnih atrakcija

Mjerna jedinica

Broj atrakcija

lzvor 1. Plan upravljanja

podataka/poten | 2. Evidencija TZ-a o pristupac¢nosti atrakcija (turisti¢ki

cijalni izvor katastar)
3. Evidencija TZ-a Javne turisti¢ke infrastrukture (JTI)
destinacije za Popis Javne turisticke infrastrukture
aT.

Dostupnost 1.i 2. Podaci su djelomi¢no dostupni

podataka i 3. Podatak je dostupan

podatkovni jaz

Primarno
istrazivanje
(smjernice)

Kontinuirano vodenje evidencija o stanju i
dostupnosti atrakcija od strane TZ-ova

Periodic¢nost
prikupljanja
podataka

Jednom godisnje

Metodologija izracuna pokazatelja

EA - broj svih evidentiranih atrakcija u destinaciji
EAP - broj atrakcija pristupac¢nih osobama s
invaliditetom

o . . EAP
Udio pristupacnih atrakcija = FA x 100




UcCestalost mjerenja

Svake dvije godine

2024. (pocetna vrijednost) 2026. 2028. 2030. 2032.

POKAZATELJ
(KOD POKAZATELIJA)

BROJ ORGANIZIRANIH TURISTICKIH AMBULANTI (SD-1)

Povezanost Global Sustainable Tourism Council (dalje u tekstu:

Povezanost pokazatelja
sa sustavima pokazatelja sa GSTC) — Usluge u zajednici (community services)
medunarodnim
sustavima
Povezanost sa Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu — sigurnost
Zakonom o destinacije
turizmu
Povezanost sa Cilj 3 Zdravlje i dobrobit
SDG Cilj 11 Odrzivi gradovi i zajednice
Obiljezja pokazatelja Definicija Pokazatelj je broj organiziranih turistickih ambulanti u

svrhu provodenja mjera zdravstvene zastite za
povecani broj korisnika zdravstvene zastite koje se
pruzaju turistima.

Opis Sukladno posebnom zakonu kojim se ureduje
zdravstvena zastita turistiCku ambulantu moze
organizirati jedinica podrucne (regionalne)
samouprave odnosno Grad Zagreb, jedinica lokalne
samouprave, turisticka zajednica, druga pravna i
fizicka osoba koja obavlja ugostiteljsku djelatnost i/ili
pruza usluge u turizmu, zdravstvena ustanova,
trgovacko drustvo koje obavlja zdravstvenu djelatnost
ili privatni zdravstveni radnik, koji su duzni utvrditi i
razdoblje rada turisticke ambulante tijekom godine.
Turisticka ambulanta organizira se izvan mreze javne
zdravstvene sluzbe. Posebnim propisom o
normativima i standardima za turisticku ambulantu
odredeni su minimalni normativi i standardi u pogledu
prostora, radnika i medicinsko-tehnicke opreme koje
mora ispunjavati turisticka ambulanta. Zbog potrebe
osiguranja provodenja mjera zdravstvene zastite za
povecani broj korisnika zdravstvene zastite koje se
pruzaju turistima, jedinica podrucne (regionalne)
samouprave odnosno Grad Zagreb, za svaku sljedecu
turisticku sezonu utvrduje minimalni broj turisti¢kih
ambulanti za svoje podrucje na temelju broja dolazaka
turista u prethodnoj godini.

Podpokazatelj N/P
(opcionalno)
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Obiljezja podataka Naziv

Broj organiziranih turistickih ambulanti temeljem
posebnog zakona kojim se ureduje zdravstvena
djelatnost

Mjerna jedinica

Broj

Izvor /potencijalni
izvor

Jedinica podrucne (regionalne) samouprave - Grad
Vinkovci

Dostupnost i
podatkovni jaz

Podatak je dostupan

Periodi¢nost
prikupljanja
podataka

Jednom godisnje

Metodologija izracuna pokazatelja

Pokazatelj je informacija o broju ambulanti u
destinaciji, te se broj direktno preuzima i sluzi kao
pokazatelj.

Ucestalost mjerenja

Jednom godisnje

2024. (pocetna vrijednost)

2025. 2026. 2027. 2028.

0

3.2.2. Obvezni pokazatelji odrzivosti koji mjere utjecaj turizma na okoliSne

aspekte odrzivosti

POKAZATELJ
(KOD POKAZATELIJA)

OMJER POTROSNJIE VODE PO TURISTICKOM NOCENJU U ODNOSU NA
PROSJECNU POTROSNIU VODE PO STALNOM STANOVNIKU

DESTINACIJE (IZRAZENO PO OSOBI | PO NOCENJU) (UVR-1)

Povezanost
pokazatelja sa
medunarodnim
sustavima

Povezanost pokazatelja
sa sustavima

ETIS: PotroSnja pitke vode po turistickom nocenju
usporedbi s potrosnjom vode opceg stanovnistva
po osobi po nodi (D.5.1))

u

Povezanost sa
Zakonom o turizmu

Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu — upravljanje
vodnim resursima

Povezanost sa SDG

Cilj 3 Zdravlje i dobrobit
Cilj 6 Cista, pitka voda i higijenski uvjeti
Cilj 11 Odrzivi gradovi i zajednice

Povezanost sa

Strateski cilj: Turizam uz oCuvan okolis, prostor i

Strategijom i klimu

Nacionalnim Posebni cilj: Smanjenje negativnog utjecaja

planom turizma na sastavnice okolisa, prirodu i prostor
Obiljezja pokazatelja Definicija Pokazatelj je omjer ukupne koli¢ine vode

isporuc¢ene u smjestajnim objektima destinacije u
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odnosu na ukupnu potrosnju vode u destinaciji,
koji daje uvid u opterecenje turizma na vodni
resurs destinacije.

Opis

Ogranicavajuci ¢imbenik razvoja turizma u
pojedinim destinacijama je dostupnost vode,
odnosno njena nepovoljna prostorna i vremenska
raspodjela, osobito u Jadranskoj Hrvatskoj te u
[jetnim mjesecima, kao i gubici vode u
vodoopskrbnom sustavu.

Vodenje evidencije o ukupnoj finalnoj potrosnji
vode duzZno je provoditi i osigurati nadlezno tijelo
za upravljanje vodnim resursima u jedinicama
lokalne i podruc¢ne (regionalne) samouprave na
temelju posebnog zakona kojim se ureduje
upravljanje vodama

Podpokazatelj
(opcionalno)

N/P

ObiljeZja podataka

Naziv

1. Ukupna finalna potrosnja vode u kuc¢anstvima i
smjestajnim objektima u kalendarskom mjesecu s
najmanjim brojem nocenja (m?3)

2. Ukupna finalna potrosnja vode u kuc¢anstvima i
smjestajnim objektima u kalendarskom mjesecu s
najveé¢im brojem nocéenja (m?3)

3. Broj ostvarenih turistickih noéenja u smjestaju u
destinaciji u kalendarskom mjesecu s najmanjim
brojem nocenja

4. Broj ostvarenih turistickih noc¢enja u smjestaju u
destinaciji u kalendarskom mjesecu s najveéim
brojem nocenja

5. Broj stanovnika u destinaciji koji imaju pristup
sigurnoj vodi ili imaju prikljuc¢ak na javnu
vodoopskrbu ili imaju mogucénost prikljuc¢enja na
javnu vodoopskrbu u destinaciji

Mjerna jedinica

N/P

Izvor /potencijalni
izvor

1. Javni isporucitelji vodne usluge -
Vodovod/komunalno poduzede, interni izvjestaji o
mjesecnoj potrosnji vode

2. Javni isporucitelji vodne usluge -
Vodovod/komunalno poduzece, interni izvjestaji o
mjesecnoj potrosnji vode

3.—5. eVisitor

6. DZS, Naselja obuhvac¢ena mrezom javne
vodoopskrbe i Statisti¢ko izvjesce — Stanovnistvo
RH (godisnje procjene)

Dostupnost i
podatkovni jaz

1. — 6. Podatak nije dostupan

Periodi¢nost
prikupljanja
podataka

1- 6. Svake dvije godine




Metodologija izracuna
pokazatelja

Pokazatelj se izraCunava kao omjer (%) finalne
potrodnje vode po nocenju turista (Mm®) u
smjestajnim objektima destinacije i u odnosu na
potrodnju vode po stanovniku destinacije (m3).

F, — ukupna finalna potrosnja vode u ku¢anstvima i
smjestajnim objektima u kalendarskom mjesecu s
najmanjim brojem nocenja

F, — ukupna finalna potrosnja vode u ku¢anstvima i
smjestajnim objektima kalendarskom mjesecu s
najvecim brojem nocenja

T, - broj ostvarenih turisti¢kih noc¢enja u
smjestajnim objektima u kalendarskom mjesecu s
najmanjim brojem nocenja

T, — broj ostvarenih turisti¢ckih no¢enja u
smjestajnim objektima u kalendarskom mjesecu s
najvecéim brojem nocenja

N, — broj dana u mjesecu s najmanjim brojem
turistickih nocenja (28/29/30/31)

N, — broj dana u mjesecu s najvecéim brojem
turisti¢kih noéenja (28/29/30/31)

S - broj stanovnika u destinaciji

AP S e S TANg
potrosnja vode po nocenju turista = Tle — TlNz

potrosnja vode po nocenju stanovnika
~ S\T,N, = T,N,

S

omjer potrosnje vode po noéenju turista i stanovnika

potrosnja vode po noCenju turista 100

potrosnja vode po notenju stanovnistva

Alternativna metoda: Anketa gospodarskih
subjekata u turizmu u smjestajnim objektima =
norma potrosnje vode turista po noéenju /
potrosnja vode

UcCestalost mjerenja

Svake dvije godine

2024. (pocetna vrijednost)

2026. 2028. 2030. 2032.




POKAZATELJ
(KOD POKAZATELIJA)

OMJIER KOLICINE KOMUNALNOG OTPADA NASTALE PO NOCENJU
TURISTA | KOLICINE OTPADA KOJE GENERIRA STANOVNISTVO U
DESTINACIJI (TONE) (GO-1)

Povezanost pokazatelja sa
sustavima

Povezanost
pokazatelja s
medunarodnim
sustavima

ETIS: Kolicina otpada koju proizvodi odrediste
(tone po stanovniku po godini ili po Mmjesecu)
(D.3.1.) (prilagodeno)

Povezanost sa
Zakonom o
turizmu

Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu —
gospodarenje otpadom

Povezanost sa SDG

Cilj 3 Zdravlje i dobrobit
Cilj 11 Odrzivi gradovi i zajednice
Cilj 12 Odgovorna potrosnja i proizvodnja

Povezanost sa
Strategijom i
Nacionalnim
planom

Strateski cilj: Turizam uz oc¢uvan okolis, prostor i
klimu

Posebni cilj: Smanjenje negativnog utjecaja
turizma na sastavnice okolisa, prirodu i prostor

Obiljezja pokazatelja

Definicija

Pokazatelj prati omjer koli¢ina komunalnog
otpada nastalog po nocenju turista u smjestaju u
usporedbi s koli¢inama otpada koje generira
stanovnistvo u destinaciji (tone po stanovniku, u
kalendarskom mjesecu s najvecim brojem
nocenja)

Opis

Pokazateljem se prati ostvarenje veze izmedu
proizvodnje otpada u turizmu i gospodarskog rasta
te uspjesnost sprecCavanja nastanka otpada u
destinaciji. Ukazuje na okolisni aspekti rizika u
turistickim destinacijama gdje nedovoljno
adekvatna infrastruktura gospodarenja otpadom u
kombinaciji sa pove¢anom turistickom aktivnosti
moze ugroziti konkurentnost turisti¢ke destinacije.
Pokazatelj je vaZzan za atraktivnost destinacije i u
slu¢aju neuredenog ili preopterecenog
(prekapacitiranog) sustava gospodarenja otpadom
Sto predstavlja ograniCavajuci cimbenik razvoja
destinacije.

Nocenja turista jesu svaka registrirana no¢ osobe
(turista) u objektu koji pruza uslugu smjestaja
(prijavljena noc¢enja u komercijalnom i
nekomercijalnom smjestaju u sustavu eVisitor).
Komunalni otpad je mijeSani komunalni otpad i
odvojeno sakupljeni otpad. Javna usluga
sakupljanja komunalnog otpada podrazumijeva
prikupljanje komunalnog otpada na podrucju
pruzanja javne usluge putem spremnika od
pojedinog korisnika i prijevoz i predaju tog otpada
ovlastenoj osobi za obradu takvoga otpada.

Podpokazatelj
(opcionalno)

N/P
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Obiljezja podataka

Naziv

1. Ukupne kolic¢ine komunalnog otpada nastalog u
destinaciji u kalendarskom mjesecu s najmanjim
brojem nocenja (tone)

2. Ukupne kolic¢ine komunalnog otpada nastalog u
destinaciji kalendarskom mjesecu s najveé¢im
brojem nocenja (tone)

3. Ukupan broj ostvarenih turistickin no¢enja u
smjestajnim objektima destinacije u
kalendarskom mjesecu s najmanjim brojem
nocenja 4. Ukupan broj ostvarenih turistickih
nocenja u smjestajnim objektima destinacije u
kalendarskom mjesecu s najvecim brojem nocenja
5. Broj stanovnika u destinaciji

Mjerna jedinica

1.1 2. tone
3,415 N/P

Izvor /potencijalni
izvor

1.1 2. pruzatelj javne usluge koje je a) trgovacko
drustvo koje osniva jedna ili vise jedinica lokalne
samouprave (JLS), temeljem odluke
predstavni¢kog tijela JLS ili pravnaili b) fizicka
osoba - obrtnik temeljem koncesije dodijeljene
odlukom predstavnickog tijela JLS / Upravni odjeli
jedinica lokalne/podruéje samouprave

3.— 4. eVisitor

5. DZS, Popis stanovnistva RH (godisnje procjene)

Dostupnost i
podatkovni jaz

1.i 2. Podatak je djelomi¢no dostupan
3.1 4. Podatak je dostupan
5. Podatak je dostupan

Periodi¢nost
prikupljanja
podataka

1. - 5. Svake dvije godine

Metodologija izracuna
pokazatelja

Pokazatelj se izracunava kao omjer koli¢ine otpada
nastalog po noc¢enju turista u smjestaju u odnosu
na ukupne koli¢ine komunalnog otpada nastale u
destinaciji u mjesecima s najnizom i najvisom
turistickom aktivnosti

F, — ukupne koli¢ine komunalnog otpada nastalog
u destinaciji u kalendarskom mjesecu s najmanjim
brojem nocenja (tone)

F, — ukupne kolicine komunalnog otpada nastalog
u destinaciji u kalendarskom mjesecu s najve¢im
brojem nocenja

T, — broj ostvarenih turistickih no¢enja u
smjestajnim objektima u kalendarskom mjesecu s
najmanjim brojem nocenja

T, — broj ostvarenih turistickih no¢enja u
smjestajnim objektima u kalendarskom mjesecu s
najvecim brojem nocenja

S — broj stanovnika u destinaciji

N, — broj dana u mjesecu s najmanjim brojem
turistickih nocenja (28/29/30/31)

N, — broj dana u mjesecu s najveéim brojem
turistickih noéenja (28/29/30/31)

Wiy — koli€ina otpada po turistickom nocenju,




Wi — koli€ina otpada po nocenju stanovnika,

1 /TyF, — T,F,

Won =
RN = s\T,N, — T\ N,

W — koli¢ina otpada nastalog zbog nocenja
turizma u vremenskom intervalu (mjesec s
najvecim brojem nocenja). Izracunava se kao
umnozak broja no¢enja u kalendarskom mjesecu s
najvecim brojem nocenja (T2) i koli¢ine otpada po
turistickom nocenju (Wqy),

WT — TZ X WTN'

Wp, — koli¢ina otpada od lokalnog stanovnistva u
destinaciji u vremenskom intervalu (mjesec s
najvecim brojem nocenja). IzraCunava se kao
umnozak broja stanovnika (S), broja dana u
kalendarskom mjesecu s najvecim brojem nocenja
(N2)i koli€¢ine otpada po noc¢enju stanovnika (Wgy),

WRZSXN2XWRN+

omjer kolitine komunalnog otpada koji su proizveli turist
u komercijalnom i nekomercijalnom smjestaju
i lokalno stanovnistvo

P Wr
(za promatrani period) = —
Whp

Ucestalost mjerenja

Svake dvije godine

2024. (pocetna vrijednost)

2026. 2028. 2030. 2032.




POKAZATELJ

(KOD POKAZATELIJA)

UDIO ZASTICENIH PODRUCIA U DESTINACIJI U UKUPNOJ POVRSINI
DESTINACIJE (UKUPNO | POJEDINACNO PO KATEGORIJI ZASTITE) (BR-1)

Povezanost pokazatelja sa
sustavima

Povezanost
pokazatelja s
medunarodnim
sustavima

UN TOURISM — MST - Postotak zasti¢enih podrucja
(morskih i kopnenih) prema ukupnoj povrsini

Povezanost sa
Zakonom o
turizmu

Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu — zastita
bioraznolikosti

Povezanost sa SDG

Cilj 13: Klimatske promjene — zastita prirodnih
podrucja doprinosi ublazavanju klimatskih
promjena kroz o¢uvanje sSuma i drugih ekosustava
koji apsorbiraju ugljikov dioksid.

Cilj 14: Zivot ispod vode — ovaj cilj ukljucuje
oCuvanje i odrzivo koristenje oceana, mora i
morskih resursa. Zasti¢ena prirodna podrucja
mogu ukljucivati morske i obalne ekosustave.

Cilj 15: Zivot na zemlji — usredotocuje se na zastitu,
obnovu i odrZivu upotrebu kopnenih ekosustava te
oCuvanje bioraznolikosti i zaustavljanje
degradacije zemljista i gubitka stanista.

Povezanost sa
Strategijom i
Nacionalnim
planom

Strateski cilj: Turizam uz oCuvan okolis, prostor i
klimu

Posebni cilj: Smanjenje negativnog utjecaja
turizma na sastavnice okolisa, prirodu i prostor

Obiljezja pokazatelja

Definicija

Pokazateljem se definira udio zasti¢enih prirodnih
podrucja (dalje u tekstu: ZPP) (kopnenih i morskih)
i podrucja ekoloSke mreze Natura 2000, u ukupnoj
povrsini destinacije (jedan ili vise JLS-ova), te
njihova struktura prema kategoriji zastite.

Opis

Turizam zasnovan na prirodi brzo raste, a jedan od
klju¢nih faktora za iskustvo posjetitelja je kvaliteta
okoliga. Bioraznolika podrucja privlace turiste,
posebno ona s infrastrukturom koja omogucava
pristupacnost. O¢uvanje kopnene i morske
bioraznolikosti klju¢no je za o€uvanje znacajnih
ekonomskih koristi koje drzave ostvaruju od
turizma. Udio zasti¢enih podrucja ukazuje na
aktivnosti vezane za oCuvanje bioraznolikosti te na
oCuvanje, obnovu i odrZivu upotrebu ekosustava i
njihovih usluga.

Podpokazatelji
(opcionalno)

—udio zasti¢enih prirodnih podrucja i podrucja
ekoloske mreze Natura 2000 u ukupnoj povrsini
destinaciji

— kategorije zasti¢enih prirodnih podrucja u
destinaciji

Podaci

Naziv podataka

1. PovrSina zastic¢enih prirodnih podrucja prema
kategoriji

2. Kategorija zastite prirodnih podrucja

3. PovrSina destinacije




Mjerna jedinica

1. PovrSina ZPP
2. Kategorija zastite
3. PovrSina destinacije

podatkovni jaz

Izvor Bioportal
podataka/potencija | Bioportal

Iniizvor Podaci JLS-a

Dostupnost 1. - 3. Podatak je dostupan
podataka i

Periodi¢nost
prikupljanja
podataka

1.— 3. Na razini godine

Metodologija izracuna pokazatelja

Pokazatelj se izracunava kao udio povrsSina
zasticenih podruc¢ja u destinaciji u odnosu na
ukupnu povrsinu destinacije i prema kategorijama
zastite temeljem zakona kojim se ureduje zastita
prirode

Ucestalost mjerenja

Svake Cetiri godine

2024. (pocetna vrijednost)

2028. 2032. 2036. 2040.

0,18 %

POKAZATELJ
(KOD POKAZATELIJA)

OMJER POTROSNJE ELEKTRICNE ENERGIJE PO TURISTICKOM NOCENJU
U ODNOSU NA POTROSNJU ELEKTRICNE ENERGIJE STALNOG

STANOVNISTVA DESTINACIJE (UEN-T)

Povezanost pokazatelja
sa sustavima

Povezanost
pokazatelja sa
medunarodnim
sustavima

ETIS: PotroSnja energije po turistickom nocenju u
usporedbi s potrosnjom energije opceg stanovnistva
po osobi po nodi

Povezanost sa
Zakonom o
turizmu

Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu — odrZivo
upravljanje energijom

Povezanost sa
SDG

Cilj 7. Pristupacna energija iz Cistih izvora
Cilj 1 Odrzivi gradovi i zajednice

Povezanost sa

Strateski cilj: Turizam uz o¢uvan okolis, prostor i klimu

Strategijom i Posebni cilj: Smanjenje negativnog utjecaja turizma
Nacionalnim na sastavnice okolisa, prirodu i prostor
planom

Obiljezja pokazatelja Definicija Pokazatelj je omjer ukupne koli¢ine elektricne

energije po turistickom nocenju u odnosu na
potrosnju elektricne energije stalnog stanovnistva
destinacije, a temelji se na sezonalnosti potrosnje.
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Opis

Ovaj pokazatelj daje uvid u opterecenje energetske
infrastrukture i potrebe implementacije odrzivih
oblika energije. S obzirom na intenzivnu potrebu za
energijom tijekom visoke sezone, posebice u
Jadranskoj Hrvatskoj, vazno je razmotriti stvarno
opterecenje.

Podpokazatelj
(opcionalno)

N/P

Obiljezja podataka

Naziv

1. Ukupna finalna potrosnja el. energije u destinaciji u
kalendarskom mjesecu s najmanje ostvarenim
brojem nocenja

2. Ukupna finalna potrosnja el. energije u destinaciji u
kalendarskom mjesecu s najvecim ostvarenim
brojem nocenja

3. Broj ostvarenih turistickih noc¢enja u destinaciji u
kalendarskom mjesecu s najmanje ostvarenih
nocenja

4. Broj ostvarenih turistickih no¢enja u destinaciji u
kalendarskom mjesecu s najviSe ostvarenih nocenja
5. Broj stanovnika u destinaciji koji imaju pristup
elektro-energetskoj mrezi

Mjerna jedinica

1.i2. KWh
3., 4.—nocenje
5. stanovnik

Izvor/potencijalni
izvor

1.i2. HEP-ODS

3., 4. —eVisitor

5. DZS, Statisticko izvjes¢e — Stanovnistvo RH
(godisnje procjene)

Dostupnost i
podatkovni jaz

1.1 2. Podatak nije potpuno dostupan
3.—5. Podatak je dostupan

Periodi¢nost
prikupljanja
podataka

1. - 5. Svake cCetiri godine

Metodologija izracuna pokazatelja

Pokazatelj se izracunava kao omjer finalne potrosnje
el. energije po noc¢enju turista (kWh) u smjestajnim
objektima u odnosu na potrosnju el. energije po
stanovniku destinacije (kWh).

F, — ukupna finalna potrosnja el. energije u
kucanstvima i smjestajnim objektima u destinaciji u
kalendarskom mjesecu s najmanje ostvarenim
brojem nocenja

F, — ukupna finalna potrosnja el. energije
kucanstvima i smjestajnim objektima u destinaciji
kalendarskom mjesecu s najvisSe ostvarenih nocenja
T, — broj ostvarenih turistickih no¢enja u smjestajnim
objektima u kalendarskom mjesecu s najmanjim
ostvarenim brojem nocenja

T, — broj ostvarenih turistickih no¢enja u smjestajnim
objektima u kalendarskom mjesecu s najvedim
ostvarenim brojem nocenja




S - broj stanovnika u destinaciji

N, — broj dana u mjesecu s najmanjim brojem
turistickih nocenja (28/29/30/31)

N, — broj dana u mjesecu s najvecim brojem
turisti¢kih noéenja (28/29/30/31)

potro$nja el.energije po notenju turista
F2N, — FiN,
- TN —TiN,

potrosnja el. energije po notenju stanovnika
_ 1 (TZF'I e TIFZ )
~ S\T,N, — Ty)N,

omjer potrosnje el. energije po noéenju turista i stanovniki
potroinja el.energije po notenju turista

. o — — - 100
potrosnja el. energije po nocenju stanovnika
Ucestalost mjerenja Svake Cetiri godine
2024. (pocetna vrijednost) 2028. 2032. 2036. 2040.

Nema egzaktnih podataka za potrosnju
turista, ali iz vrsnih opterecenja u zimskom i
ljetnom periodu za Elektru Vinkovci (pokriva
podruéje Grada, ali i vecine Zupanije) vidljivo
je kako u periodima manje posjecenosti
(zima) je vrsno opterecenje vece nego ljeti, iz
cega se moze zakljuciti kako je utjecaj
turizmma minimalan

POKAZATELJ USPOSTAVLIEN SUSTAV ZA PRILAGODBU KLIMATSKIM PROMJENAMA |
(KOD POKAZATELJA) PROCIJENU RIZIKA (UPK-1)
Povezanost pokazatelja Povezanost GSTC - Postojeci sustav za prilagodbu klimatskim
sa sustavima pokazatelja s promjenama i procjenu rizika
medunarodnim
sustavima
Povezanost sa Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu — ublazavanje i
Zakonom o prilagodba klimatskim promjenama
turizmu
Povezanost sa Cilj 3-Zdravlje i dobrobit
SDG Cilj 11— Odrzivi gradovi i zajednice
Povezanost sa Strateski cilj: Turizam uz oCuvan okolis, prostor i
Strategijom i klimu
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Nacionalnim
planom

Posebni cilj: Smanjenje negativhog meduodnosa
turizma i klime

Pokazatelj

Definicija

Pokazateljem se utvrduje postoji li u destinaciji
sustav za prilagodbu klimatskim promjenama i
procjenu rizika

Opis

Clanak 7. Pariskog sporazuma postavlja globalni cilj
»poboljSanja sposobnosti prilagodbe, ja¢anja
otpornosti i smanjenja ranjivosti na klimatske
promjene«. Provedba nacionalnih i lokalnih planova
prilagodbe, izgradnja kapaciteta i tehnologije te
povecani financijski tokovi navedeni su kao klju¢ni
alati za provedbu aktivnosti prilagodbe. Sektor
klimatske promjene. Stoga je uspostava sustava za
procjenu izloZzenosti, otpornosti i rizika te provedbu
mjera za prilagodbu klimatskim promjenama na
svim razinama klju¢na za odrzivost turizma kao
klju¢ne gospodarske grane u Republici Hrvatskoj.
Strategija prilagodbe klimatskim promjenama u
Republici Hrvatskoj za razdoblje do 2040. godine s
pogledom na 2070. godinu (NN 46/20) i Zakon o
klimatskim promjenama i zastiti ozonskog sloja (NN
127/19) reguliraju pitanje prilagodbe klimatskim
promjenama u Republici Hrvatskoj.

Podpokazatelji
(opcionalno)

~N/P

Podaci

Naziv podataka

Doneseni i provedeni strateski, planski ili programski
dokumenti koji integriraju koncept prilagodbe
klimatskim promjenama i procjenu rizika na razini
destinacije

Mjerna jedinica

N/P

Izvor Upravni odjeli JLS
podataka/potencij

alni izvor

Dostupnost Podatak je dostupan
podataka i

podatkovni jaz

Periodi¢nost
prikupljanja
podataka

Jednom godisnje

Metodologija izracuna pokazatelja

Pokazatelj je informacija o tome je li destinacija
donijela dokumente (strategiju i/ili plan i/ili program)
te koji je napredak/udio mjera u provedbi i/ili
implementiranih mjera za prilagodbu i ublazavanje
klimatskih promjena i procjenu rizika - DA/NE/ udio




UcCestalost mjerenja

Svake dvije godine

2024. (pocetna vrijednost) 2026. 2028. 2030. 2032.
DA
3.2.3. Obvezni pokazatelji odrzivosti koji mjere utjecaj turizma na

ekonomske aspekte odrzivosti

POKAZATELJ

(KOD POKAZATELIJA)

UKUPAN BROJ DOLAZAKA TURISTA U MJESECU S NAJVECIM
OPTERECENIEM (TP-1)

Povezanost pokazatelja
sa sustavima

Povezanost
pokazatelja s
medunarodnim
sustavima

UN TOURISM - MST (prilagodba) — Postotak godisnjeg
broja dolaznih posjetitelja u mjesecima ili tromjesecju s
najvecim opterecenjem

Povezanost sa
Zakonom o
turizmu

Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu — turisticki promet

Povezanost sa
SDG

Cilj 11 = Odrzivi gradovi i zajednice
Cilj 12 —= Odgovorna potrosnja i proizvodnja

Povezanost sa

Strateski cilj: Cjelogodisnji i regionalno uravnotezeniji

Strategijom i turizam

Nacionalnim Posebni cilj: Razvoj vremenski i prostorno ravnomjernije

planom rasporedenog turistickog prometa/
Repozicioniranje Hrvatske kao cjelogodisnje autenti¢ne
destinacije odrzivog turizma

ObiljeZja pokazatelja Definicija Pokazateljem se definira ukupan broj dolazaka turista u

destinaciji u mjesecu koji se smatra glavnom turistickom
sezonom temeljem broja ostvarenih noc¢enja sto ujedno
podrazumijeva i najvece opterecenje kako u kontekstu
infrastrukture tako i u drustvenom kontekstu.

Opis Priljev posjetitelja u turisti¢cku destinaciju predstavlja

obvezni uzrok potrebe za upravljanjem odrzivoscu
destinacije. S obzirom na ¢injenicu da turizam
predstavlja uglavhom sezonalnu aktivnost, ovim
pokazateljem svakako valja uzeti u obzir razlike u priljevu
posjetitelja unutar i van turistiCke sezone, pri c¢emu je
priljev posjetitelja u periodu glavne, odnosno visoke
turisticke sezone najrelevantniji podatak za upravljanje
odrzivos¢u destinacije.

Podaci

Naziv podataka

Ukupan broj dolazaka turista kao broj osoba koje su se u
destinaciji prijavile i ostvarile noc¢enje u objektu koji
pruza uslugu smjestaja.

59




Mjerna jedinica | Dolazak, odnosno prijava posjetitelja u smjestajnom

objektu
lzvor [DYAS)
podataka/poten
cijalni izvor
Dostupnost Podatak je dostupan
podataka i

podatkovni jaz

Periodic¢nost
prikupljanja
podataka

Podaci su kontinuirano dostupni na godisnjoj razini.

Metodologija izracuna pokazatelja

Pokazatelj je informacija o ukupnom broju dolazaka
turista u destinaciji u mjesecu s najvec¢im brojem
ostvarenih dolazaka, te se broj direktno preuzima iz
sustava eVisitor i sluzi kao pokazatel;.

Ucestalost mjerenja

Jednom godisnje

2024. (pocetna vrijednost)

2025. 2026. 2027. 2028.

3.864 (rujan 2024.)

POKAZATELJ
(KOD POKAZATELIJA)

Povezanost pokazatelja
sa sustavima

PROSJECNA DULJINA BORAVKA TURISTA U DESTINACIJI (TP-2)

Povezanost
pokazatelja s
medunarodnim
sustavima

UN TOURISM - MST/ETIS (prilagodba) - Prosje¢na

duljina boravka dolaznih posjetitelja i prosjec¢na
duljina boravka domacih posjetitelja/ Prosje¢nha
duljina boravka turista

Povezanost sa
Zakonom o
turizmu

Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu — turisti¢ki
promet

Povezanost sa
SDG

Cilj 11— Odrzivi gradovi i zajednice
Cilj 12 — Odgovorna potrosnja i proizvodnja

Povezanost sa

Strateski cilj: Cjelogodisnji i regionalno

Strategijom i uravnotezeniji turizam
Nacionalnim Posebni cilj: Razvoj vremenski i prostorno
planom ravnomjernije rasporedenog turistickog prometa
ObiljeZja pokazatelja Definicija Pokazateljem se definira prosjecan broj no¢enja
koje jedan turist ostvari u destinaciji.
Opis Duljina boravka, odnosno prosjec¢an broj noc¢enja

koje turisti ostvaruju u destinaciji se moze smatrati
relevantnom informacijom za upravljanje
destinacijom, poglavito u kontekstu suvremenih
trendova skracenja duljine boravka, ali i s aspekta
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upravljanja ljudskim potencijalima potrebnim za
odrzavanje ujednacene razine pruzanja
sveobuhvatne turisti¢ke usluge $to se posebno
odnosi na segment smjestaja.

Podpokazatelji
(opcionalno)

— Prosjec¢na duljina boravka turista u destinaciji u
kalendarskom mjesecu s najvecéim brojem
ostvarenih turistickinh no¢enja

— Prosje¢na duljina boravka turista u destinaciji u
kalendarskom mjesecu s najmanjim brojem
ostvarenih turistickinh no¢enja

— Prosjec¢na duljina boravka turista u destinaciji u
komercijalnom smjestaju

— Prosjec¢na duljina boravka turista u destinaciji u
nekomercijalnom smjestaju

Podaci

Naziv podataka

Dolazak turista predstavlja posjetitelja koji se
prijavio i ostvario noc¢enje u objektu koji pruza
uslugu smjestaja. Nocenje turista predstavlja svaku
registriranu noc¢ posjetitelja u objektu koji pruza
uslugu smjestaja.

Mjerna jedinica

Registrirano no¢enje u smjestajnom objektu.
Dolazak, odnosno prijava posjetitelja u smjestajnom
objektu.

|zvor DzSs
podataka/potencij

alni izvor

Dostupnost Podaci su dostupni
podataka i

podatkovni jaz

Periodi¢nost
prikupljanja
podataka

Podaci su kontinuirano dostupni

Metodologija izracuna pokazatelja

Prosje¢na duljina boravka turista u destinaciji
Ukupan broj registriranih no¢enja u destinaciji

Ukupan broj dolazaka turista u destinaciju

Ucestalost mjerenja

Jednom godisnje

2024. (pocetna vrijednost)

2025. 2026. 2027. 2028.

2,15 noc¢enja po dolasku




POKAZATELJ
(KOD POKAZATELIJA)

BROJ ZAPOSLENIH U DIJELATNOSTIMA PRUZANJA SMJIESTAJA TE
PRIPREME | USLUZIVANJA HRANE (PGS-1)

Povezanost pokazatelja
sa sustavima

Povezanost
pokazatelja s
medunarodnim
sustavima

UN TOURISM — MST (prilagodba) — Udio zaposlenih u
turistickim djelatnostima u odnosu na ukupno
gospodarstvo

Povezanost sa
Zakonom o
turizmu

Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu - poslovanje
gospodarskih subjekata u turizmu

Povezanost sa
SDG

Cilj 8 — Ukljuciv i odrziv ekonomski rast, puna i
produktivna zaposlenost te dostojanstveni rad za sve
Cilj 10 - Smanjenje nejednakosti

Povezanost sa
Strategijomii
Nacionalnim
planom

Strateski cilj: Konkurentan i inovativan turizam
Posebni cilj: Jacanje ljudskih potencijala u turizmu

Obiljezja pokazatelja

Definicija

Pokazateljem se definira ukupan broj zaposlenih na
mjesecnoj razini u podrucju | Djelatnosti pruzanja
smjestaja te pripreme i usluZivanja hrane sukladno
vazecoj nacionalnoj klasifikaciji djelatnosti (dalje u
tekstu: NKD)

Opis

Buducdi da rad predstavlja obvezni proizvodni Cimbenik
usluznih djelatnosti, izravno povezan s isporukom
turistickog proizvoda odnosno usluge, povecanje ili
smanjenje ukupnog broja zaposlenih osoba u
sredisnjim turistickim djelatnostima (pruzanje
smjestaja te priprema i usluZivanje hrane) moze
posredno ukazivati na poboljsanje odnosno pogorsanje
poslovanja gospodarskih subjekata opcenito u svim
turistickim djelatnostima.

Podpokazatelji
(opcionalno)

— Broj zaposlenih u djelatnosti pruzanja smjestaja te
pripreme i usluzivanja hrane prema satima rada

— Broj zaposlenih u djelatnosti pruzanja smjestaja te
pripreme i usluzivanja hrane po spolu, godisnji prosjek
— Prosjek broja zaposlenih u djelatnosti pruzanja
smjestaja te pripreme i usluZivanja hrane u odnosu na
ukupan broj zaposlenih (%)

Podaci

Naziv podataka

1. Broj zaposlenih prema mjestu rada
2. Broj zaposlenih u djelatnosti pruzanja smjestaja te
pripreme i usluzivanja hrane

Mjerna jedinica

Fizicka osoba u radnom odnosu

|zvor
podataka/poten
cijalni izvor

1. Ministarstvo rada, mirovinskoga sustava, obitelji i
socijalne politike, Portal za napredno pracenje trzista
rada

2. Hrvatski zavod za mirovinsko osiguranje i podaci
dostupni u Ministarstvu
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Dostupnost
podataka i
podatkovni jaz

1. - 2. Podatak je javno dostupan za starije razdoblje

Periodi¢nost
prikupljanja
podataka

1. - 2. Podatak je kontinuirano dostupan podatak na
mjeseCnoj razini

Metodologija izracuna pokazatelja

Podaci se preuzimaju iz sluzbenih administrativnih
izvora

UcCestalost mjerenja

Jednom godisnje

2022. (pocetna vrijednost)

2025. 2026. 2027. 2028.

338 zaposlenih

POKAZATELJ POSLOVNI PRIHOD GOSPODARSKIH SUBJEKATA (OBVEZNIKA POREZA
(KOD POKAZATELIJA) NA DOBIT) U DJELATNOSTIMA PRUZANJA SMJESTAJA TE PRIPREME |

USLUZIVANJA HRANE (PGS-2)

Povezanost pokazatelja | Povezanost

sa sustavima pokazatelja s
medunarodnim
sustavima

Organizacija za ekonomsku suradnju i razvoj (u
daljnjem tekstu: OECD): Izravni bruto domaci proizvod
turizma, Produktivnost rada u turisti¢kim
djelatnostima (kombinacija — prilagodba)

Povezanost sa
Zakonom o
turizmu

Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu — poslovanje
gospodarskih subjekata u turizmu i turisticki promet

Povezanost sa
SDG

Cilj 8 = Ukljuciv i odrziv ekonomski rast, puna i
produktivna zaposlenost te dostojanstveni rad za sve
Cilj 10 - Smanjenje nejednakosti

Povezanost sa
Strategijomi
Nacionalnim

Strateski cilj: Konkurentan i inovativan turizam
Posebni cilj: Unaprjedenje strukture i kvalitete
smjestajnih kapaciteta

planom
Obiljezja pokazatelja Definicija Pokazateljem se definira poslovni prihod gospodarskih
subjekata ostvaren tijekom godine u podrucju |
Djelatnosti pruzanja smjestaja te pripreme i
usluzivanja hrane sukladno vazecem NKD-u
Opis Poslovni prihod izravno je povezan sa sposobnosti

gospodarskih subjekata da isporuce turisti¢ki proizvod
odnosno uslugu, pri ¢emu promjena u vremenu
odnosno povecanje ili smanjenje poslovnog prihoda
moze ukazivati na poboljsanje odnosno pogorSanje
poslovnog poloZaja gospodarskih subjekata uslijed
internih ili eksternih razloga, ali i neizravno upucdivati

63




na polozaj gospodarskih subjekata u svim turistickim
djelatnostima na razini destinacije.

Podpokazatelji
(opcionalno)

—dodana vrijednost gospodarskih subjekata
registriranih na podrucju destinacije ostvarena tijekom
godine

- bruto dobit/gubitak gospodarskih djelatnosti
registriranih na podrucju destinacije ostvaren tijekom
godine

Podaci

Naziv podataka

Poslovni prihod ostvaren tijekom godine

Mjerna jedinica

EUR

Izvor FINA/Porezna uprava — podatak iz Registra godisnjih
podataka/potenc | financijskih izvjestaja

ijalni izvor

Dostupnost Podatak je dostupan na zahtjev od FINA/Porezna
podataka i uprava, podrazumijeva posebnu obradu kako bi se

podatkovni jaz

dobili podaci na razini destinacije

Periodi¢nost
prikupljanja
podataka

Podatak je kontinuirano dostupan podatak na
godisnjoj razini

Metodologija izracuna pokazatelja

Podaci ¢e na zahtjev biti dostupni u Ministarstvu

Ucestalost mjerenja

Jednom godisnje

2024. (pocetna vrijednost)

2025. 2026. 2027. 2028.

3.2.4. Obvezni

pokazatelji

odrzivosti

koji mjere utjecaj turizma na

prostorne aspekte odrzivosti destinacije i organizaciju turizma

POKAZATELJ
(KOD POKAZATELIJA)

IDENTIFIKACIJA | KLASIFIKACIJA TURISTICKIH ATRAKCIJA (TI-1)

Povezanost pokazatelja sa
sustavima

Povezanost
pokazatelja s
medunarodnim
sustavima

GSTC - Trenutacni popis i klasifikacija turistickih
dobara i atrakcija ukljucujuci prirodna i kulturna
mjesta

Povezanost sa

Zakonom o turizmu

Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu — turisticka
infrastruktura

Povezanost sa SDG

Cilj 8: Dostojan rad i ekonomski rast —
promicanje odrzivog turizma koji pridonosi
zaposljavanju i rastu.

Cilj 11: Odrzivi gradovi i zajednice — oCuvanje
kulturne i prirodne bastine urbanog okruzenja.
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Cilj 12: Odrziva potrosnja i proizvodnja —
odgovorno upravljanje prirodnim resursima.
Cilj 15: Zivot na zemlji — zastita, obnova i
promicanje odrzive uporabe ekosustava,
oCuvanje bioloske raznolikosti.

Povezanost sa
Strategijom i
Nacionalnim
planom

Strateski cilj: Cjelogodisnji i regionalno
uravnotezeniji turizam

Posebni cilj: Repozicioniranje Hrvatske kao
cjelogodisnje autenti¢ne destinacije odrzivog
turizma

ObiljeZja pokazatelja

Definicija

Pokazateljem se vrsi identifikacija i
kategorizacija turistickih resursa na podrucju
destinacije, ukljuc¢ujuci prirodne (parkovi,
rezervati, pejzazi) i
kulturno-povijesne/antropogene atrakcije
(povijesni lokaliteti, muzeji, spomenici,
nematerijalna bastina).

Opis

Identifikacija i kategorizacija turistickih resursa
klju¢na je za razvoj odrzivog turizma jer
omogucava efikasno upravljanje i oCuvanje
prirodnih i kulturnih resursa. Pruza temelj za
kreiranje ciljanih marketinskih strategija koje
istiCu jedinstvene atribute destinacije, priviacedi
time odgovarajuce turiste. Osim toga, pomaze
lokalnim zajednicama da razumiju i vrednuju
svoju bastinu, poticuci lokalno sudjelovanje i
osvjestavanje vaznosti oCuvanja tih resursa za
buduce generacije.

Podpokazatelji
(opcionalno)

— popisi kulturnih dobara (opcionalno,
ukljucujuci procjenu i naznaku ranjivosti)

— identifikacija i popisivanje nematerijalne
kulturne bastine

— popis lokaliteta i dobara prirodne bastine s
naznakom vrste, stanja o¢uvanja i ranjivosti.

Podaci

Naziv podataka

1. Popis i vrsta zasti¢enih kulturnih dobara

2. Popis i vrsta kulturnih dobara nacionalnog
znacaja

3. Popis i vrsta preventivno zasti¢enih dobara
4. Popis i kategorija zasti¢enih prirodnih
podrucja u RH

Mjerna jedinica

1. - 4. broj/vrsta (kategorija)

Izvor 1. - 3. Registar kulturnih dobara RH (ministarstvo

podataka/potencijal nadlezno za kulturu)

ni izvor 4. Bioportal (ministarstvo nadlezno za zastitu
okolisa)

Dostupnost 1. Podatak je dostupan

podataka i

podatkovni jaz




Periodi¢nost 1. — 4. Kontinuirano dostupan podatak na
prikupljanja godisnjoj razini.
podataka

Metodologija izracuna pokazatelja

Ucestalost mjerenja Jednom godisnje

2024. (pocetna vrijednost) 2025. 2026. 2027. 2028.

Prema registru kulturnih dobara RH u Gradu je
trenutno zasticeno 33 kulturna dobra, od ¢ega je:
- 20 nepokretno pojedinacno

- 10 arheolosko nalaziste

- 1 nematerijalno

- 2 kulturno-povijesne cjeline

Prema Bioportalu MZOZT u Gradu je trenutno
izdvojena prirodna zastita lokacije:
- Park suma Kanovci

POKAZATELJ STATUS IMPLEMENTACIJE AKTIVNOSTI IZ PLANA UPRAVLIANJA

(KOD POKAZATELIJA) DESTINACIIJOM (OUD -1)

Povezanost pokazatelja | Povezanost GSTC - Visegodisnji plan ili strategija odredista koja je
sa sustavima pokazatelja s azurna i javno dostupna
medunarodnim
sustavima
Povezanost sa Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu — odrZivo
Zakonom o upravljanje destinacijom
turizmu
Povezanost sa Cilj 1: Odrzivi gradovi i zajednice — Ovaj cilj se fokusira na
SDG stvaranje odrzivih i otpornih urbanih podrucja.

Visegodisnji planovi ili strategije za odredista, koji su
azurni i javno dostupni, igraju klju¢nu ulogu u planiranju
i upravljanju urbanim razvojem, ukljucujuci turisticke
destinacije.

Cilj 8: Dostojan rad i ekonomski rast — Strategije koje
promicu odrzivi razvoj turistic¢kih destinacija mogu
doprinijeti odrzivom ekonomskom rastu i stvaranju
kvalitetnih radnih mjesta.

Cilj 12: Odrziva potrosnja i proizvodnja — Visegodisnje
strategije koje uklju€uju nacela odrzive potrosnje i
proizvodnje mogu pomocdi u smanjenju ekoloskog
otiska turizma i promicanju odrzivih praksi u lokalnim
zajednicama.

Cilj 17: Partnerstva za ciljeve — Uspostavljanje
partnerstava izmedu razli¢itih dionika, ukljucujuci
vladine i nevladine organizacije, privatni sektor i lokalne
zajednice, klju¢no je za razvoj i provedbu uspjesnih
strategija odrzivog razvoja.
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Povezanost sa

Strateski cilj: Otporan turizam

Strategijom i Posebni cilj: Uspostavljanje ucinkovitog okvira za

Nacionalnim upravljanje razvojem odrzivog razvoja

planom

Obiljezja pokazatelja Definicija Pokazatelj je definiran kao pracenje statusa

implementacije Plana upravljanja, pri c¢emu je polaziste
terminski plan aktivnosti i njihove implementacije

Opisisvrha Postojanje Plana upravljanja preduvjet je destinacijskog
razvoja za sva odredista u Hrvatskoj, stoga je uspjesna
implementacija aktivnosti iz Plana polaziste za odrzivo
upravljanje destinacijom, te pra¢enja stanja upravljackih
aktivnosti.

Podpokazatelji - Objavljeni dokument strategije i/ili akcijskog plana

(opcinalno) destinacije.

- Strategija/plan su jasno vidljivi i dostupni online.

— Udio implementiranih aktivnosti iz plana
(Implementirana aktivnost je aktivnost koja je u
potpunosti provedena, zavrSena, te postoje informacije
u ucinku iste)

Podaci

Naziv podataka

1. Strategija/ plan izraden i javno dostupan — DA/NE
2. Ukupan broj aktivnosti definiranih Planom
3. Broj implementiranih aktivnosti definiranih planom

Mjerna jedinica

1. Videgodisnji plan i/ili strategija

2. Broj aktivnosti

3. Broj implementiranih aktivnosti / ukupan broj
aktivnosti

lzvor 1, 2.1 3. Turisticka zajednica / JLS
podataka/poten

cijalni izvor

Dostupnost 1. - 3. Podatak dostupan
podataka i

podatkovni jaz

Periodic¢nost
prikupljanja
podataka

1. - 3. jednom godisnje

Metodologija izracuna pokazatelja

Omjer implementiranih aktivhosti / ukupni broj
aktivnosti definiranih Planom X 100

Implementirane aktivnosti su one koje su u potpunosti
zavrsene, te za njih postoje mjerljivi rezultati provedbe.

UcCestalost mjerenja

Jednom godisnje

2024. (pocetna vrijednost)

2025. 2026. 2027. 2028.

Prva verzija plana upravijanja te ¢e tek u
buducnosti biti moguce pratiti status

implementacije




POKAZATELJ
(KOD POKAZATELIJA)

BROJ OSTVARENIH NOCENJA U SMJIESTAINIM OBIJEKTIMA DESTINACIJE
PO HEKTARU IZRADENOG GRABEVINSKOG PODRUCIA JLS (OQUP-1)

Povezanost pokazatelja
sa sustavima

Povezanost
pokazatelja s
medunarodnim
sustavima

UN TOURISM — MST (prilagodba) — Broj posjetitelja po
hektaru gradevinskog podrucja

Povezanost sa
Zakonom o
turizmu

Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu - odrzivo
upravljanje prostorom

Povezanost sa
SDG

Cilj 11— Odrzivi gradovi i zajednice
Cilj 15 - O¢uvanje zivota na zemlji

Povezanost sa
Strategijom i
Nacionalnim
planom

Strateski cilj: Cjelogodisnji i regionalno uravnotezeniji
turizam

Posebni cilj: Razvoj vremenskKi i prostorno
ravnomjernije rasporedenog turistiCkog prometa

ObiljeZja pokazatelja

Definicija

Pokazateljem se definira ukupan broj ostvarenih
nocenja u smjestaju destinacije unutar godine dana po
izgradenom hektaru zona stambene i
ugostiteljsko-turisticke namjene.

Opis

S obzirom da se turisticka aktivnost moze gotovo
iskljucivo odvijati u zonama stanovanja (S) i zonama
mjesovite namjene (M1), te u zonama predvidenima za
odvijanje ugostiteljsko-turisticke namjene (T), sve
druge gradevinske zone nisu uklju¢ene u analizu.
Nadalje, pritisak koji proizlazi iz koristenja prostora
moze se iskljucivo evidentirati kao pritisak na vec¢
izgradena podrucja, te stoga u izracun ne ulaze
planirana(neizgradena) podrucja. U konacnici pritisak
bi bilo pozeljno evidentirati na godisnjoj razini, ali i na
razini tromjesecja, da bi se utvrdilo pritisak u
najopterecenijem dijelu godine.

Podpokazatelji
(opcionalno)

Podaci

Naziv podataka

1. no¢enja u komercijalnom i nekomercijalnom
smjestaju

2. povrsina izgradenog dijela zona stambene namjene
destinacije

3. povrsina izgradenog dijela zona mjesovite namjene
preteZito stambene namjene

4. povrsina izgradenog dijela zona
ugostiteljsko-turisticke namjene destinacije

Mjerna jedinica

1. no¢enje
2., 3., 4. hektar
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|zvor 1. eVisitor i porezna uprava
podataka/potenc | 2, 3.1 4. jedinice lokalne samouprave + PPUG/O

ijalni izvor (prostorni planovi uredenja gradova/ opéina)
Dostupnost 1. Podatak je dostupan
podataka i 2.,3.i 4. Podatak je dostupan
podatkovni jaz
Periodi¢nost Podatak je kontinuirano dostupan na godisnjoj razini
prikupljanja
podataka
Metodologija izracuna pokazatelja Ty — broj turistickin noc¢enja unutar destinacije

ostvarenih u jednoj godini

Ps — povrsina izgradenog gradevinskog zemljista u
zonama stanovanja (ha)

Py — povrsina izgradenog gradevinskog zemljista u
zonama mjesovite namjene ((pretezito stambene
namjene) (ha)

P; — povrsina izgradenog gradevinskog zemljista u
zonama predvidenim za odvijanje
ugostiteljsko-turisticke aktivnosti

broj turistickih no¢enja u komercijalnom

[ nekomercijalnom smjestaju

. AGHBT SR GEESDT o Ty
o izgradenoj gradevinskoj povr$ini = —————
poizg ] g /P Pe + Py + Py
Ucestalost mjerenja Svake dvije godine
2024. (pocetna vrijednost) 2026. 2028. 2030. 2032.
30,05

lzvor: Obrada autora.

3.3. Pracenje odrzivosti

Prikupljeni podaci ¢e se analizirati te Ce se kontinuiranim pracenjem ukazivati
na potencijale koje treba iskoristiti, kao i na ogranicenja koja treba savladati,
odnosno, uzimati u obzir prilikom planiranja buducih aktivnosti i projekata.
Analiza prikupljenih podataka sluzi kao temelj za razvoj odrzive i konkurentne
turisticke destinacije. Svaka od stavki koje se analiziraju ima klju¢nu ulogu u
sveobuhvatnom razumijevanju trenutnog stanja destinacije, kao i u planiranju
buduceg razvoja.



Analiza prikupljenih podataka predstavlja egzaktne pokazatelje koji sluze
kako bi se efikasno planiralo upravljanje destinacijom. Takoder, omogucava da
se prepoznaju potencijali za rast, identificiraju rizici i ogranicenja te donesu
odluke koje su zasnovane na realnim i mjerljivim informacijama. Kontinuirano
pracenje podataka je klju¢no za fleksibilnost i prilagodljivost u turizmu,
posebno u promjenjivim uvjetima trzista i okruzenja.

Ova analiza nije samo alat za trenutnu procjenu stanja, ve¢ i vodiC za
dugorocCno planiranje i odrzivi razvoj destinacije. Odrzivost destinacije pratit ce
se sagledavanjem kretanja trendova osnovnih pokazatelja i odabranih
specificnih pokazatelja odrzivosti koji ¢e zajedno omoguciti:

e Pracenje utjecaja odabranog smjera razvoja na odrzivost destinacije

e Usporedbu destinacije s drugim usporedivim destinacijama odnosno
usporedbu svih ili pojedinih podrucja odrzivosti

e Ostvarivanje preduvjeta za certificiranje destinacije ako destinacija
planira provesti proces certificiranja i dobiti neki od relevantnih
certifikata odrzivosti.

Detaljnije, u skladu s odredbama Pravilnika o pokazateljima za pracenje
razvoja i odrzivosti turizma (NN 112/2024), specifi¢ni pokazatelji odrzivosti
predstavljaju klju¢ni alat za detaljno pracenje i evaluaciju odrzivog razvoja
turistickih destinacija. Ovi pokazatelji nadopunjuju obvezne pokazatelje
pruzajuci dublji uvid u specificne aspekte koji su od posebne vaznosti za
pojedinu destinaciju. Implementacijom specificnih pokazatelja omogucava se
preciznije pracenje utjecaja turizma na okolis, drustvo i gospodarstvo, sto je
neophodno za ucinkovito planiranje i upravljanje razvojem destinacije.
Pravilnik detaljno propisuje popis ovih pokazatelja, njihove karakteristike,
izvore podataka, metodologiju izraCuna te ucestalost mjerenja, Cime se
osigurava standardizirani pristup u njihovoj primjeni. Uvodenjem specificnih
pokazatelja odrzivosti u plan upravljanja destinacijom, turistiCke zajednice i
nadlezna tijela dobivaju alat za kontinuirano pracenje i prilagodbu strategija
razvoja, s ciljem postizanja dugoroCne odrzivosti i konkurentnosti na
turistickom trzistu.

Turisticka zajednica grada Vinkovaca je u ozujku i travnju 2025. godine provela
istrazivanje stavova lokalnog stanovnistva o turizmu i utjecaju turizma na
kvalitetu zivota. Sudjelovanje u anketi bilo je anonimno i povjerljivo, a rezultati



ovog istrazivanja koriste se iskljuCivo u svrhu analize i planiranja buducih
aktivnosti vezanih uz upravljanje turizmmom na podrucju Vinkovaca.
Destinacija je provela on-line istrazivanje na platformi EUSurvey, dok je za
izradu anketnog upitnika koristen predlozak upitnika koje je pripremilo
Ministarstvo turizma i sporta. Za obradu prikupljenih podataka koristeni su
alati dostupni u platformi EUSurvey.

Istovremeno, TuristiCka zajednica grada Vinkovaca je u ozujku i travnju 2025.
godine provela istrazivanje zadovoljstva turista i jednodnevnih posjetitelja
boravkom u destinaciji Vinkovci. Istrazivanje je takoder provedeno na
platformi EUSurvey, dok je za izradu anketnog upitnika takoder koristen
predlozak upitnika koje je pripremilo Ministarstvo turizma | sporta.
Sudjelovanje je bilo anonimno i povjerljivo.

Do kraja 2025. godine TuristiCka zajednica grada Vinkovaca ima u planu
ponovno provesti ankete namijenjene lokalnom stanovnistvu, turistima i
jednodnevnim posjetiteljima. Ovaj dokument i rezultati istrazivanja stavova
lokalnog stanovnistva o turizmu i utjecaju turizma na kvalitetu zivota u
Vinkovcima, kao i rezultati istrazivanja zadovoljstva turista i jednodnevnih
posjetitelja, bit ¢e naknadno azurirani u sluc¢aju ponovne provedbe
spomenutih anketa.

Specificni pokazatelji odrzivosti, destinacija Vinkovci

POKAZATELJ UTJECAJ TURIZMA NA KVALITETU ZIVOTA LOKALNOG STANOVNISTVA
(KOD POKAZATELIJA) (SZL-1)

Povezanost pokazatelja Povezanost ETIS: Utjecaj turizma na kvalitetu Zivota u destinaciji
sa sustavima pokazatelja s UN TOURISM — MST: Percepcija 0 negativnom i

medunarodni | pozitivhom doprinosu turizma dobrobiti lokalnog
m sustavima stanovnistva
OECD: Indeks boljeg Zivota

Povezanost sa | Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu - zadovoljstvo
Zakonom o lokalnog stanovnistva turizmom
turizmu

Povezanost sa | Cilj 8 — Ukljuciv i odrZiv gospodarski rast, puna

SDG zaposlenost i dostojanstven rad za sve

Cilj 9 - Prilagodljiva infrastruktura, ukljuciva i odrziva
industrijalizacija i inovativnost

Cilj 11— OdrzZivi gradovi i zajednice




Povezanost sa

Strateski cilj: Cjelogodisnji i regionalno uravnotezeniji

Strategijom i turizam

Nacionalnim Posebni cilj: Razvoj vremenski i prostorno ravnomjernije

planom rasporedenog turistickog prometa

Obiljezja pokazatelja Definicija Pokazatelj predstavlja procjenu udjela (%) stalnih

stanovnika koji pozitivho percipiraju utjecaj turizma na
kvalitetu Zivota u destinaciji u ukupnom broju stalnih
stanovnika u destinaciji

Opis U turisticki razvijenim destinacijama turizam je vazan
faktor u kvaliteti Zivota lokalnog stanovnistva. Odrzivim
upravljanjem ucincima turizma, koji se izmedu ostalog
mogu ogledati u ekonomskim, drustvenim, okolisnim i
infrastrukturnim promjenama, moguce je odrzati i
unaprijediti kvalitetu zivota uslijed intenzivnog
turistickog razvoja. Bolja percepcija utjecaja turizma na
kvalitetu zivota u destinaciji moze doprinijeti i vecoj
podrsci turistiCkom razvoju, dok pogorsanje percepcije
signalizira potrebu pravodobnih prilagodbi u upravljanju
turistickim razvojem kako bi se osigurala njegova
odrzivost.

Podpokazatelj | — Udio lokalnih stanovnika s pozitivnom percepcijom

i utjecaja turizma na kvalitetu Zivota u destinaciji kod onih
koji ostvaruju koristi od turizma
— Udio lokalnih stanovnika s pozitivnom percepcijom
utjecaja turizma na kvalitetu zivota u destinaciji kod onih
koji ne ostvaruju koristi od turizma
— Zadovoljstvo zivotom u destinaciji u sezoni
— Zadovoljstvo zivotom u destinaciji u vansezonskom
razdoblju

Podaci Naziv 1. Percepcija utjecaja turizma na kvalitetu Zivota u

podataka destinaciji
2. Zadovoljstvo Zivotom u destinaciji

Mjerna 1. Udio (%) ispitanika s pozitivnom percepcijom utjecaja

jedinica turizma na kvalitetu Zivota u destinaciji
2. Udio (%) ispitanika koji su zadovoljni Zivotom u
destinaciji

|zvor 1.i 2. Anketa lokalnog stanovnistva

podataka/pot

encijalni izvor

Dostupnost 1.i 2. Podatak nije dostupan, nuzno je prikupljanje

podataka i podataka primarnim istrazivanjem

podatkovni

jaz

Periodi¢nost
prikupljanja
podataka

1. Svake Cetiri godine
2. Dva puta u jednoj godini (u sezoni i izvan visoke
sezone), svake dvije godine

Metodologija izracuna pokazatelja

Percepcija utjecaja turizma na kvalitetu Zivota u
destinaciji procjenjuje se pitanjima koja su definirana
smjernicama za provodenje primarnih istrazivanja.




UcCestalost mjerenja

Svake dvije godine za ITR i ll, za ITR Il i IV svake Cetiri
godine

Ogranicenja pokazatelja i perspektive

NuZna je provedba primarnog istrazivanja — poskupljuje i
produzuje proces.

2025. (pocetna vrijednost)

2029. 2033, 2037. 2041.

1. 56% smatra da turizam pomaze u
unapredenju kvalitete Zivota
2. 49% zadovoljno Zivotom u Vinkovcima

(ocjena 4 i 5 na skali 1-5)

POKAZATELJ

(KOD POKAZATELIJA)

UDIO STANOVNIKA KOJI IMAJU POZITIVNO ODNOSNO NEGATIVNO
MISLIENJE O UTJECAJU TURIZMA NA IDENTITET MJESTA (SZL-3)

Povezanost pokazatelja
sa sustavima

Povezanost
pokazatelja s
medunarodni
m sustavima

ETIS: Pokazatelj C.5.1. Postotak stanovnika koji su
zadovoljni utjecajem turizma na identitet odredista
UN TOURISM — MST: Percepcija ucinaka turizma na
kulturni identitet

Povezanost sa
Zakonom o
turizmu

Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu - zadovoljstvo
lokalnog stanovnistva turizmom

Povezanost sa
SDG

Cilj 11 = Odrzivi gradovi i zajednice

Povezanost sa

Strateski cilj: Otporan turizam; Turizam uz oCuvan okolis,

Strategijom i prostor i klimu

Nacionalnim Posebni cilj: 3. Smanjenje negativnog utjecaja turizma

planom na sastavnice okolisa, prirodu i prostor; 9. Uspostavljanje
ucinkovitog okvira za upravljanje razvojem odrzivog
turizma

Obiljezja pokazatelja Definicija Pokazatelj predstavlja procjenu udjela (%) stalnih

stanovnika koji imaju pozitivho odnosno negativno
misljenje o utjecaju turizma na identitet mjesta u
ukupnom broju stalnih stanovnika

Opisisvrha Percepcija u¢inaka turizma i stavovi koje lokalna

zajednica ima prema turistickom razvoju usko su
povezani s percepcijom identiteta mjesta. Promjene
uslijed intenzivnog turistickog razvoja mogu uzrokovati
gubitak autenti¢nosti mjesta i narusiti njegov kulturni
identitet. Degradacija identiteta mjesta pridonosi
negativnim reakcijama prema turistima i moze smanjiti
zadovoljstvo zivotom u mjestu. Identitet mjesta ujedno je
i bitan faktor u privlacenju posjetitelja, koji sve cesce
traze autenti¢no iskustvo i doZivljaj lokalne kulture. S
druge strane, interakcija s posjetiteljima moze imati i
pozitivan ucinak na identitet mjesta, jacanjem drustvene
identifikacije kroz vec¢u percepciju posebnosti unutar
lokalne zajednice ili povecanu svijest o bastini.
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Podpokazatelji

— Udio (%) stanovnika koji imaju pozitivnho odnosno
negativno misljenje o utjecaju turizma na identitet
mjesta kod onih koji ostvaruju koristi od turizma

— Udio (%) stanovnika koji imaju pozitivho odnosno
negativno misljenje o utjecaju turizma na identitet
mjesta kod onih koji ne ostvaruju koristi od turizma
— Udio (%) stanovnika koji imaju pozitivno odnosno
negativno misljenje o utjecaju turizma na identitet
mjesta prema socio-demografskim pokazateljima

Podaci Naziv podataka

1. Percepcija utjecaja turizma na autenti¢nost mjesta
2. Percepcija utjecaja turizma na ocuvanje tradicije,
obicaja i kulture

Mjerna jedinica

1.1 2. Udio ispitanika

|zvor
podataka/pote
ncijalni izvor

1.i 2. Anketa lokalnog stanovnistva

Dostupnost
podataka i
podatkovni jaz

1.1 2. Podatak nije dostupan, nuzno je prikupljanje
podataka primarnim istrazivanjem

Periodi¢nost
prikupljanja
podataka

1.i2.Jednom godisnje

Metodologija izracuna pokazatelja

Udio stanovnika koji imaju pozitivno odnosno negativno
misljenje o utjecaju turizma na identitet mjesta
procjenjuje se pitanjima koja su definirana smjernicama
za provodenje primarnih istrazivanja.

Ucestalost mjerenja

Svake dvije godine za ITR Ii ll,za ITR Il i IV svake Cetiri
godine

Ogranicenja pokazatelja i perspektive

Nuzna je provedba primarnog istrazivanja — poskupljuje i
produZuje proces.

2025. (pocetna vrijednost)

2029. 2033. 2037. 2041.

1. 74% smatra da turizam ima pozitivan
utjecaj na autentic¢nost destinacije
(ocjena 4 i 5 na skali 1-5)

2.82% smatra da turizam ima pozitivan
utjecaj na ocuvanje tradicije, obicaja i
kulture (ocjena 4 i 5 na skali 1-5)




POKAZATELJ

(KOD POKAZATELIJA)

UDIO STANOVNIKA POD UMJERENIM ILI VISOKIM STRESOM OD

TURIZMA (SZL - 4)

Povezanost pokazatelja
sa sustavima

Povezanost
pokazatelja s
medunarodnim
sustavima

Znanstvena istrazivanja: Jordan, E. J., Spencer, D.
M., & Prayag. G. (2019). Tourism impacts, emotions
and stress. Annals of Tourism Research, 75,
213-226.

Gossling, S., McCabe, S., & Chen N. C. (2020). A
socio-psychological conceptualisation of
overtourism. Annals of Tourism Research, 84,
102976.

Povezanost sa
Zakonom o turizmu

Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu —
zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom

Povezanost sa SDG

Cilj 11— Odrzivi gradovi i zajednice

Povezanost sa
Strategijomi
Nacionalnim
planom

Strateski cilj: Otporan turizam; Uspostavljanje
ucinkovitog okvira za upravljanje razvojem
odrzivog turizma

Poseban cilj: 9. Uspostavljanje ucinkovitog okvira
za upravljanje razvojem odrzivog turizma; 3.
Smanjenje negativnog utjecaja turizma na
sastavnice okolisa, prirodu i prostor

Obiljezja pokazatelja

Definicija

Pokazatelj predstavlja procjenu udjela (%) stalnih
stanovnika koji su pod umjerenim ili visokim
stresom od turizma u ukupnom broju stalnih
stanovnika u destinaciji

Opisisvrha

Emocije i stres vazni su elementi psiholoskog
blagostanja pojedinca pa time utjecu i na
kvalitetu zivota. Turizam moze imati znacajan
utjecaj na emocije i stres koje dozivljavaju lokalni
stanovnici. Pracenje psiholoskih ishoda
turistickog razvoja bitan je element odrzivog
upravljanja destinacijom, posebice u kontekstu
prekomjernog turizma. Ignoriranje stresa kojeg
turizam izaziva kod lokalnog stanovnistva moze
smanjiti podrsku turistickom razvoju u dugom
roku i uzrokovati negativne posljedice po ljudsko
zdravlje.

Podpokazatelji

— Udio (%) stanovnika pod umjerenim ili visokim
stresom od turizma kod onih koji ostvaruju koristi
od turizma

—Udio (%) stanovnika pod umjerenim ili visokim
stresom od turizma kod onih koji ne ostvaruju
koristi od turizma

— Udio (%) stanovnika pod umjerenim ili visokim
stresom od turizma prema socio-demografskim
pokazateljima spol, dob, udaljenost prebivalista
pojedinca od glavnih turistic¢kih zona/atrakcija,
uklju¢enost u turisticko gospodarstvo

Podaci

Naziv podataka

Percepcija stresa uzrokovanog turizmmom
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Mjerna jedinica

Udio (%) ispitanika pod
visokom/umjerenom/niskom razinom stresa od
turizma

|zvor
podataka/potencijal
ni izvor

Anketa lokalnog stanovnistva

Dostupnost
podataka i
podatkovni jaz

Podatak nije dostupan, nuzno je prikupljanje
podataka primarnim istrazivanjem

Periodi¢nost
prikupljanja
podataka

Svake dvije godine za ITR li Il, za ITR Il i IV svake
Cetiri godine - tijekom turisticke sezone (u
kolovozu ili rujnu)

Metodologija izracuna pokazatelja

Procjena utjecaja turizma na razinu stresa kod
lokalnog stanovnistva provodi se pomocu
standardiziranog upitnika subjektivne percepcije
stresa (eng. Perceived Stress Scale, PSS)
prilagodenog ispitivanju utjecaja turizma
definiranim u smjernicama za provodenje
primarnih istrazivanja.

UcCestalost mjerenja

Svake dvije godine za ITR i ll, za ITR Il i IV svake
Cetiri godine

Ogranic¢enja pokazatelja i perspektive

Nuzna je provedba primarnog istrazivanja —
poskupljuje i produzuje proces.

2025. (pocetna vrijednost)

2029. 2033. 2037. 2041.

90 % nije osjecalo stres uzrokovan turizmmom
(ocjena 0i 1 na skali 0-4)




4. Razvojni smjer s
mjerama i aktivhostima

4.1. SWOT analiza

S ciljem sveobuhvatnog sagledavanja stadija razvoja te trziSnih okolnosti
razvoja turizma u destinaciji Vinkovci, napravljena je SWOT analiza, koja
poblize analizira interne prednosti i nedostatke, kao i trzisSne prijetnje i prilike
za razvoj turizmna u destinaciji. Kroz analizu su identificirani klju¢ni elementi
koji mogu posluziti kao osnova za usmjeravanje daljnjeg razvoja, te
specificiranje razvojnih projekata u svrhu daljnjeg trziSno i resursno
osnovanog razvoja turizma.

SWOT analiza podijeljena je na unutarnje i vanjske faktore koji su sagledani
kroz Cetiri klju€na promatrana obiljezja:

Resursi i atrakcije
Ljudski potencijali
Infrastruktura
Upravljanje i marketing.

NN

Prednosti i nedostaci

Analizirani su unutarnji cimbenici koji oblikuju konkurentnost destinacije —
njezine prednosti, ali i ogranicenja koja usporavaju razvoj turizma. Fokus je
stavljen na postojece resurse, ljudske kapacitete, infrastrukturu te upravljanje i
promMociju.

Klju€na trzisna privlacnost destinacije temelji se na iznimno bogatoj resursnoj
oshovi, ponajprije kulturno-povijesnoj i prirodnoj bastini. Povijesna vrijednost
prostora, oCitovana u kontinuitetu naseljenosti i jedinstvenim arheoloskim i
kulturnim nalazistima, predstavlja znacajan potencijal koji, unatoC svojoj
vrijednosti, joS uvijek nije u potpunosti turisticki valoriziran. TuristiCka ponuda
uvelike se oslanja na manifestacije, s naglaskom na tradicionalne dogadaje,



dok suvremena interpretacija resursa i razvoj novih turistickih proizvoda
izostaje.

UnatoC postojanju gostoljubivog stanovnistva i interesa dijela lokalne
zajednice za razvoj turizma, nedostatak obrazovanog kadra i poduzetnickih
inicijativa u turizmu predstavlja ozbiljno ogranicenje za daljnji napredak.
Kultura zivota i rada, kao dio lokalnog identiteta, jos nije strateski ukljucena u
turisticku ponudu, a suradnja medu dionicima na destinacijskoj razini ima
potencijala za dodatni razvoj kroz projekata kao 3to su Zivimo destinaciju
Vinkovci.

Postojeca javna turisticka infrastruktura pruza dobru osnovu za buduci razvoj,
no destinaciji nedostaju kljucni elementi osnovne turistiCke infrastrukture —
osobito kvalitetni i raznovrsni smjestajni kapaciteti te sadrzaji koji bi potaknuli
vecu potrosnju i produljenje boravka. Eno-gastronomska ponuda ostaje
Nneiskoristen potencijal s obzirom na bogatu lokalnu tradiciju.

lako destinacija ima predispozicije da se pozicionira kao mjesto dobre
vrijednosti za novac, ona jo$S nije jasno trzisno profilirana ni komunicirana.
Ogranic¢ena ulaganja u razvoj turistickog identiteta i marketing dodatno
utjeCu na slabu vidljivost na turistickom trzistu, sto predstavlja jedan od
klju€nih izazova u daljnjoj fazi razvoja.

SWOT analiza - prednosti i nedostaci, destinacija Vinkovci

PROMATRANA INTERNI DESTINACIISKI FAKTORI

OBILJEZJA PREDNOSTI NEDOSTACI

- Bogata povijesno-kulturna bastina- - Manjak novih turistickih proizvoda -

najpoznatije interpretirana kroz snazan fokus na manifestacije
manifestaciju Vinkovacke jeseni - Izostanak suvremene interpretacije
- Povijesna vrijednost od europske povijesne i kulturne bastine kroz
vaznosti - Najstarije naseljeno mjesto turisticke proizvode

RESURSI | ATRAKCIJE u Europl (osanj.tlsuca godina . Ned?V?Uha turlst.licka valorizacija
neprekinutog Zivota na prostoru postojecih potencijala
grada), mjesto rodenja dva rimska (povijesno-kulturno nasljede, kultura
cara Zivljenja, sportska dogadanja)
- Bogati prirodni resursi podrucja - Sezonalnost glavnih resursa i

atrakcija - Vinkovacke jeseni



- Gostoljubivo stanovnistvo - Slaba naseljenost u destinaciji

- Interes za razvoj turizma - TZ - Nedostatan broj educiranih
djelatnika u turizmu
- Manjak interesa za razvoj turizma -
grad, pruzatelji usluga u turizmu iz

LIJUDSKI POTENCIJALI privatnog sektora

- Mali broj poduzetnika i malih
obrtnika u turizmu i ugostiteljstvu
- Nedostatak suradnje izmedu
dionika u turizmu

- Sjeciste cestovnog i zeljeznickog - Nedostatak smjestajnih kapaciteta
prometa - motiv i u poznatom svih tipova i razina kvalitete, posebno
romanu s vlakom Orient Express u urbanim sredistima
- Skromna ugostiteljska ponuda,
nedostatak interpretacije lokalne
eno-gastro kulture
- Nedostatak zabavnih sadrzaja

INFRASTRUKTURA

- Suradnja s lokalnim turistickim - Fokus isklju¢ivo na promociji
zajednicama u destinaciji te manifestacija, ograni¢ena financijska
Zupanijskom turistickom zajednicom i operativna sredstava za ostatak
ponude
- Podrucja od potencijalnog interesa
UPRAVLIANIE | za turisticku aktivaciju nisu u
MARKETING ingerenciji upravljanja TZ-a - Lovacki
dom Kunjevci, Sokacki stan
- Relativno ogranic¢eni budzeti za
upravljanje i marketing
- Nedostatak prepoznatljivog
turistickog identiteta

lzvor: Podaci prikupljeni desk analizom i terenskim obilaskom u destinaciji u
studenom 2024., obrada autora.

Prilike i prijetnje

U nastavku se razmatraju vanjski cimbenici koji utjecu na razvoj destinacije -
prvenstveno prilike koje proizlaze iz trzisSnih trendova i strateskog okruzenja,
kao i prijetnje koje mogu ograniciti ili usporiti njezin rast.

Destinacija se nalazi u okruzenju koje nudi niz razvojnih prilika, posebno u
kontekstu sve izrazenijeg interesa za kulturno-povijesnu bastinu i autenticne
dozivljaje. Porast potraznje u predsezoni i posezoni, posebice vikendima,
otvara prostor za produzenje turisticke godine, dok interpretacija lokalnog



nacina zivota (Sokacki stan), manifestacija (Advent u Vinkovcima) i aktivacija
ostalih lokaliteta (Lovacki dom Kunjevci) predstavljaju potencijal za
diferencijaciju ponude u odnosu na ostale destinacije.

Postoji | sve izrazeniji strateski fokus na razvoj kontinentalnog turizma na
nacionalnoj razini, kao i mogucnosti financiranja nerazvijenih podrucja kroz
europske i nacionalne programe. Dodatne prilike leze u povezivanju i
objedinjavanju turisticke ponude s destinacijama slicnih karakteristika unutar
Zupanije, cime se moze posti¢i snazniji trzisni nastup i konkurentnost.

Medutim, destinacija se istovremeno suoCava s nizom prijetnji koje mogu
usporiti ili ograniciti njezin razvoj. Ogranic¢eni izvori vanjskog financiranja, kako
na nacionalnoj, tako i na lokalnoj razini, usporavaju provedbu razvojnih
projekata sukladno strateskim planovima. Turizam i dalje u velikoj mjeri ovisi o
javnim izvorima sredstava, dok je interes privatnog sektora za ulaganja nizak,
Sto otezava financijsku odrzivost i Sirenje ponude.

Slicnost turistiCkih proizvoda s ostalim destinacijama iz Zupanije takoder
stvara izazov u pozicioniranju, a negativni demografski trendovi u regiji
dodatno opterecuju ljudske resurse i raspolozivost kadra u turizmu. Niska
potraznja izvan glavnih sezonskih razdoblja dodatno naglasava potrebu za
diverzifikacijom ponude i boljim strateskim upravljanjem razvojem.

SWOT analiza - prilike i prijetnje, destinacija Vinkovci

PROMATRANA TRZISNI FAKTORI
OBILIEZIA PRILIKE PRIJETNIE
- Komercijalna aktivacija - Sli¢nost turistickih proizvoda s
potencijalnih resursa i atrakcija - ostalim destinacijama iz zupanije

Lovacki dom Kunjevci, Sokacki stan,
Advent u Vinkovcima
- Interpretacija autohtonog nacina
Zivota - Slavonci poznati kao najbolji
domadini

RESURSI | ATRAKCIJE - Razvoj novih turistickih proizvoda i
unaprjedenje postojecih - kultura,
gastro, Bosut
- Porast potraznje posebice vikendom
te u proljece i jesen - dulja turisticka
potraznja
- Snazna turisticka potraznja za
kulturno-povijesnom bastinom



LIJUDSKI POTENCIJALI

INFRASTRUKTURA

UPRAVLIANIE |
MARKETING

- Nacionalni programi za jac¢anje
konkurentnosti ljudskih potencijala u
turizmu

- Realizacija razvojnih projekata u
destinaciji sukladno planu
upravljanja

- Moguénost financiranja za
nerazvijena podrucja

- Objedinjavanje turisticke ponude s
destinacijama u zupaniji slicnih
resursa, te udruzena promocija

- Negativni demografski trendovi u
RH

- Nedostatak vanjskih sredstava za
ulaganja u razvoj kvalitetne
destinacijske suprastrukture

- Manjak nacionalnih sredstava za
provedbu razvojnih destinacijskih
projekata sukladno planu upravljanja

- Niska turisti¢ka potraznja izvan
glavnih razdoblja interesa

- Visoka ovisnost o javnim izvorima
financiranja, uz nedovoljno privatnih
investicija

- Strateski nacionalni fokus na razvoj
kontinentalnog turizma

lzvor: Podaci prikupljeni desk analizom i terenskim obilaskom u destinaciji u
studenom 2024., obrada autora.

4.2. Identificiranje opc¢ih nacelai ciljeva turizma

Razvoj turizma u gradu Vinkovcima promatra se u kontekstu nacionalnih i
zupanijskih strateskih ciljeva te u skladu s lokalnim specificnostima i
razvojnim potencijalima. Sukladno Smjernicama za izradu planova upravljanja
destinacijom, ovo poglavlje sluzi kao temelj za uskladivanje razvojnih
aktivnosti s vazec¢im strateSkim dokumentima, s ciljem osiguravanja
dugorocCne odrzivosti, konkurentnosti i uravnotezenosti turistiCkog sektora.

Turizam u Vinkovcima razvija se na presjeku kulturne bastine,
manifestacijskog potencijala, tradicije i urbanog identiteta. lako se razvoj
odvija unutar Sireg strateSkog okvira Vukovarsko-srijemske zupanije,
specificnosti Vinkovaca zahtijevaju poseban fokus i prilagodbu smjernica kako
bi se ucinkovito adresirali lokalni izazovi i iskoristile prilike.



Vizija Republike Hrvatske

Postujuci prirodno i kulturno naslijede i jedinstveni identitet svih regija, stvorit
cemo odrziv cjelogodisnji turizam pozeljan za investicije, rad i zZivot, koji
doprinosi skladnom gospodarskom razvoju Hrvatske.

lzvor: Strategija razvoja odrzivog turizmna do 2030. godine, Narodne novine
2/2023

Vizija Vukovarsko-srijemske Zupanije

Vukovarsko-srijemska zupanija je atraktivha | prepoznatljiva turisticka
destinacija koja kroz odrzivo upraviljanje resursima, razvoj konkurentnih i
autenticnih proizvoda te integraciju kulturne | prirodne bastine, ostvaruje
turizam visoke dodane vrijednosti.

lzvor: Plan razvoja VSZ 2021.-2027.
Vizija grada Vinkovaca

Grad Vinkovci ce postati konkurentna i prepoznatljiva destinacija kulturnog i
manifestacijskog turizma, razvienog na temeljima  autenticnosti,
dostupnosti i integracije prirodne | kulturne bastine, s kvalitetnom
infrastrukturom i turistickom ponudom koja potiCe ostanak, dolazak i
investicije.

lzvor: Strateski dokumenti razvoja grada Vinkovaca

U skladu sa Smjernicama za izradu plana upravijanja destinacijom
(Ministarstvo turizma i sporta, 2024.), Strategijom razvoja urbanog podrucja
Vinkovci 2021-2027. te Analizom stanja turizmma za grad Vinkovce iz 2024.
godine, definiraju se sljedeca temeljna nacela i ciljevi razvoja turizma. Ova
nacela i ciljevi predstavljaju operativni temelj za planiranje, provedbu i
pracenje razvoja turizma, uzimajuci u obzir gospodarske, drustvene, kulturne i
okolisne aspekte.



Opca nacela razvoja turizma:

Odrzivo koristenje prirodne i kulturne bastine, s naglaskom na
ocCuvanje identiteta, krajolika i okolisa

Razvoj turizma kao integriranog dijela ukupnog drustvenog i
gospodarskog razvoja destinacije

Poticanje cjelogodisnje turistiCke aktivnosti, osobito kroz kulturne,
manifestacijske, poslovne i edukativne sadrzaje

Aktivno ukljucivanje lokalne zajednice u oblikovanje i provedbu
turisticke ponude

Turizam koji doprinosi kvaliteti zivota lokalnog stanovnistva te
otpornosti destinacije na vanjske utjecaje

JaCanje destinacijskog upravljanja kroz bolju koordinaciju institucija,
sektora i dionika.

Ciljevi razvoja turizma:

4.3.

Pozicionirati turizam kao vazan segment odrzivog gospodarskog
razvoja grada Vinkovaca

Povecati vidljivost i atraktivhost destinacije koristenjem digitalnih
alata i inovativnih interpretacijskih rjeSenja

Ulagati u kvalitetnu i diferenciranu smjestajnu i javnu infrastrukturu s
ciljem stvaranja ,pametne” i dostupne destinacije

Jacati profil Vinkovaca kao destinacije kulturnog, manifestacijskog,
eno-gastro i aktivnog turizma

Povecati udio turista s visom potrosnjom 1 produljiti prosjecno
zadrzavanje u destinaciji

Unaprijediti suradnju svih dionika u turizmu i razvijati sustave
upravljanja temeljenog na podacima i pokazateljima odrzivosti.

Oblikovanje strateskog pravca i prioriteta

Strateski pravac

Analiza trzisnih potencijala grada Vinkovaca upucuje na jasan strateski pravac
razvoja turizma temeljen na kulturno-povijesnim resursima, manifestacijama,
aktivnom odmoru i integraciji u regionalnu destinacijsku ponudu. Kao dio
trokutne rute Vukovar-llok-Vinkovci, grad Vinkovci ima jedinstvenu poziciju za



privlaCenje domacih i inozemnih turista koji traze autentiCna, edukativna i
emocionalno snazna iskustva. Sintetiziran je strateski pravac i prioriteti plana
upravljanja turizmom.

Pristup se temelji na odrzivom razvoju, valorizaciji kulturno-povijesne

prirodne bastine te jacanju turistiCke ponude kako bi se osiguralo ostvarenje

definiranih strateskih ciljeva.

Podloge za definiranje strateskog pravca:

e Nalazi analize stanja za grad Vinkovce koji potvrduju snagu
destinacije u domeni manifestacija, kulturne bastine, Setnica i nisnog
aktivhog turizma

e Analiza resursne osnove specificno za grad Vinkovce, ukljucujuci
pregled glavnih atrakcija i manifestacija (Vinkovacke jeseni, Rimski
dani, arheoloska bastina, rijeka Bosut, Kunjevci, itd.)

e Analiza strateSke uskladenosti turistickih proizvoda u okviru urbanog
podrucja Vinkovci s prioritetima zupanijskog i nacionalnog razvojnog
okvira

e Analiza stupnja razvijenosti i atraktivnosti turistiCkih proizvoda na
podrucju grada Vinkovaca, s naglaskom na smjeStajne kapacitete,
javnu turisticku infrastrukturu i ugostiteljsku ponudu.

Strateski pravac turizmma Vinkovaca oslanja se na sljedece nacionalno i
Zupanijski prepoznate prioritetne turistiCke proizvode, koji su ujedno
prepoznati kao potencijali u dokumentima Strategije razvoja odrzivog
turizma do 2030. i Plana razvoja VVSZ 2021-2027::

Kulturni turizam

Aktivni turizam
Eno-gastronomski turizam
Agroturizam

Turizam na rijekama i jezerima.

Analiti¢ki uvid u trziSne potencijale i usmjerenja

Prema podacima iz poglavlja Analiza stanja (graf ispod), grad Vinkovci je u
2024. godini ostvario 31.409 dolazaka i 67.495 nocenja, s prosjecno 2,15 nocenja



po dolasku. Udjel stranih turista iznosio je 40 %, dok 60 % nocenja ostvaruju
domaci gosti. Unato¢ manjem udjelu stranih gostiju, biljezi se stabilan porast
dolazaka iz inozemstva, osobito s trzista Njemacke, Italije, Slovenije i Kine.

Dolasci i no¢enja u gradu Vinkovci, 2019. - 2024.
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Sezonska potraznja posebno je izrazena tijekom rujna, u vrijeme odrzavanja
manifestacije VinkovacCke jeseni, no istovremeno je prepoznata i stabilna
razina potraznje tijekom proljeca i jeseni, Sto predstavlja temelj za daljnji razvoj
cjelogodisnje turisticke ponude. Relativho niska sezonalnost u usporedbi s
nacionalnim prosjekom dodatno potvrduje potencijal za razvoj kulturnog,
poslovhog i edukativhog turizma izvan glavne sezone.

U dokumentu su prepoznati sljedeci klju¢ni trzisni trendovi i potencijali:

e Porast interesa za manifestacijske i kulturne sadrzaje, s
dominantnom pozicijom Vinkovackih jeseni koje privlace preko
150.000 posijetitelja godisnje

e Razvoj | potraznja za aktivnim i rekreativhim sadrzajima, osobito
Setnje uz rijeku Bosut, biciklistiCke rute (Srijem) i edukativne ture
(npr. eko-obilasci Kunjevaca)



e Uloga muzeja, arheoloskih lokaliteta (Sopot, Kamenica) i kulturnih
institucija u formiranju identiteta destinacije i autenti¢nih dozivljaja

e Jacanje lokalne ponude i ukljucenost zajednice, kroz ugostiteljsku
ponudu, OPG-ove, suvenirnice, kulturne udruge i volonterske
inicijative

e Sve vecdi znacaj digitalne prezentacije i vidljivosti, uz potrebu daljnjeg
razvoja sustavne online promocije i interpretacijskih alata.

Pozicioniranje destinacije u kontekstu trzisnih prilika i identiteta

Vinkovci se pozicioniraju kao kulturno-manifestacijska destinacija snaznog
identiteta, utemeljenog na kontinuitetu zivota duljem od 8.000 godina,
znacajnim arheoloskim nalazistima i manifestacijama koje okupljaju stotine
tisuCa posjetitelja. Vinkovacke jeseni, kao najveca manifestacija izvornog
hrvatskog folklora, predstavljaju snaznu platformu za promociju destinacije na
nacionalnoj i medunarodnoj razini.

Destinacijski identitet Vinkovaca dodatno jacaju:

e Autenti€na urbana jezgra, arheoloski i muzejski sadrzaji

e Povezanost s rijekom Bosut i blizina Dunava

e Pozicioniranost unutar regionalne mreze trokut-rute
Vinkovci-Vukovar-Illok.

Takva pozicija omogucuje tematsko povezivanje i kreiranje turistickih
proizvoda koji nadilaze administrativne granice te doprinose stvaranju
konkurentne regije dozivljaja i kulturne interpretacije.

Prioritetni turisti¢ki proizvodi, u skladu s Planom razvoja VSZ i Strategijom
razvoja turizma RH do 2030.:

e Kulturni turizam - arheoloska nalazista (Sopot, Kamenica), gradski
muzej, barokna jezgra, kulturne institucije, manifestacije

e Aktivni turizam - Setnice uz Bosut (Sopot), biciklisticke rute (npr.
Srijem), izletista i lovista (Kunjevci)

e Eno-gastronomski turizam — lokalni OPG-ovi, ponuda tradicionalnih
jela i proizvoda (kulen, med, vino), gastro-festivali



e Turizam na rijekama i jezerima — potencijal za interpretaciju vodene
bastine i povezivanje s Dunavom i buduc¢om rijeCnom lukom.
U SWOT analizi destinacije Vinkovci prepoznati su sljedeci izazovi:

e Nedovoljna integracija arheoloskih resursa u turistiCke proizvode i
iskustvene ture

e Potreba za unapredenjem digitalne prezentacije kulturne bastine i
suvremenih interpretacijskih alata

e Ogranicen broj smjestajnih jedinica visih kategorija i manjak sadrzaja
u visSem cjenovnom i kvalitativnom segmentu

Pozitivni trendovi i razvojni potencijali:

e Unaprjedenje manifestacijske 1 kulturne ponude - porast broja
dogadanja i bolje strukturiranje programa

e Digitalna promocija kroz drustvene mreze, turisticki web | online
kampanje — TZ Vinkovci medu najaktivnijima u regiji

e UkljuCivanje lokalne zajednice i civilnog sektora u kulturne i
turistiCke aktivnosti.

Dodatno, digitalna tranzicija i ulaganja u odrzivu infrastrukturu predstavljaju
strateske pravce u smjeru odrzivosti. Ulaganja u digitalne alate za promociju i
interpretaciju bastine (mobilne aplikacije, virtualne ture), uz razvoj odrzive
infrastrukture i nacina prijevoza, dodatno pozicioniraju grad Vinkovce kao
odrzivu destinaciju. Kroz pozicioniranje na sjecistu kulturnih koridora, snazan
narativ o tradiciji i kontinuitetu te ulaganja u suvremenu prezentaciju
sadrzaja, grad Vinkovci se razvija kao manja, ali sadrzajno bogata destinacija s
autenticnim identitetom i potencijalom za visoku emocionalnu povezanost
posjetitelja s prostorom.

4. 3. 1. Prioritetna podrucja za razvoj

Ublazavanje sezonalnosti i produzenje turisticke potrosnje

Za razliku od obalnih destinacija u Republici Hrvatskoj, koje su izrazito
sezonski orijentirane, grad Vinkovci i Sira regija biljeze ravnomjerniju
raspodjelu turisticke aktivnosti tijekom godine. Najveca potraznja u destinaciji



koncentrirana je u rujnu, tijekom odrzavanja manifestacije Vinkovacke jeseni,
ali 1 tijekom proljetnih i ranih jesenskih mjeseci. Ljetni mjeseci, koji Cine
vrhunac sezone na nacionalnoj razini, u slucaju Vinkovaca nisu najaktivniji, sto
ukazuje na drugaciji profil potraznje i otvara mogucnosti za usmjereni razvoj
cjelogodisnjeg turizma.

Prema podacima iz analize stanja, u 2024. godini Vinkovci su ostvarili 31.409
dolazaka 1 67.495 nocenja, s prosjecnim trajanjem boravka od 2,15 noci. Ovakav
profil potraznje, uz stabilan udio domacih gostiju koji C¢ine 60 % svih nocenja,
potvrduje potencijal za strateSko pozicioniranje destinacije kroz selektivhe
oblike turizmma koji nisu iskljuCivo vezani uz sezonske obrasce ponasanja
posjetitelja.

Takva usmjerenost u potpunosti je uskladena s nacelima iz dokumenta
Smjernice i upute za izradu plana upravljanja destinacijom Ministarstva
turizma 1 sporta Republike Hrvatske, koji naglasava vaznost oblikovanja
atraktivnin i tematski diferenciranih proizvoda temeljenih na lokalnim
resursima i identitetu destinacije, s ciljem smanjenja sezonalnosti i povecanja
turisticke potrosnje tijekom cijele godine.

U kontekstu grada Vinkovaca, kljucne pretpostavke za ublazavanje
sezonalnosti ukljuCuju razvoj kulturnog | manifestacijskog turizma, s
naglaskom na postojeCe manifestacije koje imaju regionalnu i nacionalnu
prepoznatljivost, poput Vinkovackih jeseni, Rimskih dana i Pekmezijade.
Nadalje, rekreativhe mogucnosti uz rijeku Bosut, biciklisticke rute te moguca
ponuda dodatnih tematskih ruta i boravka u prirodi, dopunjuju kulturne
sadrzaje te pruzaju mogucnost za privlacenje posjetitelja u razlicitim
dijelovima godine.

Osim razvoja samog sadrzaja, vazan je | proces digitalne interpretacije i
promocije resursa, kako bi se omogucila nova vrijednost postoje¢im
atrakcijama i povecala njihova dostupnost razlicitim profilima posjetitelja,
ukljucujuci i one koji traze personalizirane i samostalne oblike posjecivanja
destinacije. U tom smislu, digitalna prezentacija bastine, interpretacijski centri
te integracija informacija putem mobilnih aplikacija predstavljaju alat za
stvaranje dodatne vrijednosti bez dodatnog opterecenja na fizicku
infrastrukturu.



Konacno, ravnomjernija distribucija turisticCkog prometa tijekom godine
pridonosi boljoj iskoristivosti ljudskih resursa, stabilnijem poslovanju
turistickih dionika te smanjenju negativnog utjecaja na okolis. To je ujedno i
jedan od strateskih ciljeva iz Strategije razvoja odrzivog turizmna Republike
Hrvatske do 2030., koja snazno istiCe potrebu za produzenjem turistiCke
sezone kroz razvoj autentic¢nih, odrzivih i lokalno utemeljenih proizvoda koji
imaju sposobnost generiranja dodatne potrosnje | produzenog boravka
gostiju.

Uskladivanje opsega turistickog prometa s vrijednosnim uc¢inkom

Turisticki promet u Vinkovcima jos je uvijek umjerenog volumena, no
pokazuje stabilan rast i potencijal za jacanje ekonomske vrijednosti. Prema
podacima iz analize stanja, u 2024. godini ostvareno je 31.409 dolazaka i 67.495
nocenja, s prosjecnim trajanjem boravka od 2,15 noci po dolasku. Vecinu
nocenja, tocnije 60 %, ostvaruju domaci gosti, dok 40 % nocenja ostvaruju
strani gosti (Analiza stanja, poglavlje 1.1.).

Unatoc rastu, broj nocenja po postelji iznosi 53, Sto je znatno ispod drzavnog
prosjeka od 80 nocenja po postelji (Analiza stanja, poglavlje 1.1.). To ukazuje na
Nneiskoristenost kapaciteta te nuznost usmjerenog razvoja ponude koja ce
omoguciti vecu ucinkovitost i veci prihod po turistickoj jedinici kapaciteta.

U skladu s time, stvaranje veceg ekonomskog ucinka uz kontrolirani rast
volumena moguce je kroz:

e Razvoj turistickih proizvoda s visom dodanom vrijednoscu, kao 5to su
kulturni turizam, interpretacijski sadrzaji i manifestacije visoke
prepoznatljivosti (npr. VinkovacCke jeseni)

e Jacanje kapaciteta visih kategorija smjestaja, osobito u segmentu
hotela | tematskog privatnog smjestaja s dodatnim sadrzajima (npr.
sauna, wellness)

e Unaprjedenje turistiCke infrastrukture i usluznosti, ukljucCujuci
informacijske toCke, digitalne alate i signalizaciju.



U ovom trenutku, nema javno dostupnih podataka Satelitskog racuna turizma
(TSA) koji su specificni za Vinkovce. Medutim, Republika Hrvatska razvija
Sustav satelitskih racuna odrzivog turizmma (TSSA) koji ¢e po prvi puta
omoguciti integrirani prikaz ekonomskih, drustvenih i okolisSnih ucinaka
turizma. Projekt TSSA se provodi u okviru Nacionalnog plana oporavka i
otpornosti 2021.-2026., u suradnji s Institutom za turizam, a do 2026. godine
planiran je izracun pokazatelja na regionalnoj i Zzupanijskoj razini (Sustav
satelitskih racuna odrzivog turizma RH, iztzg.hr).

Po uspostavi Sustava satelitskih racuna odrzivog turizma Republike Hrvatske
(TSSA), oCekuje se integracija prosirene bilance ucCinaka turizma na razini
zupanija, ukljucujuci i Vinkovce. Do tada, procjena vrijednosnog ucinka
turizma temelji se na dostupnim kvantitativnim pokazateljima: broju nocenja,
prosjecnoj duljini boravka, strukturi gostiju prema porijeklu te kvaliteti i
raznolikosti smjesStajne i dozivljajne ponude. Naglasak je stavljen na povecanje
prosjeCne potrosnje po posjetitelju, ne samo kroz povecanje volumena, vec
kroz rast kvalitete, diferencijacije i ukupne vrijednosti turistickog iskustva.

Takav pristup potpuno je u skladu sa Strategijom razvoja odrzivog turizma
Republike Hrvatske do 2030. te Smjernicama i uputama za izradu plana
upravljanja destinacijom (Ministarstvo turizmma 1 sporta, 2024.), koje
naglasavaju potrebu za upravljanjem turizmom kroz ucinkovitost, odrzivost i
stvaranje dodane vrijednosti u destinaciji.

Podizanje standarda smjestaja i razine usluzZnosti

Prema analizi stanja, grad Vinkovci raspolaze s ukupno 444 smjesStajna
objekta s 960 stalnih postelja, odnosno 1129 stalnih postelja prema podacima
Turisticke zajednice (Analiza stanja, poglavlje 1.1.). Struktura smjeStaja jasno
pokazuje dominaciju privatnog smjestaja | objekata nize kategorizacije, pri
cemu je kvalitativha ponuda hotela i hostela ocijenjena kao ogranicena, bez
znacajnijih primjera inovativnosti, dodatnih sadrzaja i dodane vrijednosti.

Otprilike jedna trecina smjestajnih postelja nalazi se u hotelima, dok ostatak
Ccine hosteli i privatni smjestaj. lako postoje pozitivni primjeri apartmana
visoke kategorizacije s dodatnim sadrzajima poput bazena, sauna i wellnessa,
vecina ponude ostaje u okviru osnovnog i funkcionalnog smjestaja, bez



elemenata koji odgovaraju zahtjevima visih trziSnih segmenata (Analiza
stanja, poglavlje 1.1.).

U cilju transformacije destinacije u konkurentnu, cjelogodisnju i odrzivu,
potrebno je usmjeriti napore u sljedec¢im podrucjima:

e Poticati ulaganja u objekte viseg standarda, s naglaskom na odrzivi
dizajn, energetsku ucinkovitost i integraciju dodatnih sadrzaja (npr.
wellness, konferencijske dvorane, interpretacijski prostori)

e Prosiriti smjestajne kapacitete namijenjene posebnim oblicima
turizma, ukljucujuci kulturni, rekreativni i manifestacijski turizam, za
koji destinacija ima potvrdene resurse i potraznju

e Povecati profesionalizaciju usluznog sektora kroz provedbu
programa edukacije, licenciranja i umrezavanja pruzatelja usluga

e Digitalizirati i standardizirati usluge, osobito u segmentu online
rezervacija, prikaza kapaciteta na nacionalnim i medunarodnim
platformama te sustava pracenja zadovoljstva gostiju.

Podizanje razine usluznosti zahtijeva paralelno ulaganje u:

e Sustavno obrazovanje kadrova u turizmu, ukljuCujuci znanja iz
podrucja komunikacije, gastronomije, vodickih i interpretacijskih
vjestina

e Unapredenje dodatnih sadrzaja unutar objekata, s fokusom na
boravak, dozivljaj i produljenje vremena zadrzavanja gosta

e Razvoj suvremenih modela rezervacijskih i komunikacijskih sustava,
posebno za male pruzatelje usluga i privatne iznajmljivace, kako bi se
podigla razina dostupnosti i konkurentnosti ponude.

Prema Strategiji razvoja odrzivog turizma Republike Hrvatske do 2030.,
unapredenje kvalitete smjestaja i usluge, posebno na kontinentu, kljuc¢an je
preduvjet za uravnotezen regionalni razvoj, jaCanje potrosnje po gostu te
postizanje vecCeg stupnja zadovoljstva i lojalnosti posjetitelja. Smjernice
Ministarstva turizma i sporta dodatno naglasavaju vaznost podizanja
standarda u svrhu bolje pozicioniranosti destinacija koje trenutno imaju
dominaciju osnovne, cjenovno osjetljive ponude, kao Sto je slucaj u
Vinkovcima. U tom kontekstu, podizanje kvalitete nije samo pitanje fiziCkih



kapaciteta, vec cjelokupnog sustava vrijednosti u turizmu — od edukacije i
infrastrukture, do digitalne prisutnosti i emocionalnog dozivljaja gosta.

Jacanje organizacijskih kapaciteta i inovacija turisticke ponude

U okviru unapredenja organizacijskih kapaciteta, TuristiCka zajednica grada
Vinkovaca djeluje samostalno te kontinuirano radi na jacanju vlastitih resursa i
ucinkovitijem upravljanju destinacijom. Sukladno odredbama clanka 23.
Zakona o turisti¢kim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19,
42/20), turisticke zajednice imaju mogucénost udruzivanja radi racionalizacije
poslovanja, jacanja sinergijskih ucCinaka | ucinkovitijeg destinacijskog
upravljanja, ako se u buducnosti za to ukaze potreba.

U tom kontekstu, Turisticka zajednica grada Vinkovaca sudjeluje u
zajedniCkim aktivnostima i koordinaciji s TuristiCkom zajednicom
Vukovarsko-srijemske ZzZupanije, sto omogucuje bolju raspodjelu resursa,
zajednicki razvoj promocijskih kampanja i stratesko planiranje na visoj razini.
Time se vec sada operacionalizira pristup koji predvidaju Smjernice i upute za
izradu plana upravljanja destinacijom (Ministarstvo turizma i sporta, 2024), s
ciljem formiranja funkcionalnijeg sustava upravljanja turizmom u
destinacijama koje dijele resurse, publiku i izazove.

U podrucju inovacija turistiCke ponude, smjernice razvoja proizlaze iz
prioriteta definiranih u Strategiji razvoja odrzivog turizma Republike Hrvatske
do 2030. (poglavlje 2.3.), Nacionalnog plana razvoja odrzivog turizmna do 2027.
(cilj C4, mjere C4.1 i C4.3), kao i specificnih nalaza iz Analize stanja ovoga
dokumenta (poglavlja 1.2, 1.3,,1.7.11.11.), gdje se ukazuje na postojece elemente
digitalne prezentacije, potencijal storytelling pristupa, prisutnost specificnih
ruta te vaznost ukljucivanja zajednice u oblikovanje ponude.

Slijedom toga, sljedece smjernice predstavljaju kljuCne pravce inovacija u
destinaciji:

e Razvoj digitalne interpretacije kulturne bastine, ukljucujuci
storytelling pristupe i koristenje multimedijalnih sadrzaja u prostoru
muzeja, lokaliteta poput Sopota te Setnica uz Bosut



e Uspostava tematskih ruta koje povezuju kulturne i prirodne resurse s
eno-gastronomskom ponudom, poput kombinacije Setnica,
manifestacija i OPG-ova

e Uvodenje novih modela distribucije turistiCke ponude kroz digitalne
kanale, virtualne ture i online alate za interpretaciju

e Jacanje kapaciteta lokalnih dionika kroz obrazovne programe,
osobito u podrucju kulturne interpretacije, vodenja tura, online
marketinga i odrzivog menadzmenta.

Implementacijomm ovih mjera jaCa se konkurentnost destinacije, podize

kvaliteta dozivljaja, produzuje vrijeme zadrzavanja turista i ssmmanjuje ovisnost o
pojedinaCnim manifestacijama ili sezonskim tokovima,

4.4. ldentificiranje ciljeva

Ciljevi razvoja turizma u Vinkovcima definirani su kroz uskladenje s klju¢nim
nacionalnim i regionalnim strateskim dokumentima, posebno Strategijom
razvoja odrzivog turizma Republike Hrvatske do 2030., Nacionalnim planom
razvoja odrzivog turizmma do 2027. te Strategijom razvoja urbanog podrucja
Vinkovci za financijsko razdoblje 2021.-2027. Prema lokalnoj strategiji,
istaknuta su dva glavna strateska cilja koja su izravno povezana s razvojem
turizma:

1. OcCuvanje, obnova i unaprjedenje kvalitete urbanog, ruralnog i
prirodnog okolisa te javnih povrsina

2. Drustvena revitalizacija kroz potporu kulturi, drustvenom zivotu i
sportu (Strategija razvoja urbanog podrucja Vinkovci 2021-2027.).

Kao temeljna okosnica turistickog pozicioniranja definirana su Cetiri kljucna
turisticka proizvoda:

1. Kulturni turizam - s osloncem na bogatu kulturno-povijesnu bastinu,
muzeje, arheoloska nalazista i manifestacije

2. Eno-gastro  turizam - valorizacija tradicionalne slavonske
gastronomije i vina kao turistickih aduta

3. Turizam sporta | rekreacije — razvoj ponude za aktivni boravak u
prirodi



4. Manifestacije — brendiranje dogadanja poput Vinkovackih jeseni kao
turistickih atrakcija.

Povrh strateskih ciljeva, Vinkovci su kroz dokument Urbano Podrucje Vinkovci:
Strategija razvoja urbanog podrucja za financijsko razdoblje 2021. — 2027.
definirali sljedece prioritetne turistiCke proizvode kroz koje isporucuje svoju
turisticku ponudul.

Prioritetni turisticki proizvodi, destinacija Vinkovci

Podrudje RH VSsZ Vinkovci
Strategija odrzivog URBANO PODRUCIE
Strateski dokument/ turlzmz.ﬂ RH d.o 2030. i Pla Rz VT VINKOYCI, Strategija
. . Nacionalni plan razvoja urbanog
turisticki proizvod o ) 2021.-2027. .. . >
odrzivog turizma do podrucja za financijsko
2027. razdoblje 2021. — 2027.
Kulturni turizam DA DA DA
Aktivni turizam DA DA DA
Eng—gastronomsl« DA DA DA
turizam
Zdravstveni turizam DA NE NE
Sportski turizam DA NE NE
Agroturizam DA DA NE
Gradski turizam DA NE NE
Tunzfam na rijekama i DA DA NE
jezerima
Lovni turizam DA NE NE
Poslovni turizam (MICE) DA NE NE

Prioritet na temelju strateskog dokumenta
Potencijal kroz resursnu osnovu

Izvor: Relevantni nacionalni, regionalni i lokalni strateski dokumenti, obrada
autora.

Ovi ciljevi korespondiraju s nacionalnim razvojnim prioritetima u turizmu,
osobito u kontekstu ravnomjernijeg prostornog i vremenskog razvoja turizma.
Kako se navodi u Strategiji razvoja odrzivog turizmma Republike Hrvatske do
2030., poseban fokus stavlja se na kontinentalnu Hrvatsku, gdje se kroz razvoj



posebnih oblika turizma, kao sto su kulturni, eno-gastro, sportski i aktivni
turizam, stvara preduvjet za dugoroc¢no odrzivo pozicioniranje destinacije.

Vinkovci kao grad vec posjeduju ravnomjerniju sezonsku raspodjelu turisticke
potraznje, s naglaskom na proljetno i jesensko razdoblje, sto omogucuje
pozicioniranje kao cjelogodisnja destinacija. Time se izravno podupire
nacionalni strateski cilj repozicioniranja Hrvatske kao autenti¢ne i odrzive
destinacije turizma tijekom cijele godine.

Razvoj turistickin proizvoda i usluga u Vinkovcima treba pratiti dodatne
smjernice:

e Valorizacija kulturne i prirodne bastine, ukljuCujuci arheoloska
nalazista, gradsku jezgru, rijeku Bosut i manifestacije, uz primjenu
digitalnih rjesenja i storytelling pristupa

e Povecanje kvalitete smjesStajne i ugostiteljske ponude, posebno u
viSim kategorijama, Cime se jaCa kapacitet destinacije da privuce
turiste s vecom potrosnjom

e Razvojjavne turisticke infrastrukture koja koristi i lokalnoj zajednici te
podupire daljnja privatna ulaganja (npr. interpretacijski centri,
Setnice, odmorista, rekreacijske zone)

e Stvaranje kratkih lanaca opskrbe i jace ukljucCivanje lokalnih
proizvodaca u turisticku ponudu, C¢ime se jaCaju multiplikativni
ucinci na gospodarstvo

e Unaprjedenje prometne i zraCne dostupnosti, kao osnove za jacu
integraciju na Sira trziSta i povezivanje s turistima viseg dohotka,
sukladno prioritetima definiranima u Nacionalnom planu.

Kao Sto se naglasava u smjernicama Ministarstva turizmna i sporta, odrzivi
razvoj turizma u kontinentalnim sredinama poput Vinkovaca mora biti
inkluzivan, teritorijalno uravnotezen i temeljen na lokalnim vrijednostima.
Vinkovci u tom pogledu imaju cvrste preduvjete — od resursne osnove |
pozicioniranja unutar regionalnih ruta, do kapaciteta zajednice za razvoj
sadrzaja u suradnji s javnim i privatnim sektorom.



4.5. Mjere i aktivnosti

U cilju operativne razrade strateskih ciljeva definiranih u prethodnom
poglavlju, plan upravljanja destinacijom Vinkovci koristi isti strukturirani okvir
mjera kao i plan upravljanja destinacijom Vukovarsko-srijemska zupanija. Tako
se osigurava uskladenost strateskih intervencija na lokalnoj i regionalnoj
razini, kao i prepoznatljivost u komunikaciji prema nadleznim tijelima i
izvorima financiranja.

Sljedecih Sest mjera iz zupanijskog okvira potvrdene su kao relevantne za
Vinkovce, prema Kklasifikaciji iz projektne tablice koja ukljuCuje 17
identificiranih projekata.?

Mjera 2: Unaprjedenje cikloturisticke infrastrukture

Cikloturizam je identificiran kao vazan element odrzivog i aktivhog turizma.
Mjera ukljuCuje jacanje postojecCe biciklistiCke infrastrukture te razvoj novih
staza povezanih s tematskim i prirodnim resursima.

Projekti:
e BiciklistiCke staze grada Vinkovaca
e lIzgradnja biciklistickih staza na biciklistickim rutama VSZ -
Biciklisti¢ko/pjesacki most na Marici (Vinkovci)
e lIzgradnja biciklistickih staza na biciklistickim rutama VSZ -
Biciklisticko/pje$acki most Trbusanci (Vinkovci).

Mjera 3: Podrska razvoju tematskih ruta i tematskih parkova
Tematske rute i parkovi omogucuju interpretaciju kulturnih, povijesnih i
prirodnih vrijednosti destinacije. Mjera podupire diferencijaciju ponude |

stvaranje novih turistickih dozivljaja.

Projekti:
e Arheoloski park Sopot

2 Mjera 1 - Razvoj kulturne infrastrukture i interpretacijskin centara i Mjera 5 - Razvoj
sportsko-rekreacijskih i ljeciliSnih kapaciteta nisu zastupljene medu projektima za destinaciju
Vinkovci.



e Vinkovacke jeseni
e Projekt "Vinkovci — Grad u kojem proslost, sadasnjost i buducnost
hodaju zajedno".

Mjera 4: Povecanje kvalitete smjestaja i turistickih kapaciteta

Mjera obuhvaca ulaganja u nove oblike smjeStaja i infrastrukture visoke
dodane vrijednosti, ukljuCuju¢i kampove, hostele | posebne tematske
sadrzaje.

Projekti:
e Camping/Glamping nova destinacija za odmor i opustanje
e Sokacki stan — Izgradnja smjestajnih kapaciteta i interpretacijskog
centra.

Mjera 6: Unaprjedenje turisticke infrastrukture i atrakcija

Ova mjera obuhvaca revitalizaciju javnih prostora, stvaranje atraktivnih
punktova i poboljSanje pristupa turistiCkim atrakcijama.

Projekti:
e Pristaniste rijeCne marine — lokacije: Sopot, Centar i Trbusanci
e Obavljanjem gradskog sredista osigurava se privlacan prostor za
turizam
e Obnova i uredenje crkve sv. llije na Meraji i Trga sw. llije u Vinkovcima.

Mjera 7: Zeleni i odrzivi razvoj turistickih prostora
Odgovor na klimatske izazove i zelenu tranziciju. Mjera ukljucuje uredenje
parkova, sadnju drvoreda, koristenje obnovljivih izvora energije i odrzivih

materijala u turistickoj infrastrukturi.

Projekti:
e Park Papuk.



Mjera 8: Ostale inicijative za odrzivi i pametan turizam

Mjera ukljuCuje projekte koji ne pripadaju striktno prethodnim kategorijama,
ali doprinose ciljevima odrzivosti, atraktivnosti i pametnog razvoja destinacije.

Projekti:
e Podrska digitalizaciji kulturnog sadrzaja u funkciji razvoja turizma
e Zivimo destinaciju Vinkovci — projekt.

Svaka od mjera i pripadajucih projekata predstavlja temelj za ostvarenje
strateskih ciljeva utvrdenih ovim Planom te pridonosi odrzivom i integriranom
razvoju turizma u Vinkovcima.



5. Smjernice i preporuke
za dionike razvoja

Sukladno Uputama za izradu Plana upravljanja destinacijom, ovo poglavlje
definira uloge i odgovornosti glavnih dionika u procesu razvoja turizma u
Vinkovcima te daje preporuke za koordinirani i ucCinkovit pristup provedbi
strateskih ciljeva.

TuristiCka zajednica grada Vinkovaca, u skladu sa Zakonom o turistickim
zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19, 42/20), ima ulogu
koordinatora razvoja turizma te poticatelja i inicijatora projekata, osobito u
domeni kulturnog i dozivljajnog turizma. U skladu s time, turistiCka zajednica
djeluje kao nositelj projekata koji se odnose na razvoj turistiCkih proizvoda
poput interpretacijskih centara, kulturnih ruta i promocije destinacije, dok
jedinice lokalne samouprave (Grad Vinkovci) preuzimaju ulogu nositelja
infrastrukturnih projekata, Cime se osigurava prirodna i funkcionalna podjela
odgovornosti unutar sustava.

S jedne strane, medu identificiranim projektima jasno je vidljivo da su kulturni
projekti, poput Arheoloskog parka Sopot, manifestacije Rimski dani ili razvoja
muzejske infrastrukture (Muzej Vinkovackih jeseni), u nadleznosti turistiCke
zajednice ili se provode u uskoj suradnji s turistickom zajednicom kao
savjetodavnim ili partnerskim tijelom. S druge strane, veci infrastrukturni
projekti poput izgradnje biciklistickih staza, razvoja smjestajnih kapaciteta i
urbanih zona provode se kroz sustav lokalne samouprave - Grad Vinkovci, te
uz podrsku Vukovarsko-srijemske zupanije.

Kroz identificirane mjere i projekte, jasno se vidi da sustav funkcionira na
temelju partnerskog modela u kojem:

e TuristiCka zajednica grada Vinkovaca inicira i koordinira tematske |
kulturne projekte
e Grad Vinkovci osigurava provedbu infrastrukturnih ulaganja



e |okalni dionici (muzeji, udruge, obrazovne institucije, privatni sektor)
sudjeluju u oblikovanju sadrzaja i odrzivosti projekata

e Vukovarsko-srijemska ZzZupanija | nacionalna razina podupiru
provedbu kroz strateSke dokumente, sufinanciranje i regulatorni
okvir.

Ovakav model osigurava provedbu integriranog turistickog razvoja u skladu s
nacionalnom Strategijom razvoja odrzivog turizmma Republike Hrvatske do
2030. godine te Planom razvoja Vukovarsko-sriemske Zupanije. Primjena
ovog koordiniranog pristupa takoder je u skladu s preporukama iz smjernica
koje istiCu vaznost "uspostavljanja suradnje i koordinacije izmedu turistickih
zajednica, jedinica lokalne i podruc¢ne samouprave, lokalnih zajednica,
gospodarstvenika i civilnog sektora radi provedbe mjera iz Plana upravljanja
destinacijom" (Smjernice | preporuke za dionike razvoja). Doprinos svih
dionika posebno je izrazen u fazi izrade Plana, gdje su kroz konzultacije i
participaciju definirani razvojni prioriteti i konkretizirani projekti.

Konacno, ukupna vrijednost infrastrukturnih i razvojnih projekata koji su
obuhvaceni mjerama iznosi gotovo 20 milijuna eura, sto potvrduje ozbiljnost
pristupa i predanost svih razina upravljanja u ostvarivanju ciljeva turistickog
razvoja grada Vinkovaca. Primjeri vecih ulaganja ukljuCuju izgradnju
biciklisticke infrastrukture, razvoj kamp/glamping zone, digitalizaciju ponude
te kulturne manifestacije i tematske sadrzaje.

Svi ovi procesi ukazuju na jasno definiranu podjelu odgovornosti i ulogu
svakog dionika te doprinose stvaranju preduvjeta za dugorocCan, integriran i
odrziv razvoj turizmma u Vinkovcima. U tom kontekstu, iznimno je vazno
osigurati kontinuiranu medusobnu komunikaciju, razmjenu informacija i
redovitu evaluaciju provedbe kako bi se pravovremeno reagiralo na izazove u
provedbi pojedinih projekata te dodatno osnazilo povjerenje i suradnja medu
dionicima na svim razinama.

Vazno je naglasiti da pojedine aktivnosti i smjernice definirane u ovom Planu
vec djelomicno ili u potpunosti provode pojedini dionici, ukljucujuci TuristiCku
zajednicu i druge lokalne aktere. Ukoliko su odredeni mehanizmi koordinacije,
promocije, edukacije ili pracenja vec uspostavljeni — nuzno je njihov daljnji
razvoj i odrzavanje, uz osiguranje resursa i institucionalne podrske. U



sluCajevima gdje provedba jos nije zapocela ili nije strateski prioritet u ovom
trenutku, preporucuje se fokusirati na komponente Plana koje otvaraju
najvece razvojne mogucnosti u srednjorocnom razdoblju. Ovakav fleksibilan
pristup omogucava svakom dioniku da racionalno wupravlja vlastitim
kapacitetima, a istovremeno doprinosi uskladenom i ciljanom razvoju
turistiCke destinacije.

5.1. Smjernice i preporuke za jedinice lokalne i podruc¢ne (regionalne)

samouprave

Za Grad Vinkovce kao jedinicu lokalne samouprave, smjernice i preporuke za
razvoj turizmna obuhvacaju nekoliko klju¢nih podrucja:

1. Op¢i smjer razvoja turizma

e Pozicioniranje Vinkovaca kao kulturnog i manifestacijskog
odredista: Grad treba kontinuirano promovirati svoj kulturni i povijesni
znacaj, s naglaskom na arheolosku bastinu, manifestacije poput
Vinkovackih jeseni, baroknu jezgru i muzejske institucije.

e Edukacija i promocija turistickih resursa: Potrebno je razvijati
edukacijske programe za turistiCke djelatnike, vodice i druge dionike,
usmjerene na specificnosti kulturne i prirodne ponude Vinkovaca.

e Razvoj odrzivog turizma: Treba poticati razvoj ekoloskog, kulturnog i
aktivnog turizma, uz oCuvanje prirodne i kulturne bastine i promicanje
odrzivih praksi.

2. Razvoj prometne i komunalne infrastrukture

e Povezivanje s drugim destinacijama: Nastaviti s razvojem |
unapredenjem cestovne i zeljeznicke infrastrukture. Iskoristiti prednosti
modernizacije zeljeznickog Cvora Vinkovci i potencijal buduce rijeCne
luke.

e Poveéanje kapaciteta smjestaja: Kroz mjere potpora i poticanja
investicija unaprijediti kvalitetu i raznolikost smjestajnih objekata,
osobito u visSim kategorijama.

e Revitalizacija komunalne infrastrukture: Nastaviti ulaganja u javne
prostore, Setnice uz Bosut, urbane parkove, sanitarne cvorove, parkinge i



biciklisticke staze, s ciljem stvaranja atraktivhog i funkcionalnog
turistickog okruzenja.

e Poboljsanje turisticke infrastrukture: Unaprijediti turisticku
signalizaciju 1 oznacCavanje znamenitosti u gradu, ukljuCujudi
postavljanje digitalnih info toCaka i interaktivnih vodic¢a. Potrebno je
poticati razvoj biciklistickih i pjesackih ruta te njihovo povezivanje sa
Setnicama uz Bosut i drugim prirodnim lokalitetima, Cime se doprinosi
boljoj orijentaciji, vecoj dostupnosti atrakcija i kvalitetnijem dozivljaju
destinacije.

3. Upravljanje kulturnom bastinom

e Ocuvanje i restauracija kulturnih spomenika: Nastaviti s projektima
obnove barokne jezgre, crkava i drugih znacajnih objekata.

e Interpretacija kulturne bastine: Razviti interaktivne interpretacijske
centre i digitalne vodice koji prikazuju bogatu kulturnu i arheolosku
povijest grada.

e Integracija kulturnih programa: Povezati postojece i nove kulturne
manifestacije s promocijom destinacije na nacionalnoj i medunarodnoj
razini.

4. Upravljanje sportskom infrastrukturom

e Razvoj sportskih objekata i sadrzaja: Unaprijediti postojece sportske
terene, rekreativhe zone poput kupalista Banja te sadrzaje uz rijeku
Bosut.

e Poticanje sportskog turizma: Organizirati sportske dogadaje i turnire
koji ¢e privuci goste kroz cijelu godinu.

5. Povezivanje s lokalnom zajednicom

e Suradnja s lokalnim poduzetnicima: Grad treba poticati suradnju s
privatnim sektorom na razvoju turisticCke ponude (npr. OPG-ovi,
restorateri, iznajmljivaci).

e Podrska lokalnim inicijativama: Omoguditi potporu kulturnim i
turistickim udrugama koje doprinose ocCuvanju tradicije i jaCanju
turistickog proizvoda.



6. Digitalna transformacija u turizmu

e Digitalna promocija: Aktivnho koristiti digitalne platforme, drustvene
mreze | online marketing kako bi se povecala prepoznatljivost
Vinkovaca.

e Pametna turisticka infrastruktura: Ulagati u pametne informacijske
sustave (npr. interaktivhe kioske, aplikacije za vodicCe, digitalne karte
grada), Wi-Fi toCke na glavnim turistickim lokacijama i pametne
rieSenja za upravljanje prometom i turistickim tokovima.

5.2. Smjernice i preporuke za turisticke zajednice

TuristiCka zajednica grada Vinkovaca ima klju¢nu ulogu u razvoju, promociji i
upravljanju turizsmnom na razini grada. Njezina zadaca je povezivanje dionika,
poticanje odrzivog razvoja i unaprjedenje turistickog iskustva kako bi Vinkovci
postali konkurentna, odrziva i atraktivna destinacija.

1. Stratesko planiranje i upravljanje turizmom

e Razviti lokalni turisticki plan koji je uskladen s regionalnim i
nacionalnim strateskim dokumentima (Strategija razvoja odrzivog
turizmma RH do 2030., Plan razvoja VS2).

e Potaknuti razvoj odrzivog turizma koji Cuva kulturnu i prirodnu bastinu
Vinkovaca, s naglaskom na autenti¢nost, lokalnu tradiciju i oCuvanje
resursa.

e Organizirati redovite sastanke s lokalnim dionicima radi osiguranja bolje
koordinacije i zajedniCkog nastupa prema trzistu.

2. Promocija i brendiranje destinacije

e Stvoriti jedinstveni identitet destinacije koji naglasava
kulturno-povijesnu  vaznost Vinkovaca (najstariji grad Europe,
Vinkovacke jeseni, rimska bastina).

e Koristenje digitalnih kanala — drustvene mreze, web stranice, aplikacije -
za promociju turisticke ponude.

e Razviti atraktivhe promotivne materijale (brosure, karte, video sadrzaji) s
naglaskom na kulturnu, eno-gastro i manifestacijsku ponudu.



3. Podrska lokalnim turistickim subjektima

Poticati razvoj i promociju lokalnih OPG-ova, ugostitelja, iznajmljivaca i
obrtnika kroz integraciju njihove ponude u turistiCke pakete.
Organizirati edukacije i radionice za podizanje kvalitete usluge,
ukljucujuci online promociju, storytelling i odrzivo poslovanje.

Potaknuti suradnju ugostitelja i lokalnih proizvodaca radi kreiranja
autenticne gastronomske ponude.

4. Organizacija i podrska manifestacijama

Aktivno sudjelovati u organizaciji i promociji klju¢nih dogadanja poput
Vinkovackih jeseni, Rimskih dana i Adventa u Vinkovcima.

Poticati ukljucCivanje lokalne zajednice i privatnog sektora u kreiranje i
organizaciju dogadanja.

5. Suradnja s drugim institucijama

Suradivati s Gradom Vinkovcima, zupanijskom turistickom zajednicom,
muzejima i kulturnim institucijama radi razvoja zajednickih inicijativa.
Razvijati partnerske odnose s turistiCkim zajednicama regije radi
stvaranja integriranih turistickih ruta i zajednickih projekata.

Sudjelovati u projektima financiranim iz nacionalnih i europskih izvora
za razvoj turisticke infrastrukture i promocije.

6. Pra¢enje i analiza turizma

Redovito provoditi istrazivanja trzista (profil posjetitelja, zadovoljstvo
gostiju, trendovi) za usmjeravanje daljnjeg razvoja.

Pratiti ucinke marketinskih aktivnosti koristenjem digitalne analitike i
statistickih izvjesca.

Prikupljati i analizirati povratne informacije posjetitelja radi prilagodbe
turisticke ponude i usluga.



5.3. Smjernice i preporuke za druge dionike u turizmu i upravljanju

turizmom u destinaciji

KljuCni dionici u turizmu i upravljanju turizmom u Vinkovcima ukljucuju sve
sudionike koji doprinose razvoju, promociji i odrzivosti turizma u destinaciji.
Vazno je da svi dionici imaju mogucnost medusobne suradnje kako bi se
ispunio glavni cilj - jaCanje trziSne pozicije grada Vinkovaca kao prepoznatljive
i odrzive turistiCke destinacije.

Najvazniji dionici u turizmu grada Vinkovaca su subjekti javhog sektora,
privatnog sektora, civilnog drustva i drugi relevantni akteri.

Sazeti popis dionika nalazi se u nastavku:
Lokalna i regionalna vlast

e GCrad Vinkovci
e Vukovarsko-srijemska zupanija.

Turisticke zajednice

e TuristiCka zajednica grada Vinkovaca
e TuristiCka zajednica Vukovarsko-srijemske zupanije.

Privatni sektor

Ugostitelji i pruzatelji komercijalnog smjestaja
Turisticke agencije

Organizatori manifestacija

Kreativne industrije (kultura, dizajn, digitalne agencije).

Javne ustanove i organizacije

Gradski muzej Vinkovci

Gradsko kazaliste ,Joza Ivakic*
Gradska knjiznica i Citaonica Vinkovci
Kulturni centar Vinkovci

Vinkovacka Vodoprivreda

Kulturne i sportske institucije



e Vinkovacki vodovod i kanalizacija
e Vinkovacka razvojna agencija VIA
e GCradsko gospodarstvo

Mediji i promotivni partneri

Lokalni i nacionalni mediji
Influenceri, travel blogeri
Marketinske agencije.

Lokalno stanovnistvo

Udruge, zajednice, volonteri
Lokalni umjetnici i kulturni djelatnici.

Jedinice lokalne i regionalne samouprave i turisticke zajednice

Aktivno suradivati s privatnim sektorom i lokalnim udrugama na razvoju
turistickih proizvoda (kulturni turizam, aktivni turizam, eno-gastro
turizam).

Osigurati odrzivi razvoj turizma kroz prostorno planiranje koje stiti
prirodne resurse i kulturnu bastinu.

Poticati digitalizaciju svih oblika turistiCke promocije i komunikacije.
Organizirati edukacije za dionike radi podizanja razine usluge i
razumijevanja odrzivog turizma.

Razvijati suradnju s nacionalnim i medunarodnim institucijama radi

jacanja vidljivosti destinacije.

Privatni sektor (ugostitelji, OPG-ovi, turisticke agencije)

Povecavati kvalitetu usluga kroz kontinuirano obrazovanje osoblja i
uvodenje inovativnih ponuda.

Promovirati lokalne proizvode u gastronomiji, stvarajuci poveznicu s
tradicionalnim slavonskim jelima i vinima.

Sudjelovati u manifestacijama i dogadanjima kao partneri i sponzori
Razvijati ponudu smjeStaja prilagodenu razlicitim profilima turista
(obiteljski smjestaj, boutique hoteli, tematski objekti).

Primjenjivati odrzive prakse (ekoloski certifikati, upravljanje otpadom,
energetska ucCinkovitost).



Sudjelovati u stvaranju turistiCkinh paketa u suradnji s agencijama i
kulturnim institucijama.

Javne ustanove i organizacije

Integrirati kulturne institucije poput muzeja i kazalista u aktivhu
turisticku ponudu kroz ture, radionice i evente.

Poticati razvoj sportskog 1 aktivhog turizma (biciklistiCke rute,
rekreativne zone, sportski turniri).

Kreirati kalendar dogadanja koji ¢ce omoguciti produljenje turisticke
sezone.

Unaprijediti ponudu za sve dobne skupine kroz tematske sadrzaje i
aktivnosti.

Mediji i promotivni partneri

Promovirati destinaciju kroz autenticne price koje istiCu kulturnu,
povijesnu i prirodnu posebnost Vinkovaca.

Kreirati kvalitetne foto i video materijale koji prikazuju atrakcije i
manifestacije.

Sudjelovati u organizaciji informativnih putovanja za novinare, blogere i
influencere.

Podrzavati odrzive oblike turizma kroz informativne i edukativne
kampanje.

Usmijeriti komunikaciju na afirmativne, vjerodostojne i inspirativne
poruke o destinaciji.

Lokalna zajednica i volonteri

Aktivno sudjelovati u o€uvanju kulturne bastine i okolisa.

Promovirati gostoljubivost 1 pozitivan dojam o destinaciji medu
turistima.

Sudjelovati u manifestacijama kroz volonterski angazman i promociju
vlastite kulture.

Podupirati lokalne inicijative usmjerene na odrzivi razvoj turizma.



Turisti

Postivati lokalne obicaje i kulturno naslijede.

Kupovati lokalne proizvode i koristiti usluge lokalnih poduzetnika.
Prakticirati odgovorno ponasanje prema okolisu i zajednici.

Dijeliti pozitivha iskustva putem drustvenih mreza i time dodatno
promovirati destinaciju.



6. Popis projekata

U skladu s Uputama za izradu plana upravljanja destinacijom, ovo poglavlje
daje pregled klju¢nih projekata koji Cine operativhu osnovu za provedbu
mjera i ostvarenje strateskih ciljeva razvoja turizma u Vinkovcima.

Za potrebe strukturiranja popisa projekata koristena je standardizirana tablica
Ministarstva turizma 1 sporta Republike Hrvatske. Ova tablica koristi
metodoloski okvir koji uklju¢uje klasifikaciju projekata prema:

e StrateSkom turistickom proizvodu (npr. kulturni turizam, aktivni
turizam, eno-gastro turizam)
e Elementima odrzivosti (ekonomska, drustvena, kulturna i ekoloska

dimenzija)

e Vrsti aktivnosti ili ulaganja (npr. infrastruktura, interpretacija,
smjestaj, rekreacija)

e |dentificiranom strateSskom razvoju ili smjeru, ¢ime se osigurava

uskladenost s nacionalnim smjernicama te sveobuhvatna valorizacija
doprinosa svakog projekta.

Navedene dimenzije odrzivosti definirane su i u Uputama za izradu Plana
upravljanja destinacijom (poglavlje "Odrzivi razvoj turizma") i Nacionalnoj
razvojnoj strategiji Republike Hrvatske do 2030. godine. TuristiCka zajednica
grada Vinkovaca, u suradnji s jedinicama lokalne samouprave i ostalim
relevantnim dionicima, prikupila je ukupno 17 projekata koji su uvrsteni u
Plan. Njihova ukupna procijenjena vrijednost iznosi 19.649.096 eura.

Ovi projekti pokrivaju Sirok spektar namjena - od tematskih parkova i
biciklisticke infrastrukture, do kamp odmorista, digitalnih rjeSenja i
interpretacijskih sadrzaja. Ulogu turistiCke zajednice u koordinaciji razvoja
destinacije potvrduje i to sto su mnogi od projekata uskladeni s prioritetnim
turistickim proizvodima, kao sto su kulturni i aktivni turizam.

lako se neki projekti primarno odnose na infrastrukturu, njihov dizajn i svrha
Cesto ukljuCuju kulturne, edukativne ili turisticke komponente — ¢ime izravno



pridonose ostvarivanju ciljeva odrzivog turizmna u destinaciji. Primjeri takvih
projekata ukljucuju:

Arheoloski park Sopot

BiciklistiCke staze grada Vinkovaca

Camping/Glamping nova destinacija za odmor i opustanje

Rimski dani — manifestacija

Projekt "Vinkovci — Grad u kojem proslost, sadasnjost i buducnost

hodaju zajedno".

Kombiniranjem kulturnih i infrastrukturnih komponenti u istom razvojnom
okviru, Grad Vinkovci osigurava visenamjensku vrijednost projekata, ¢ime se
povecava njihova atraktivnost za financiranje i jaCa integrirani pristup razvoju

destinacije.

U nastavku se prikazuje objedinjena tablica koja prikazuje odnos izmedu

definiranih mjera,

pripadajucih projekata, strateskih turistiCkih proizvoda i

elemenata odrzivosti. Ova tablica omogucuje cjelovit prikaz razvojnih namjera,
ukljuCujuci i projekte koji imaju snaznu infrastrukturnu komponentu, ali
pridonose prioritetnim turistickim ciljevima te su vazni za funkcionalnost i
atraktivnost destinacije.

Tablicni prikaz projekata, destinacija Vinkovci

MJERA |NAZIV MJERE

UKUPNA STRATESKI
PRIMJERI PROJEKATA VRIJEDNOST |TURISTICKI
(EUR) PROIZVOD

ELEMENT

ODRZIVOSTI

Unaprjedenje
2 cikloturisticke
infrastrukture

Podrska
razvoju

3 tematskih ruta
i tematskih
parkova

Biciklisticke staze grada
Vinkovaca, lzgradnja biciklisti¢kih

Aktivni Okolisni

staza — most na Marici, Izgradnja |7.000.000 . . "

S turizam drustveni
biciklistickih staza — most
Trbusanci
Arheoloski park Sopot, Vinkovacke
jes.eni, Projvekt "Vinkovvc.i - G.rad u 5 490.000 Ku I.tu rni KuI‘Eu rni, .
kojem proslost, sadasnjost i turizam drustveni

buducénost hodaju zajedno"



Povecanje Camping/Glamping nova

. . . . L Prirodna
kvalitete destinacija za odmor i opustanje, bagting Okoligni
4 smjestaja i Sokagki stan - Izgradnja 7.000.000 o . "
oy o . . aktivni drustveni
turistickih smjestajnih kapaciteta i .
. . . turizam
kapaciteta interpretacijskog centra
Pristaniste rijeCne marine,
Unaprjedenje Obavljanjem gradskog sredista
turisticke osigurava se privlac¢an prostora za Kulturni Kulturni,
6 . . - . . 3.124.096 . . .
infrastrukture i turizam, Obnova i uredenje crkve turizam drustveni
atrakcija SV. llije na Meraji i trga swv. llije u
Vinkovcima
Zeleni i odrzivi
razvoj Aktivni Ekoloski
7 vl Park Papuk 35.000 ; o
turistickih turizam drustveni
prostora
Ostale
inicijative za Podrska digitalizaciji kulturno
VJ. .. . . v.g. ) . . 9 . Visestruka Ekonomski,
8 odrzivi i sadrzaja, Zivimo destinaciju Nije dostupno ; o .
. . namjena drustveni
pametan Vinkovci
turizam
19.649.096

Izvor: TuristiCka zajednica grada Vinkovaca, obrada autora.

U tablicu su ukljuceni projekti koji su detaljno razradeni u suradnji s lokalnim
jedinicama i Turistickom zajednicom grada Vinkovaca te se vezu na utvrdene
mjere Plana. Preostali projekti ukljuceni su u dodatnu dokumentaciju i
ukljucuju manja ulaganja ili pomocne infrastrukturne zahvate.

Ovim pristupom ostvaren je strateski okvir koji ne samo da omogucava razvoj
turizma, vec i doprinosi cjelokupnom razvoju grada Vinkovaca te osigurava
relevantnost i provedivost Plana u nadolazecem razdoblju.

6.1. Projekti prema strateSkom doprinosu

Sukladno Smjernicama za izradu plana upravljanja destinacijom te Zakonu o
turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19, 42/20), ovo
poglavlje donosi Kklasificirani popis projekata koji su ukljuc¢eni u Plan
upravljanja destinacijom Vinkovci. Projekti su razvrstani prema svojem
strateskom doprinosu u tri osnovne skupine:



1. Projekti koji pridonose provedbi mjera potrebnih za doprinos ostvarenju
pokazatelja odrzivosti na razini destinacije
2. Projekti posebnog znacenja za razvoj destinacije

a. Projekti koje turisticka zajednica prepoznaje kao projekte od
posebnog znacaja za razvoj destinacije:

b. Projekti od posebnog znacaja za razvoj destinacije koje, na
strateskoj razini prepoznaje turistiCka zajednica, a ispunjavaju i
kriterij iz Smjernica Ministarstva turizma | sporta o minimalnoj
procijenjenoj vrijednosti investicije od 1.000.000,00 eura

3. Projekti koji istovremeno doprinose ostvarenju oba gore navedena cilja,
a ispunjavaju i kriterij iz Smjernica Ministarstva turizma i sporta o
minimalnoj procijenjenoj vrijednosti investicije od 1.000.000,00 eura

Za svaki od ovih projekata izraden je pojedinacni obrazac koji ukljuCuje
osnovne informacije, nositelje, faze provedbe, okvirni proracun, izvore
financiranja i doprinos strateskim ciljevima. Obrasci se nalaze u prilogu
dokumenta.

1. Projekti koji pridonose provedbi mjera potrebnih za doprinos ostvarenju
pokazatelja odrzivosti na razini destinacije

e Park Papuk.

2. Projekti od posebnog znacaja za razvoj destinacije
a) Projekti koje turistiCka zajednica prepoznaje kao projekte od posebnog
znacaja za razvoj destinacije:

e Vinkovacke jeseni

Izrada bastinskog interpretacijskog plana: Muzej Vinkovackih
jeseni

Rimski Dani

Zivimo destinaciju Vinkovci

Podrska digitalizaciji kulturnog sadrzaja u funkciji razvoja turizma
Obnova gradskog sredista



b) Projekti od posebnog znacaja za razvoj destinacije koje, na strateskoj

razini prepoznaje turistiCka zajednica, a ispunjavaju i kriterij iz Smjernica
Ministarstva turizma | sporta o minimalnoj procijenjenoj vrijednosti
investicije od 1.000.000,00 eura:

e Pristaniste rijeCne marine (lokacije: Sopot, Centar i Trbusanci)

e Projekt "Vinkovci — Grad u kojem proslost, sadasnjost i buducnost
hodaju zajedno"

e Obnova i uredenje crkve sv. llije na Meraji i Trga sv. llije u
Vinkovcima

3. Projekti koji doprinose ostvarenju oba cilja, a ispunjavaju i kriterij iz
Smjernica Ministarstva turizma i sporta o minimalnoj procijenjenoj
vrijednosti investicije od 1.000.000,00 eura

Arheoloski park Sopot

Camping/Glamping — nova destinacija za odmor i opustanje

Sokac¢ki stan - izgradnja smjeStajnih kapaciteta i interpretacijskog
centra

Zvjezdarnica i planetarij

BiciklistiCke staze grada Vinkovaca

lzgradnja biciklistickih staza na biciklistickim rutama VSZ -
biciklisti¢ko/pjesacki most Marica (Vinkovci)

lzgradnja  biciklistickih staza na biciklistickim rutama VSZ -
biciklisticko/pjedacki most Trbusanci (Vinkovci).



7. Mjerenje napretka i
izvjesSce o provedbi

U cilju osiguravanja ucinkovitosti provedbe plana upravljanja destinacijom
Vinkovci, predlazu se osnovni elementi pracenja napretka i mehanizmi
izvjeStavanja koji ukljucuju sve dionike relevantne za provedbu mjera.

U skladu s najboljim praksama i preporukama Uputa za izradu Plana
upravljanja destinacijom (poglavlje "Mjerenje napretka i izvjesce o provedbi"),
predlaze se pristup temeljen na razvoju tzv. implementacijskih obrazaca koji
prate svaku od kljuénih mjera i povezanih projekata. Svaki obrazac sadrzi:

e Kljucne aktivnosti potrebne za realizaciju mjere (npr. izrada
dokumentacije, apliciranje na natjecCaje, gradevinski radovi, razvoj
interpretacijskog sadrzaja), uz definiranje roka za svaku pojedinu
aktivnost

Vremenski okvir provedbe, definiran kroz faze projekta i za svaku
aktivnost

Ocekivane resurse i preduvjete realizacije (ljudski resursi, tehnicki
kapaciteti, podrska partnera)

Procijenjeni budzet (temeljen na ukupnoj vrijednosti projekta)
Potencijalne rizike i smjernice za upravljanje istima (npr. vriemenska
kasnjenja, izmjene u natjecajima, neuskladenost lokalnih planova).

Za svaku mjeru i pripadajuce projekte, predvidene su tri klju¢ne uloge:

e Sponzor projekta — osigurava stratesku podrsku, odobrava budzet |
nadzire provedbu s najvise razine

e \Voditelj projekta — upravlja cjelokupnom provedbom pojedine mjere
i osigurava realizaciju u planiranom roku i budzetu



e Projektni tim - <cini operativhu jezgru realizacije i ukljuCuje
predstavnike relevantnih institucija i partnera.

Turisticka zajednica grada Vinkovaca ima ulogu koordinatora i konsolidatora
svin mjera, prati status realizacije na krovnoj razini i osigurava redovitu
komunikaciju medu ukljucenim dionicima. lzvjeStavanje o napretku provodit
ce se godisnje kroz objedinjeno izvjesce koje ukljucuje status implementacije
po Mjerama i projektima. Dodatno, pracenje Ce se odvijati:

e U sklopu redovitog pracenja Plana razvoja grada i koordinacije s
lokalnim i regionalnim razvojnim akterima

e Uz koristenje dostupnih alata digitalnog izvjestavanja, u skladu sa
standardima transparentnosti i participativnog upravljanja razvojem.

Kao dodatna referenca, Strategija razvoja odrzivog turizma Republike
Hrvatske do 2030. u svojem prioritetnom cilju 5 (Unapredenje sustava
upravljanja turizmom) naglasava vaznost jacanja institucionalnih i
organizacijskih kapaciteta za pracenje, evaluaciju i uskladivanje razvojnih
procesa na razini destinacije, sto ukljucuje i izradu planskih dokumenata i
ucinkovit sustav evaluacije napretka.

7.2. Izvjesée o provedbi

Kako bi se dodatno osigurala uskladenost s nacionalnim smjernicama i
zakonodavnim obvezama, predvida se | posebna razina pracenja kroz
godisnje izvjes¢e o provedbi plana upravljanja destinacijom. U skladu s
Uputama za izradu plana upravljanja destinacijom, Turisticko vijecCe TuristiCke
zajednice grada Vinkovaca izradit ¢e izvjeSce o provedbi za prethodnu godinu,
koje ce biti dostavljeno predstavnickom tijelu jedinice lokalne samouprave
najkasnije do 31. ozujka tekuce godine. Ovo izvjes¢e omogucuje
institucionalizirano pracenje napretka, pravodobnu identifikaciju prepreka i
potrebu za eventualnim prilagodbama Plana, Cime se osigurava njegova
dinamic¢na prilagodba stvarnim razvojnim okolnostima.

U slucaju uocCenih prepreka, znacajnih odstupanja od planiranih aktivnosti ili
potrebe za redefiniranjem strateskih prioriteta, TuristiCko vijece duzno je



inicirati postupak izmjene i dopune Plana upravljanja, o cemu cCe pravodobno
izvijestiti predstavnicko tijelo grada.

Na ovaj nacin, plan upravljanja destinacijom Vinkovci se ne promatra kao
staticni dokument, ve¢ kao aktivan i prilagodljiv alat za razvoj odrzivog,
otpornog i konkurentnog turizma.



8. Zakljucak

Plan upravljanja destinacijom Vinkovci izraden je na temelju Smjernica i
uputa za izradu plana upraviljanja destinacijom Ministarstva turizma i sporta
Republike Hrvatske (2024), nacionalnih strateskih okvira (ukljuCujuci
Strategiju razvoja odrzivog turizma RH do 2030. i Nacionalni plan razvoja
odrzivog turizmma do 2027), strateskih i operativhih smjernica
Vukovarsko-srijemske zupanije, kao i vazecih lokalnih razvojnih planova.
Dokument je nastao u suradnji s kljucnim lokalnim dionicima iz javnog,
privatnog i civilnog sektora te na temelju sveobuhvatne analize postojeceg
stanja i razvojnih potencijala destinacije.

Analiza stanja provedena u pocetnim poglavljima obuhvatila je kljucne
aspekte turistickog razvoja grada Vinkovaca: pokazatelje potraznje i
sezonalnosti, kategorizaciju i iskoristenost smjestajnih kapaciteta, kvalitetu
infrastrukture, stanje digitalizacije, pristupacnosti, organizacije turistickih
usluga i ljudskih potencijala, kao i1 razinu konkurentnosti. Obuhvaceni su |
elementi odrzivosti - ekonomski, drustveni, okolisni i kulturni — te izradena
SWOT analiza koja Cini temelj za stratesko pozicioniranje.

U skladu sa Strategijom razvoja odrzivog turizma Republike Hrvatske do
2030, plan wupravljanja destinacijom Vinkovci usmjeren je na jacanje

odrzivosti, otpornosti i atraktivhosti destinacije kroz konkretne mjere |
projekte. Vizija i strateski ciljevi turizmna definirani su u skladu s lokalnim
potrebama i nacionalnim  prioritetima, ukljuc¢ujuc¢i  ravnomjerniji

prostorno-vremenski razvoj turizma, jacCanje kratkih lanaca opskrbe,
valorizaciju bastine te odrzivu i digitalnu tranziciju.

Definirane su mjere koje pokrivaju Sirok spektar tematskih podrucja — od
kulturne infrastrukture, interpretacije i rekreacije, do digitalizacije, razvoja
smjestajnih kapaciteta, javnih prostora, zelenih rjeSenja i manifestacija.
Posebna paznja posvecena je aktivaciji lokalne zajednice, ukljucivanju malih
poduzetnika i stvaranju koordiniranog destinacijskog sustava koji objedinjuje
javni i privatni sektor.



Ukupno je identificirano 17 prioritetnih projekata ukupne procijenjene
vrijednosti 19.649.096 eura. Ova ulaganja potvrduju stratesku orijentaciju
grada Vinkovaca prema razvoju turizma kao integriranog, viseslojnog i
dugorocno odrzivog gospodarskog sektora.

Pracenje napretka temelji se na pokazateljima odrzivosti navedenima u
Smjernicama Ministarstva turizma | sporta, a ukljucuje redovito godisnje
izvjeStavanje o provedbi mjera i mogucnost njihove prilagodbe. Time ovaj
Plan nadilazi static¢ni strateski dokument te postaje dinamican instrument
provedbe razvoja u stvarnom vremenu.

U konacnici, plan upravljanja destinacijom Vinkovci predstavlja strateski
integrirani dokument koji povezuje lokalne potrebe, nacionalne ciljeve i
europske vrijednosti. Njegova snaga lezi u provedivosti, ukljucCivosti i
prilagodljivosti — Cime se postavljaju Cvrsti temelji za dugorocno konkurentan,
atraktivan i odrziv turizam u srcu Slavonije.



O. Prilozi

Obrasci prikazani u nastavku izradeni su na temelju trenutno dostupnih
podataka i informacija koje su bile poznate u trenutku izrade ovog
dokumenta. Buduci da je Plan upravljanja destinacijom dinamic¢an dokument
koji se razvija sukladno promjenama u okruzenju i dostupnosti novih
informacija, pojedini dijelovi obrazaca trenutno nisu u potpunosti popunjeni.
Kako se projektne aktivnosti budu konkretizirale i kako se budu definirali
dodatni elementi (poput budzeta, vremenskih rokova, partnera i rizika),
obrasci ¢e se nadopunjavati i prilagodavati s ciljem osiguranja potpune i
azurne dokumentacije potrebne za provedbu mjera i pracenje napretka.

Prije slanja Excel tablica koje sadrze obrasce projektnih aktivnosti za planirane
projekte, preporucuje se dodatna revizija i nadopuna onih stavki koje su
trenutno djelomicno popunjene ili jos nisu definirane. To se posebno odnosi
na podatke poput razdoblja provedbe, kljuc¢nih toCaka ostvarenja projekta,
planiranih rokova i statusa provedbe — odnosno informacije koje proizlaze iz
konkretne projektno-tehnicke dokumentacije kojom raspolaze nositelj
projekta.

U trenutku izrade ovoga dokumenta, cjelokupna tehnic¢ka i upravljacka
dokumentacija pojedinih projekata nije bila dostupna. Slijedom toga, zavrsno
popunjavanje Excel obrazaca preporucuje se provesti od strane nositelja Plana
upravljanja destinacijom u suradnji s nositeljima projektnih prijedloga,
sukladno dostavljenim uputama, kako bi se osigurala potpuna i azurna
dokumentacija za daljnju provedbu i pracenje.



A. Projekti koji pridonose provedbi mjera potrebnih za doprinos
ostvarenju pokazatelja odrzivosti na razini destinacije Vinkovci

Prilog 1: Projekt - Park Papuk

1. SKUPINA PROJEKTA

A - Projekt koji pridonosi provedbi mjera potrebnih za doprinos ostvarenju pokazatelja odrzivosti na
razini destinacije

2. OCJENA PRIORITETA B) Visoka

Izabrati jednu opciju: A) Srednja, B)
Visoka, C) Izuzetno visoka

3. NACIN DOPRINOSA A

Navesti nacin doprinosa ostvarenju ciljeva e Valorizacija i ocCuvanje kulturne bastine

pod skupinom A (pokazatelja odrzivosti), (ranokrs¢anski kompleks Kamenica)

B (posebni znacaj za razvoj destinacije) ili e Stvaranje dodatne kulturno-turisticke ponude

C (ostvarenju pokazatelja odrzivosti | kroz koristenje suvremenih tehnologija

posebni znacaj za razvoj destinacije) (VR/panoi)

e JacCanje identiteta destinacije i diverzifikacija
sadrzaja parka

e FEdukacija posjetitelja i lokalne zajednice o
vaznosti arheoloske bastine

e Povecanje atraktivnosti kontinentalnog turizma
i odrzivog upravljanja resursima

4. NAZIV PROJEKTA Park Papuk




5. PREDMET | SVRHA PROJEKTA Predmet: Prikaz Kamenice lokaliteta VR / pano
Svrha:

e Otkrivanje lokaliteta dopuna sadrzaja parka gdje
se u blizini i nalazi

e Suvremenim arheoloskim metodama, na
lokalitetu Kamenica u Vinkovcima, geofizickim
su istrazivanjima nedavno precizno locirani
ostaci ranokré¢anskog kompleksa iz 4./5. st.

e Otkriveni zidovi ostaci su velike crkve s
popratnim objektima i osmerokutne krstionice

e Cijeli kompleks okruzen je masivnim zidom, a u
neposrednom okruzju vidljivi su i ostaci brojnih
grobnica

e Citav kompleks proteze se na povrsini od gotovo
1 ha, a sama crkva i krstionica s crkvenim
dvoristem na vise od 4000 m?

e Crkva je dimenzija 34x15 m, a osmerokutna
krstionica promjera je 7,5 m

e TZ intenzivho bi sudjelovala u promociji
lokaliteta na svojim platformama za informiranje
kao nezaobilazno mjesto Sto posjetitelji mogu
vidjeti na lokaciji novouredenog parka Papuk

6. LOKACIJA PROVEDBE Vinkovci

7. RAZDOBLJE PROVEDBE 2025. - 2026.

8. NOSITELJ PROJEKTA Gradski Muzej Vinkovci

Nositelj] moZe biti turisticka zajednica,
jedinica lokalne i podrucne (regionalne)
samouprave, javna ustanova i trgovacko
drustvo u vecinskom vlasnistvu jedinice
lokalne i podrucne (regionalne)
samouprave ili Republike Hrvatske.




9. PROJEKTNI PARTNERI Grad Vinkovci

g (o T (I [ U [l [ S o To " (oL 30Y/ .- 13 \W /W Kljucne tocke: Povedanje vidljivosti Kamenice kao
PROJEKTA | PLANIRANI ROKOVI jednog od najvaznijin ranokrs¢anskih lokaliteta u
kontinentalnoj Hrvatskoj

Planirani rokovi:

e 2025. - Priprema i vizualno rjesenje
e 2026. - Instalacija i postavljanje

1. PROCIJENJENA VRIJEDNOST Ukupna procijenjena vrijednost: 35.000 EUR
Iznos vlastitog financiranja: 20%
Ostali moguci izvori financiranja:

e Grad Vinkovci
e Vukovarsko-srijemska zupanija
e Fond za turizam

12. STATUS PROJEKTA Projekt je u pripremi i radi se vizualno rjesenje

13. DOSTUPNA DOKUMENTACIJA Za predmetni projekt trenutno je pripremljen dio
tehnicke dokumentacije, dok je ostatak u fazi izrade.
Projekt je wuskladen s relevantnim zakonodavnim
okvirom  koji omogucuje njegovu realizaciju U
pojednostavlijenom  postupku. Trenutno dostupna
dokumentacija ukljucuje:

e Prema pravilniku o jednostavnim i drugim
gradevinama i radovima projekt se moze graditi
e Ostatak dokumentacije je u izradi

B. Projekti koje turisticka zajednica prepoznaje kao projekte od posebnog
znacaja za razvoj destinacije



Prilog 2: Projekt - Vinkovacke jeseni

1. SKUPINA PROJEKTA

B - Projekt od posebnog znacaja za razvoj destinacije

2. OCJENA PRIORITETA

Izabrati jednu opciju: A) Srednja, B)
Visoka, C) Izuzetno visoka

3. NACIN DOPRINOSA B:

Navesti nacin doprinosa ostvarenju ciljeva
pod skupinom A (pokazatelja odrzivosti),
B (posebni znacaj za razvoj destinacije) ili
C (ostvarenju pokazatelja odrzivosti |
posebni znacaj za razvoj destinacije)

4. NAZIV PROJEKTA

5. PREDMET | SVRHA PROJEKTA

B) Visoka

Jacanje kulturnog identiteta grada i regije kroz
oCuvanje i predstavljanje slavonske tradicije
Doprinos promociji destinacije na nacionalnoj i
medunarodnoj razini

Poti¢e rast turistickog prometa i
nocenja u destinaciji

povecanje

Jaca lokalno gospodarstvo kroz angaZman
ugostitelja, obrtnika i proizvodac¢a domacih
proizvoda

Pozicionira Vinkovce kao vaznu to¢ku kulturnog
i dogadajnog turizma u kontinentalnoj Hrvatskoj

Vinkovacke jeseni

Predmet:

Vinkovacke jeseni su tradicionalna
kulturno-folklorna manifestacija koja se odrzava
svake godine u Vinkovcima.

Prvi put su odrzane 1966. godine, a cilj im je
ocCuvanje i promocija slavonske tradicije, obicaja,
pjesme, plesa i narodnih nosnji.

Manifestacija traje desetak dana u rujnu i
uklju¢uje brojne dogadaje, poput:
o SveCanog mimohoda sudionika -

folklorne skupine iz cijele Hrvatske i
inozemstva prolaze ulicama Vinkovaca.

o Drzavne smotre folklora - nastupi
najboljih folklornih skupina.
o Konjskih zaprega i jahaca - prikaz

tradicionalnog nacina zivota i rada.



o Koncerata, sajmova i gastronomskih
dogadanja - promocija lokalne hrane,
pi¢a i zanata.

e Vinkovacke jeseni su jedna od najvecinh i
najvaznijih folklorninh manifestacija u Hrvatskoj,
privlaceci veliki broj posjetitelja svake godine.

Svrha:

e Svrha odrzavanja Vinkovackih jeseni je oCuvanje,
promicanje i njegovanje slavonske kulturne
bastine, narodnih obicaja, folklora, glazbe, plesa i
nosnji. Manifestacija ima nekoliko kljucnih
ciljeva:

e OcCuvanje tradicije - Vinkovacke jeseni
omogucuju  prijenos narodnih obi¢aja s
generacije na generaciju, kako bi se sacuvala
kulturna bastina Slavonije i cijele Hrvatske.

e Promocija folklora i kulture — Pruzaju priliku
folklornim skupinama da predstave svoje
obi¢aje i plesove, a posjetiteljima da dozive
bogatstvo hrvatske kulturne tradicije.

e TuristiCka i gospodarska promocija Vinkovaca i
Slavonije - Manifestacija privla¢i veliki broj
turista, sto doprinosi razvoju lokalne ekonomije,
ugostiteljstva, obrta i tradicijskih zanata.

e JacCanje zajednistva i identiteta — Okuplja ljude iz
cijele Hrvatske i inozemstva, poti¢uéi ponos i
pripadnost svojoj kulturnoj bastini.

e Kroz pjesmu, ples, nosnju i obicaje, Vinkovacke
jeseni Cuvaju duh proslih vremena i osiguravaju
da slavonska  tradicija ostane @ Ziva i
prepoznatljiva.

6. LOKACIJA PROVEDBE Vinkovci

7. RAZDOBLIJE PROVEDBE To¢no razdoblje provedbe projekta bit ¢e definirano

nakon zavrSetka faze planiranja i potvrde kljucnih
aktivnosti




8. NOSITELJ PROJEKTA Grad Vinkovci

Nositelj] moZe biti turisticka zajednica,
jedinica lokalne i podrucne (regionalne)
samouprave, javna ustanova i trgovacko
drustvo u vecinskom vlasnistvu jedinice
lokalne i podrucne (Zellelalellals)]
samouprave ili Republike Hrvatske.

9. PROJEKTNI PARTNERI TZ grada Vinkovaca

g (o O (s [ U [l | S o Yol (e 30Y/: =15 B/ W Kljucne aktivnosti i planirani rokovi projekta nalaze se u

PROJEKTA | PLANIRANI ROKOVI fazi definiranja i bit ¢e odredeni tijekom daljnje razrade
projekta
1. PROCIJENJENA VRIJEDNOST Procjena ukupne vrijednosti projekta, kao i struktura

financiranja, trenutacno su u izradi i bit ¢e dostupni
nakon zavrsetka planiranja

12. STATUS PROJEKTA Faza planiranja

13. DOSTUPNA DOKUMENTACIJA Dokumentacija ¢e se izradivati sukcesivho sukladno
dinamici pripreme dogadanja

Prilog 3: Projekt - lzrada bastinskog interpretacijskog plana: Muzej

Vinkovackih jeseni

1. SKUPINA PROJEKTA

B — Projekt od posebnog znacaja za razvoj destinacije



2. OCJENA PRIORITETA B) Visoka

Izabrati jednu opciju: A) Srednja, B)
Visoka, C) Izuzetno visoka

3. NACIN DOPRINOSA B:

Navesti nacin doprinosa ostvarenju e Razvoj i unaprjedenje odrzivog turizma i kulture -
ciljeva pod skupinom A (pokazatelja Plan razvoja Vukovarsko-srijemske zupanije za
odrzivosti), B (posebni znacaj za razvoj razdoblje 2021.- 2027. godine

destinacije) ili C (ostvarenju pokazatelja e Broj korisnika koju su posjetili interpretacijski
odrZivosti i posebni znacaj za razvoj centar, broj ostvarenih nocenja i povecanje
destinacije) gastronomske ponude

Identifikacija i klasifikacija turistickih atrakcija

e Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

4. NAZIV PROJEKTA Izrada bastinskog interpretacijskog plana: Muzej

Vinkovackih jeseni

5. PREDMET | SVRHA PROJEKTA Predmet: Projektom ¢e se izraditi bastinski
interpretacijski plan za Muzej Vinkovackih jeseni:

e Idejni prijedlog sadrzaja Muzeja — idejno rjeSenje
sadrzaja stalne izlozbe/postava u sklopu buducéeg
interpretacijskog centra s  funkcionalnim
konceptom organizacije prostora
(muzeolosko-interpretacijskom  zoniranje) koji
podrazumijeva konceptualnu komunikacijsku
razradu kretanja posjetitelja i definiranje
tematskih i pod-tematskih cjelina buduceg
stalnog postava interpretacijskog centra

e Prijedlog unaprjedenja infrastrukture
bastinsko-interpretacijske ponude

Svrha: Bastinskim interpretacijskim planom predlozit ¢e
se novi, atraktivni bastinsko-turisti¢ki sadrzaj na prostoru
grada Vinkovaca gdje je idejna interpretacijska studija
stalnog postava buduceg interpretacijskog centra
osnovna podloga za realizaciju sadrzajne,
interpretacijsko-komunikacijsko oblikovane i prostorne
pratece forme postavljene na nacelima suvremenih
metoda interpretacije i prezentacije bastine te rezultira
time privlacenjem veceg broja posjetitelja uz visestruko




zadovoljstvo osnivaca samog Centra te lokalnog
stanovnistva koji su ustvari iskonski vlasnici te iste bastine.

6. LOKACIJA PROVEDBE Grad Vinkovci

7. RAZDOBLIJE PROVEDBE Veljaca 2025. — Prosinac 2025.

8. NOSITELJ PROJEKTA Upravni odjel za turizam i kulturu Vukovarsko Srijemske
Zupanije

Nositelj moZe biti turisticka zajednica,
Jjedinica lokalne i podrucne (regionalne)
samouprave, javna ustanova | trgovacko

drustvo u vecinskom viasnistvu jedinice
lokalne i podrucne (regionalne)
samouprave ili Republike Hrvatske.

9. PROJEKTNI PARTNERI Projektni partneri trenutac¢no nisu sluzbeno definirani;
njihovo ukljuc¢ivanje planira se u sljede¢im fazama
pripreme projekta, ovisno o potrebama i opsegu
aktivnosti

10. KLIJUCNE TOCKE OSTVARENJA RA[IERrela

PROJEKTA | PLANIRANI ROKOVI

e Provedba javne nabave
Izrada bastinskog interpretacijskog plana: Idejni
prijedlog sadrzaja Muzeja i Prijedlog
unaprjedenja infrastrukture
bastinsko-interpretacijske ponude

Planirani rokovi: Prosinac 2025.




1. PROCIJENJENA VRIJEDNOST Ukupna procijenjena vrijednost: 20.000 EUR

Iznos vlastitog financiranja: 20.000 EUR

Ostali moguci izvori financiranja su u fazi definiranja

12. STATUS PROJEKTA Faza planiranja

13. DOSTUPNA DOKUMENTACIJA Dokumentacija ¢e se izradivati sukcesivno sukladno

dinamici

pripreme dogadanja

Prilog 4: Projekt - Rimski dani - Manifestacija

1. SKUPINA PROJEKTA

B — Projekt od posebnog znacaja za razvoj destinacije

2. OCJENA PRIORITETA B) Visoka

Izabrati jednu opciju: A) Srednja, B)
Visoka, C) Izuzetno visoka

3. NACIN DOPRINOSA B:

Navesti nacin doprinosa ostvarenju ciljeva
pod skupinom A (pokazatelja odrZivosti),
B (posebni znacaj za razvoj destinacije) ili

C (ostvarenju pokazatelja odrZivosti i
posebni znacaj za razvoj destinacije)

Ozivljavanje i interpretiranje jedinstvene
povijesne bastine Vinkovaca

Razvoj kulturnog turizma u kontinentalnoj
Hrvatskoj

Privlacenje posjetitelja iz Hrvatske i inozemstva
te povecanje turistickog prometa

Poticanje lokalnog gospodarstva kroz
ukljucivanje ugostitelja, obrtnika i izvodaca
Povezivanje edukacije, zabave i promocije

destinacije u jedinstveno iskustvo

Jacanje identiteta i vidljivosti Vinkovaca kao
destinacije s bogatom rimskom prosloscu
Aktivho  ukljuc¢ivanje lokalne zajednice u
pripremu i provedbu programa.



4. NAZIV PROJEKTA Rimski dani — Manifestacija

5. PREDMET | SVRHA PROJEKTA Predmet:

e Rimski dani su povijesna, turistiCka i edukativna
manifestacija kojom se predstavljaju Vinkovci
kroz Zive slike Colonie Aurelie Cibalae.

e Rimski dani sada su vec¢ tradicionalna priredba,
tijekom ¢ijeg odrzavanja Vinkovcima vlada
anticki duh.

e Tom se manifestacijom Vinkovci prisjecaju svoje
bogate povijesti, neizostavno vezane uz rimsku
koloniju koja se nalazila na tom podrucju.
Colonia Aurelia Cibalae za Rimljane je bila vazan
grad, pa su tako ondje u 4. stoljecu rodena i dva
brata koja su stigla na sam vrh rimske vlasti
carevi Valentinijan I.i Valens.

e Osim toga, upravo se na podrucju danasnjih
Vinkovaca 316. godine odrzala i poznata bitka za
prevlast izmedu jos dva rimska cara Konstantina
Velikog i Licinija.

Svrha:

e Manifestacija Rimski dani odrZzava se svake
godine u lipnju. Donose bogat program kroz tri
dana.

e \Veliki broj sudionika, izlagaca na sajmu
rukotvorina koji je povezan s tim dobom.

e Poseban program za djecu neizostavan je u vidu
rimskog vrti¢a, male skole gladijatora, radionica.

e Bogat ugostiteljski program popracen zabavnim
koncertima.

e Kulminacija dogadanja svodi se na vecernji
program u kojem sudjeluju glumci, cirkusanti,
rimske trupe. Defile kroz Vinkovce mami
mnogobrojne turiste i gradane u oZivljavanju
povijesti.

6. LOKACIJA PROVEDBE Vinkovci




7. RAZDOBLJE PROVEDBE

8. NOSITELJ PROJEKTA

Nositelj] moZe biti turisticka zajednica,
Jjedinica lokalne i podrucne (regionalne)

samouprave, javna ustanova i trgovacko
drustvo u vecinskom vlasnistvu jedinice
lokalne i podrucne (regionalne)
samouprave ili Republike Hrvatske.

9. PROJEKTNI PARTNERI

10. KLIJUCNE TOCKE OSTVARENJA
PROJEKTA | PLANIRANI ROKOVI

T1. PROCIJENJENA VRIJEDNOST

12. STATUS PROJEKTA

13. DOSTUPNA DOKUMENTACIJA

To¢no razdoblje provedbe projekta bit ¢e definirano
nakon zavrsetka faze planiranja i potvrde klju¢nih
aktivnosti

Turisticka zajednica grada Vinkovaca

Grad Vinkovci

Kljuéne aktivnosti i planirani rokovi projekta nalaze se u
fazi definiranja i bit ¢e odredeni tijekom daljnje razrade
projekta

Procjena ukupne vrijednosti projekta, kao i struktura
financiranja, trenutac¢no su u izradi i bit ¢e dostupni
nakon zavrsetka planiranja

U fazi planiranja

Dokumentacija ¢e se izradivati sukcesivno sukladno
dinamici pripreme dogadanja



Prilog 5: Projekt - Zivimo destinaciju Vinkovci

1. SKUPINA PROJEKTA

B - Projekt od posebnog znacaja za razvoj destinacije

2. OCJENA PRIORITETA

Izabrati jednu opciju: A) Srednja, B)
Visoka, C) Izuzetno visoka

3. NACIN DOPRINOSA

Navesti nacin doprinosa ostvarenju ciljeva
pod skupinom A (pokazatelja odrzivosti),
B (posebni znacaj za razvoj destinacije) ili
C (ostvarenju pokazatelja odrzivosti |
posebni znacaj za razvoj destinacije)

4. NAZIV PROJEKTA

5. PREDMET | SVRHA PROJEKTA

B) Visoka

Jacanje suradnje izmedu klju¢nih dionika u
turizmu i turisticke zajednice.

Poticanje  aktivhog sudjelovanja privatnih
iznajmljivaca u razvoju i promociji destinacije.
Kreiranje inovativnih sadrzaja (npr. destinacijska
info kocka) s ciljem unapredenja dozivljaja
posjetitelja.

Razvoj odrzivog modela komunikacije i
upravljanja destinacijom.

Povecanje broja dolazaka i nocenja kroz
motivacijske i informacijske alate.

Osnazivanje lokalnog turistickog brenda i
identiteta Vinkovaca

Zivimo destinaciju Vinkovci-projekt

Predmet: Turisticka zajednica grada Vinkovaca
organizira od studenog 2023. godine projekt Zivimo
Destinaciju Vinkovci s nekoliko ciljeva:

Uspostavljanje modela kontinuirane i
funkcionalne suradnje turistiCke zajednice kao
institucije koja upravlja razvojem destinacije te
dionika koji u svom poslovanju izravno i aktivho

sudjeluju u kreiranju i podrzavanju razvoja
destinacije

Ukljucivanje privatnih iznajmljivac¢a u kreiranje i
pracenje sadrzaja i prijedloga za posjetu

Vinkovcima
Uvid u probleme, planove, razmisljanja i
ocCekivanja privatnih iznajmljivac¢a od poslovanja



njihovih objekata, ali i njihove uloge u kreiranju
destinacije te odrzanju brenda i image-a
destinacije

e Kreiranje motiva dolaska u destinaciju s
najmanje jednim nocenjem

e Prijenos iskustava pozitivhe prakse, ali i
konkretizacijomm komunikacije i otvorenom
prijenosu informacija  klju¢nih  za razvoj
destinacije, stvoriti dugorocno odrziv. model
suradnje u upravljanju razvojem i promocijom
destinacije i odrzavanju snage turistickog
brenda i identiteta. Za iznajmljivace je izradena
knjiga dojmova, a ono sto se istice kao novitet je
i destinacijska kocka — info cube.

Svrha:
e Nastavak odrZavanja radionica, panela, foruma u
narednim godinama kako bi se razvila sinergija

dionika u turizmu.
e Poboljsanje razvoja turizma u Vinkovcima.

6. LOKACIJA PROVEDBE Vinkovci

7. RAZDOBLIJE PROVEDBE To¢no razdoblje provedbe projekta bit ¢e definirano
nakon zavrsetka faze planiranja i potvrde kljucnih
aktivnosti

8. NOSITELJ PROJEKTA TuristiCka zajednica grada Vinkovaca

Nositelj] moZe biti turisticka zajednica,
jedinica lokalne i podrucne (regionalne)
samouprave, javna ustanova i trgovacko
drustvo u vecdinskom vlasnistvu jedinice
lokalne i podrucne (regionalne)
samouprave ili Republike Hrvatske.




9. PROJEKTNI PARTNERI Grad Vinkovci

g (o O (1 [ U [l | S ool (e 30Y/: =15 B/ W Kljucne aktivnosti i planirani rokovi projekta nalaze se u

PROJEKTA | PLANIRANI ROKOVI fazi definiranja i bit ¢e odredeni tijekom daljnje razrade
projekta
11. PROCIJENJENA VRIJEDNOST Procjena ukupne vrijednosti projekta, kao i struktura

financiranja, trenutac¢no su u izradi i bit ¢e dostupni
nakon zavrsetka planiranja

12. STATUS PROJEKTA U fazi planiranja

13. DOSTUPNA DOKUMENTACIJA Dokumentacija ¢e se izradivati sukcesivno sukladno
dinamici pripreme dogadanja

Prilog 6: Podrska digitalizaciji kulturnog sadrzaja u funkciji razvoja

turizma

1. SKUPINA PROJEKTA

B - Projekt od posebnog znacaja za razvoj destinacije

2. OCJENA PRIORITETA B) Visoka

Izabrati jednu opciju: A) Srednja, B)
Visoka, C) Izuzetno visoka




3. NACIN DOPRINOSA B:

Navesti nacin doprinosa ostvarenju ciljeva e Razvojiunaprjedenje odrzivog turizma i kulture.

pod skupinom A (pokazatelja odrzZivosti), e Unaprijedenje odrzivog turizma i kulture.

B (posebni znacaj za razvoj destinacije) ili e Povecanje broja posjetitelja

C (ostvarenju pokazatelja odrZivosti i e Razvoj turisticke infrastrukture

posebni znacaj za razvoj destinacije)

4. NAZIV PROJEKTA Podrska digitalizaciji kulturno sadrzaja u funkciji razvoja
turizma

5. PREDMET | SVRHA PROJEKTA Predmet:

e Projekt usmjeren na razvoj suvremenog trenda
digitalizacije, odnosno razvoj digitalne platformi
koje ¢e omoguditi pristup kulturno-turistickom
sadrzaju online, kako bi se informirali o sadrzaju
koji nude grad Vinkovci, a u funkciji razvoja

turizma
Svrha:

e Osnazivanje kulturnog sadrzaja i turistickog
sadrzaja ( manifestacija) putem digitalizacije
sadrzaja, te omogucavanje pristupu
manifestacija putem online platformi.

6. LOKACIJA PROVEDBE Vinkovci
7. RAZDOBLIJE PROVEDBE To¢no razdoblje provedbe projekta bit ¢e definirano

nakon zavrsetka faze planiranja i potvrde kljucnih
aktivnosti

8. NOSITELJ PROJEKTA Grad Vinkovci

Nositelj] moZe biti turisticka zajednica,
Jjedinica lokalne i podrucne (regionalne)
samouprave, javna ustanova i trgovacko
drustvo u vecinskom vlasnistvu jedinice
lokalne i podrucne (regionalne)
samouprave ili Republike Hrvatske.




9. PROJEKTNI PARTNERI TZ grada Vinkovaca

10. KLJUCNE TOCKE OSTVARENJA RNIINIHatE)ele

PROJEKTA | PLANIRANI ROKOVI

e Izrada web platforme

e Povecanje vidljivosti kulturno turistickih sadrzaja
kroz online platformu

Planirani rokovi:

e Nacionalnom razvojnom strategijomn Hrvatska
2030; RS. Odrzivo gospodarstvo i drustvo; SC 1.
Konkurentno i inovativno gospodarstvo; Priotitet
4.  Razvoj odrzivog, inivativhog i otpornog
turizma

1. PROCIJENJENA VRIJEDNOST Procjena ukupne vrijednosti projekta, kao i struktura
financiranja, trenutacno su u izradi i bit ¢e dostupni
nakon zavrsetka planiranja

Ostali mogudi izvori financiranja:

Ministarstvo kulture i medija RH

e Fond zaturizma

e Ministarstvo turizma i sporta - Program
konkurentno turisticko gospodarstvo

e Grad Vinkovci

e Ministarstvo regionalnog razvoja i fondova
Europske unije

12. STATUS PROJEKTA Faza planiranja

13. DOSTUPNA DOKUMENTACIJA Za predmetni projekt trenutno je pripremljen dio
tehnicke dokumentacije, dok je ostatak u fazi izrade.
Projekt je uskladen s relevantnim zakonodavnim
okvirom  koji omoguduje njegovu realizaciju U
pojednostavlijenom  postupku. Trenutno dostupna
dokumentacija ukljucuje:



e Prema pravilniku o jednostavnim i drugim
gradevinama i radovima projekt se moze graditi
e Ostatak dokumentacije je u izradi

Prilog 7: Projekt - Obnova gradskog sredista

1. SKUPINA PROJEKTA

B - Projekt od posebnog znacaja za razvoj destinacije

2. OCJENA PRIORITETA B) Visoka

Izabrati jednu opciju: A) Srednja, B)
Visoka, C) Izuzetno visoka

3. NACIN DOPRINOSA B:

Navesti nacin doprinosa ostvarenju ciljeva
pod skupinom A (pokazatelja odrzivosti),
B (posebni znacaj za razvoj destinacije) ili
C (ostvarenju pokazatelja odrzivosti |
posebni znacaj za razvoj destinacije)

Razvoj i unaprjedenje odrzivog turizma i kulture

e Unaprijedenje odrzivog turizma i kulture

e Unaprjedenje sustava zasStite okolisa, odrzivog
upravljanja prirodnim resursima i poticanje
integracije zelene infrastrukture

e Unaprjedivanje kvalitete Zivota na ruralnom
podrucju
Povecanje broja posjetitelja

e Razvoj turisticke infrastrukture

e Povecanje vrijednosti nekretnina

4. NAZIV PROJEKTA Obnova gradskog sredista

5. PREDMET | SVRHA PROJEKTA Predmet:

e Grad Vinkovci ponosno cuva svoju bogatu
povijest, a kroz obnovu i uljepSavanje gradskog
sredista, grad c¢e i dalje ostati vjeran svojoj
tradiciji i kulturnoj bastini koja privlaci turiste

Svrha:

e Projektom ce se obnovit procelja zgrada koja ¢e
obuhvatit restauraciju fasada kako bi se o¢uvao




6. LOKACIJA PROVEDBE

7. RAZDOBLIJE PROVEDBE

8. NOSITELJ PROJEKTA

Nositelj] moZe biti turisticka zajednica,
jedinica lokalne i podrucne (regionalne)

samouprave, javna ustanova i trgovacko
drustvo u vecinskom vlasnistvu jedinice
lokalne i podrucne (regionalne)
samouprave ili Republike Hrvatske.

9. PROJEKTNI PARTNERI

10. KLIJUCNE TOCKE OSTVARENJA
PROJEKTA | PLANIRANI ROKOVI

povijesni izgled i autenti¢nost zgrada, a sve u
skladu sa preporukom konzervatora, pri ¢emu
¢e obnova biti estetski i kulturno uskladena te
privlacna turistima, samim tim ozivjet e se
kulturni identitet grada Vinkovaca te stvorit
privlacan prostor za turizam

Vinkovci

Toc¢no razdoblje provedbe projekta bit ¢e definirano
nakon zavrSetka faze planiranja i potvrde kljucnih
aktivnosti

Grad Vinkovci

Vlasnici zgrada / gradevina

Klju¢ne tocCke:
e Izrada potrebne projektno tehnicke
dokumentacije, radovi obnove i uredenja

gradskog sredista

Rokovi ¢e biti definirani



1. PROCIJENJENA VRIJEDNOST Procjena ukupne vrijednosti projekta, kao i struktura
financiranja, trenutacno su u izradi i bit ¢e dostupni
nakon zavrsetka planiranja

Ostali mogudi izvori financiranja:

Fond za turizam

Ministarstvo kulture i medija

Grad Vinkovci

Ministarstvo regionalnog razvoja i fondova
Europske unije

12. STATUS PROJEKTA Faza planiranja

13. DOSTUPNA DOKUMENTACIJA Dokumentacija ¢e se izradivati sukcesivho sukladno
dinamici pripreme dogadanja

B. Projekti od posebnog znacaja za razvoj destinacije koje, na strateskoj
razini prepoznaje turisticka zajednica, a ispunjavaju i kriterij iz Smjernica

Ministarstva turizma i sporta o minimalnoj procijenjenoj vrijednosti
investicije od 1.000.000,00 eura

Prilog 8: Projekt - Pristaniste rijeCcne marine (lokacije: Sopot, Centar, i
Trbusanci)

1. SKUPINA PROJEKTA

B - Projekt od posebnog znacaja za razvoj destinacije

2. OCJENA PRIORITETA B) Visoka

Izabrati jednu opciju: A) Srednja, B)
Visoka, C) Izuzetno visoka




3. NACIN DOPRINOSA

Navesti nacin doprinosa ostvarenju ciljeva
pod skupinom A (pokazatelja odrzZivosti),
B (posebni znacaj za razvoj destinacije) ili
C (ostvarenju pokazatelja odrZivosti i
posebni znacaj za razvoj destinacije)

4. NAZIV PROJEKTA

5. PREDMET | SVRHA PROJEKTA

Identifikacija i klasifikacija turistickih atrakcija
Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmmom.
Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u
destinaciji

Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama
s invaliditetom

Prosjecna duljina boravka turista u destinaciji.
Status implementacije aktivnosti iz plana
upravljanja destinacijom

Unaprijedenje vizure grada — obale

Temeljitije prac¢enje stanja vode.

Razvoj i unaprjedenje odrzivog turizma i kulture
Unaprijedenje odrzivog turizma i kulture
Unaprjedenje sustava zastite okolisa, odrzivog
upravljanja prirodnim resursima i poticanje
integracije zelene infrastrukture

Unaprijedivanje kvalitete zivota na ruralnom
podrucju

Povecanje smjestajnin kapaciteta u gradu i
okolici mogucnost odrZzavanja natjecateljskih
programa koji bi privukli dionike iz drugih
gradova

Brod koji bi sluzio u turisticke svrhe

Pristaniste rijeCne marine lokacije: Sopot, Centar i
TrbuSanci

Predmet:

Bosut je svojevrsna prirodna pojava, pa ga jos
zovl rijekom bez izvora

Dugacka je 186 km i najduza je lijeva pritoka
Save

Tece koritom koje je nekad izdubio jedan od
savskih rukavaca

Bosut je postao prirodnim kolektorom za
odvodnjavanje suvisnih voda s vecih podrucdja,
pa se korito zamuljava

Bosut prolazi kroz Vinkovce u duljini od 8 km

U neposrednoj blizini je novi Trg Vinkovackih
jeseni koji ¢e zaokruziti vizuru pristanista



e Pristaniste bi se nalazilo u blizini hotela,
restorana, kafica i samim time ve¢ ima
ugostiteljski sadrzaj u blizini kao i igraliste u
parku Lenije kojeg veze gradski most

e Cilj je potaknuti lokalno stanovnistvo, ali i turiste,
da posjete ovaj dio grada (voznja brodom,
sportska natjecanja)

e Projekt nudi Sirok spektar organizacije
dogadanja i privlacenje velikog broja turista kroz
cijelu godinu

e Na pristanistu bi bio brod koji bi kroz veci dio
godine bio u funkciji turisticke atrakcije

e Izgradnja pristanista uvelike je vaznosti kako bi
se na njemu mogle odrzavati i razvijati nove
manifestacije ali i isto uklopiti u postojece
aktivnost koje se odrzavaju u gradu

e Hrvatske vode u sredistu Vinkovaca uredile su
obale utvrde 650 m na lijevoj i neSto manje na
desnoj obali, ukupno 2,2 km staze do Sopota

6. LOKACIJA PROVEDBE Vinkovci (Centar, TrbuSanci, Sopot)

7. RAZDOBLIJE PROVEDBE To¢no razdoblje provedbe projekta bit ¢e definirano
nakon zavrsetka faze planiranja i potvrde kljucnih
aktivnosti

8. NOSITELJ PROJEKTA Lucka uprava Vukovar

Nositelj] moZe biti turisticka zajednica,
jedinica lokalne i podrucne (regionalne)
samouprave, javna ustanova i trgovacko
drustvo u vecdinskom vlasnistvu jedinice
lokalne i podrucne (regionalne)
samouprave ili Republike Hrvatske.

9. PROJEKTNI PARTNERI Grad Vinkovci




10. KLIJUCNE TOCKE OSTVARENJA

PROJEKTA | PLANIRANI ROKOVI

T1. PROCIJENJENA VRIJEDNOST

12. STATUS PROJEKTA

13. DOSTUPNA DOKUMENTACIJA

Klju¢ne tocCke:

Planira se izradnja cjelokupne projektne dokumentacije
- Idejni projekt, Glavni projekt, Tehnicka dokumentacija
pristana, odobrenje HRB-a, geodezija, geomehanika

Rokovi:

Projekt bi bio u skladu s Nacionalnom razvojnom
strategijom Hrvatska 2030. u Specificnom cilju 1.
Konkurentno i inovativho gospodarstvo i Specificnom
cilju 5. Zdrav, aktivan i kvalitetan zivot

Ukupna procijenjena vrijednost: 124.095,83 EUR
Iznos vlastitog financiranja ¢e biti definiran
Ostali moguci izvori financiranja:

e Ministarstvo regionalnog razvoja i fondova
Europske unije

Grad Vinkovci

Ministarstvo turizma i sporta

Ministarstvo zastite okolisa i zelene tranzicije
Hrvatske vode.

Faza pripreme

Za predmetni projekt trenutno je pripremljen dio
tehnicke dokumentacije, dok je ostatak u fazi izrade.
Projekt je wuskladen s relevantnim zakonodavnim
okvirom koji omogucuje njegovu realizaciju u
pojednostavlijenom  postupku. Trenutno dostupna
dokumentacija ukljucuje:

e Prema pravilniku o jednostavnim i drugim
gradevinama i radovima projekt se moze graditi
e Ostatak dokumentacije je u izradi



Prilog 9: Projekt - Projekt "Vinkovci - Grad u kojem proslost, sadasnjost i

buduénost hodaju zajedno"

1. SKUPINA PROJEKTA

B — Projekt od posebnog znacenja za razvoj destinacije

2. OCJENA PRIORITETA
Izabrati jednu opciju: A) Srednja, B)
Visoka, C) Izuzetno visoka

3. NACIN DOPRINOSA
Navesti nacin doprinosa ostvarenju
ciljeva pod skupinom A (pokazatelja
odrzivosti), B (posebni znacaj za razvoj
destinacije) ili C (ostvarenju pokazatelja
odrzivosti | posebni znacaj za razvoj
destinacije)

4. NAZIV PROJEKTA

5. PREDMET | SVRHA PROJEKTA

B) Visoka

Razvoj i unaprjedenje odrzivog turizma i kulture
Unaprijedenje odrzivog turizma i kulture
Unaprjedenje sustava zastite okoliSa, odrzivog

upravljanja prirodnim resursima i poticanje
integracije zelene infrastrukture
Unaprijedivanje kvalitete zivota na ruralnom

podrucju

Povecanje broja posjetitelja
Razvoj turisti¢ke infrastrukture
Zaposljavanje i lokalna ekonomija
Promocija regije

Odrzivi turizam

Investicije i sponzorstvo
Povecanje vrijednosti nekretnina
Medunarodna suradnja

Projekt "Vinkovci - Grad u kojem proslost, sadasnjost i
buducénost hodaju zajedno"

Predmet:
e Projekt predstavlja revoluciju u urbanom
turizmu, spajajuci bogatu povijest grada s

najnovijim tehnoloskim inovacijama.

Projektom se planira uz pomo¢ moderne
tehnologije, umjetnosti i ekologije stavrat
potpuno novo iskustvo za posjetitelje i gradane.
Projekt ukljucuje komponente: Digitalna
povjesna Staza (pomocu prosirene (AR) i
virtualne stvarnosti (VR), Sinfonija proSlosti i



buduc¢nost (pjesacka staza zvukova), digitalna
vremenska kapsula, Lunarni park, Svjetlosni
zrak.i sl.

Svrha:

e Svrha je ozivljavanje tradicije grada Vinkovaca
kroz VR, AR, i futuristicke instalacije, globalno
prepoznavanje Vinkovaca uz kulturna i ekoloska
inovativna iskustva.

e Odnosno plasirati grad Vinkovce kako grad u
kojem povijest, ekologija, umjetnost i

tehnologija tvore jedinstveno iskustvo,
ujedinjuju¢i generacije i nadmasujuci granice
vremena.

6. LOKACIJA PROVEDBE Vinkovci

7. RAZDOBLIJE PROVEDBE To¢no razdoblje provedbe projekta bit ¢e definirano

nakon zavrsetka faze planiranja i potvrde klju¢nih
aktivnosti

8. NOSITELJ PROJEKTA Grad Vinkovci

Nositelj] moZe biti turisticka zajednica,
jedinica lokalne i podrucne (regionalne)
samouprave, javna ustanova i trgovacko
drustvo u vecinskom viasnistvu jedinice
lokalne i podrucne (regionalne)
samouprave ili Republike Hrvatske.

9. PROJEKTNI PARTNERI TZ grada Vinkovaca




10. KLIJUCNE TOCKE OSTVARENJA WAISERteIellGCt

PROJEKTA | PLANIRANI ROKOVI

11. PROCIJENJENA VRIJEDNOST

12. STATUS PROJEKTA

13. DOSTUPNA DOKUMENTACIJA

e Izrada projektnog/idejnog rjesenja te projektno
tehni¢cke dokumentacije i troskovnika po
fazama.

e Izgradnja i opremanje : Digitalne povijesne staze
(AR i VR 3etnje), Pjesacke staze zvukova,
Lunarnog parka

e Nabava i postavljanje : Interaktivhe digitalne
kapsule, te 24 satnu svjetlosnu instalacije.

Planirani rokovi:

e Nacionalnom razvojnom strategijom Hrvatska
2030; RS. Odrzivo gospodarstvo i drustvo; SC 1.
Konkurentno i inovativno gospodarstvo; Prioritet
4. Razvoj odrzivog, inovativhog i otpornog
turizma

Procjena ukupne vrijednosti projekta, kao i struktura
financiranja, trenutac¢no su u izradi i bit ¢e dostupni
nakon zavrsetka planiranja

Ostali izvori financiranja:

e Ministarstvo kulture i medija RH

e Fond za turizma
Ministarstvo turizmma i sporta - Program
konkurentno turisticko gospodarstvo

e grad Vinkovci

e Ministarstvo regionalnog razvoja i fondova
Europske unije

Faza planiranja

Dokumentacija ¢e se izradivati sukcesivho sukladno
dinamici pripreme dogadanja



Prilog 10: Obnova i uredenje crkve sv. llije na Meraji i trga sv. llije u

Vinkovcima

1. SKUPINA PROJEKTA

B — Projekt od posebnog znacaja za razvoj destinacije

2. OCJENA PRIORITETA

Izabrati jednu opciju: A) Srednja, B)
Visoka, C) Izuzetno visoka

3. NACIN DOPRINOSA

Navesti nacin doprinosa ostvarenju ciljeva
pod skupinom A (pokazatelja odrzivosti),
B (posebni znacaj za razvoj destinacije) ili
C (ostvarenju pokazatelja odrzivosti |
posebni znacaj za razvoj destinacije)

4. NAZIV PROJEKTA

5. PREDMET | SVRHA PROJEKTA

6. LOKACIJA PROVEDBE

B) Visoka

e Razvoj i unaprjedenje odrzivog turizma i kulture
- Plan razvoja Vukovarsko-srijemske Zupanije za
razdoblje 2021. - 2027. godine

Povecanje broja posjetitelja

Razvoj turisticke infrastrukture

Promocija regije

Odrzivi turizam

Obnova i uredenje crkve SV. llije na Meraji i trga sv. llije u
Vinkovcima

Predmet: Projektom Obnova i uredenjem Crkve sv. llije
na Meraji i trga sv. llije , predmetna infrastruktura
transformirat ¢e se u kulturno i duhovno srediste grada,
uz postivanje povijesti i tradicije Vinkovaca

Svrha: Obnovom i uredenjem Crkve i trga sv. llije
revitalizirat ¢e se javni prostor , povecati kulturna a
samim tim povecati ¢e se promocija povijesti grada sto
¢e Utjecati na prosirenje turisticke ponude grada
Vinkovaca

Vinkovci



7. RAZDOBLJE PROVEDBE

8. NOSITELJ PROJEKTA

Nositelj] moZe biti turisticka zajednica,
Jjedinica lokalne i podrucne (regionalne)

samouprave, javna ustanova i trgovacko
drustvo u vecinskom vlasnistvu jedinice
lokalne i podrucne (regionalne)
samouprave ili Republike Hrvatske.

9. PROJEKTNI PARTNERI

10. KLIJUCNE TOCKE OSTVARENJA

PROJEKTA | PLANIRANI ROKOVI

11. PROCIJENJENA VRIJEDNOST

12. STATUS PROJEKTA

To¢no razdoblje provedbe projekta bit ¢e definirano
nakon zavrSetka faze planiranja i potvrde kljucnih
aktivnosti

Grad Vinkovci

Projektni partneri trenutacno nisu sluzbeno definirani;
njihovo ukljucivanje planira se u sljede¢im fazama
pripreme projekta, ovisno o potrebama i opsegu
aktivnosti

Kljuéne tocke: Izrada projektnog/idejnog rijeSenja te
projektno tehnicke dokumentacije i troskovnika,
Obnova, uredenje i opremanje crkve sv. llije na Meraji i
trga sv llije na Meraji

Planirani rokovi ¢e biti definirani

Ukupna procijenjena vrijednost: 3.000.000 EUR
Iznos vlastitog financiranja ¢e biti definiran
Ostali mogudi izvori financiranja:
e Ministarstvo regionalnog razvoja i fondova
Europske unije
Ministarstvo turizma i sporta

e Ministarstvo kulture i medija
e Grad Vionkovci

Faza planiranja



13. DOSTUPNA DOKUMENTACIJA Za predmetni projekt trenutno je pripremljen dio
tehni¢cke dokumentacije, dok je ostatak u fazi izrade.
Projekt je uskladen s relevantnim zakonodavnim
okvirom koji omogucuje njegovu realizaciju u
pojednostavljenom  postupku. Trenutno dostupna
dokumentacija ukljucuje:

e Profil projekta je djelomi¢no zavrsen
e Ostatak dokumentacije je u izradi

C. Projekti koji doprinose ostvarenju oba cilja

Prilog 11: Projekt - Arheoloski park Sopot

1. SKUPINA PROJEKTA

C - Projekt koji doprinosi ostvarenju oba cilja

2. OCJENA PRIORITETA C) Izuzetno visoka

Izabrati jednu opciju: A) Srednja, B)
Visoka, C) Izuzetno visoka

3. NACIN DOPRINOSA C:

Navesti nacin doprinosa ostvarenju ciljeva e Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom
pod skupinom A (pokazatelja odrzZivosti), e Financijski doprinos

B (posebni znacaj za razvoj destinacije) ili e Promocija i edukacija u turizmu

C (ostvarenju pokazatelja odrzivosti i e Znanstveni doprinosiistrazivanje

posebni znacaj za razvoj destinacije) e Ocuvanje kulturne bastine i dr.

4. NAZIV PROJEKTA Arheoloski muzej Sopot

5. PREDMET | SVRHA PROJEKTA Predmet:

e |zrada arheoloskog parka Sopot

Svrha:
e Aktiviranje programa za posjetitelje
e Renovacija postoje¢ih objekata, sadnja drveca,
postavljanje interaktivnih sadrzaja za posjetitelje




e U blizini lokaliteta nalati se Gastro-edukacijski
centar (ugostiteljska infrastruktura)

e Obnovljena je Setnica (biciklisticko-pjesacka) od
centra Vinkovaca uz rijeku Bosut do Sopota

e TZ bi intenzivho sudjelovala u promociji
lokaliteta na svojim platformama za informiranje

6. LOKACIJA PROVEDBE Vinkovci

7. RAZDOBLIJE PROVEDBE 2025. -2029.

8. NOSITELJ PROJEKTA Gradski muzej Vinkovci

Nositelj] moZe biti turisticka zajednica,
jedinica lokalne i podrucne (regionalne)
samouprave, javna ustanova i trgovacko
drustvo u vecinskom vlasnistvu jedinice
lokalne i podrucne (regionalne)
samouprave ili Republike Hrvatske.

9. PROJEKTNI PARTNERI Grad Vinkovci

10. KLJUCNE TOCKE OSTVARENJA RNIINIHtE)ele S

PROJEKTA | PLANIRANI ROKOVI

e Izrada Plana upravljanja APS

e Izgradnja Interpretacijskog centra za prihvat
posjetitelja, izlaganje pokretne arheoloske
grade, razli¢ite vrste radionica, suvenirnica i za
ostale popratne sadrzaje

e Hortikulturalno uredenje lokaliteta s oranicama
za eksperimentalni uzgoj prapovijesnih Zitarica

e Uredenje pasnjaka za uzgoj zivotinjskih vrsta

e Uredenje bosutske obale s malim pristanistem
za drvene Camce

e Godisnje odrzavanje izgradenih sopotskih kuca,
opremanje unutrasnjosti kuc¢a i gradnja
palisadne ograde oko parka



11. PROCIJENJENA VRIJEDNOST

12. STATUS PROJEKTA

13. DOSTUPNA DOKUMENTACIJA

e Izrada informativnih panoa u parku, prilazne
infrastrukture (ceste) i putokaza

Planirani rokovi:
e Tijekom 2025. izraditi Plan upravljanja APS
e (Od 2026. do 2029. izgraditi interpretacijski centar
i provesti sve ostale klju¢ne tocke projekta APS

Ukupna procijenjena vrijednost: 1.370.000 EUR

Iznos vlastitog financiranja: 5%
Ostali moguci izvori financiranja:

Ministarstvo kulture i medija RH

Ministarstvo turizma i sporta RH

Grad Vinkovci

Vukovarsko-srijemska zupanija

Fond za turizam "Konkurentnost turistickog
gospodarstva"

e EU fondovi, Prekograni¢na suradnja i dr.

U fazi izrade plana upravljanja

Za predmetni projekt trenutno je pripremljen dio
tehnicke dokumentacije, dok je ostatak u fazi izrade.
Projekt je uskladen s relevantnim zakonodavnim
okvirom  koji omoguduje njegovu realizaciju U
pojednostavlijenom  postupku. Trenutno dostupna
dokumentacija ukljucuje:

e Profil projekta je djelomi¢no zavrsen
e Idejni projekt je djelomic¢no zavrsen
e Ostatak dokumentacije je u izradi



Prilog 12: Projekt - Camping/Glamping nova

opustanje

1. SKUPINA PROJEKTA

destinacija za odmor i

C - Projekt koji doprinosi ostvarenju oba cilja

2. OCJENA PRIORITETA
Izabrati jednu opciju: A) Srednja, B)
Visoka, C) Izuzetno visoka

3. NACIN DOPRINOSA
Navesti nacin doprinosa ostvarenju
ciljeva pod skupinom A (pokazatelja
odrzivosti), B (posebni znacaj za razvoj
destinacije) ili C (ostvarenju pokazatelja
odrzivosti | posebni znacaj za razvoj
destinacije)

4. NAZIV PROJEKTA

5. PREDMET | SVRHA PROJEKTA

C) lIzuzetno visoka

C:
e Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmmom
e Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji
e |dentifikacija i klasifikacija turistickih atrakcija
e ProsjeCna duljina boravka turista u destinaciji
e Broj ostvarenih nocenja u smjestaju u destinaciji
po hektaru izradenog gradevinskog podrucja
JLS
e Razvojiunaprjedenje odrzivog turizma i kulture
Unaprijedenije odrzivog turizma i kulture
e Unaprjedenje sustava zastite okolisa, odrzivog
upravljanja prirodnim resursima i poticanje
integracije zelene infrastrukture
e Unaprjedivanje kvalitete Zivota na ruralnom
podrucju
e Povecanje broja posjetitelja
e Razvoj turisticke infrastrukture
e Zaposljavanje i lokalna ekonomija
e Promocija regije
e Odrzivi turizam
e Investicije i sponzorstvo
e Povecanje vrijednosti nekretnina
e Medunarodna suradnja
Camping/Glamping nova destinacija za odmor i
opustanje
Predmet:

Camping/Glamping nova destinacija za odmor i
opustanje predstavlja razvoj novih turistickih
kapaciteta u Vinkovcima, s ciljlem stavranja



inovativne i atraktivhe ponude za ljubitelje
prirode, obitelj i turiste koji traze drugadiji,
udoban i ekoloski prihvatljiv nacin odmora

Svrha:
e Projektom bi se obuhvatile tri lokacije:

o Sokac¢ki stan - tradicionalni susret s
modernim ,na kojem ¢e se razviti kamp i
glamping prostor koji ¢e spojiti tradiciju
Sokackog kraja s modernim pristupom
turizma

o Bajer - odmor za opustanje uz wellness
ponudu u prirodi na kojem <ce se
izgraditi lukzusni kamp i glamping

o Bajer - aktivni odmor u prirodi, smjesten
uz jezero ovaj glamping kamp nudit ¢e
brojne aktivnosti na vodi

6. LOKACIJA PROVEDBE Vinkovci i okolica

7. RAZDOBLIJE PROVEDBE To¢no razdoblje provedbe projekta bit ¢e definirano
nakon zavrSetka faze planiranja i potvrde kljucénih
aktivnosti

8. NOSITELJ PROJEKTA Grad Vinkovci

Nositelj] moZe biti turisticka zajednica,
jedinica lokalne i podrucne (regionalne)
samouprave, javna ustanova i trgovacko
drustvo u vecdinskom vlasnistvu jedinice
lokalne i podrucne (regionalne)
samouprave ili Republike Hrvatske.

9. PROJEKTNI PARTNERI TZ grada Vinkovaca




10. KLIJUCNE TOCKE OSTVARENJA WAISERteIellGCt
PROJEKTA | PLANIRANI ROKOVI

e Izrada projektnog/idejnog rjesenja te projektno
tehni¢cke dokumentacije i troskovnika po
fazama:

o lzgradnja i opremanje Sokac¢kog stana sa
kamp i glamping prostorom uz ostali
sadrzaj

o lzgradnja i opremanje Banje sa
luksuznim kamp i glamping prostorom
uz ostali sadrzaj

o lzgradnja i opremanje Bajera sa kamp i
glamping prostorom uz ostali sadrzaj

e Projekt bi se provodio u fazama

Planirani rokovi:

e Nacionalnom razvojnom strategijom Hrvatska
2030; RS. Odrzivo gospodarstvo i drustvo; SC 1.
Konkurentno i inovativno gospodarstvo; Prioritet
4. Razvoj odrzivog, inovativhog i otpornog
turizma

1. PROCIJENJENA VRIJEDNOST Ukupna procijenjena vrijednost: 5.000.000 EUR
Iznos vlastitog financiranja ¢e biti definiran
Ostali mogucdi izvori financiranja:
e Fond za turizma
e Ministarstvo turizma | sporta - Program
konkurentno turisticko gospodarstvo
e grad Vinkovci

e Ministarstvo regionalnog razvoja i fondova EU i
dr. izvori financiranja

12. STATUS PROJEKTA Faza planiranja

13. DOSTUPNA DOKUMENTACIJA Prema pravilniku o jednostavnim i drugim gradevinama
i radovima projekt se moze graditi

Ostatak dokumentacije je jos u izradi




Prilog 13: Projekt - Sokaéki stan - lzgradnja smjestajnih kapaciteta i

interpretacijskog centra

1. SKUPINA PROJEKTA

C - Projekt koji doprinosi ostvarenju oba cilja

2. OCJENA PRIORITETA C) Vrlo visoka

Izabrati jednu opciju: A) Srednja, B)
Visoka, C) Izuzetno visoka

3. NACIN DOPRINOSA C

Navesti nacin doprinosa ostvarenju ciljeva e Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmmom

pod skupinom A (pokazatelja odrzivosti), e Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u

B (posebni znacaj za razvoj destinacije) ili destinaciji

C (ostvarenju pokazatelja odrzivosti | e |dentifikacija i klasifikacija turistickih atrakcija

posebni znacaj za razvoj destinacije) e Prosje¢na duljina boravka turista u destinaciji

e Broj ostvarenih nocenja u smjestaju u destinaciji
po hektaru izradenog gradevinskog podrucja
JLS

e 12. Razvoj i unaprjedenje odrzZivog turizma i

kulture - Plan razvoja Vukovarsko srijemske

Zupanije za razdoblje 2021. - 2027. godine

Povecanje broja posjetitelja

Razvoj turistic¢ke infrastrukture

Zaposljavanje i lokalna ekonomija

Promocija regije

Odrzivi turizam

4. NAZIV PROJEKTA Sokacki stan - lIzgradnja smjestajnih kapaciteta i
interpretacijskog centra

5. PREDMET | SVRHA PROJEKTA Predmet:

e Projekt "Sokacki stan" obuhvaca izgradnju
smjestajnih kapaciteta i interpretacijskog centra
unutar postojeceg objekta "Sokacki stan", s
ciljem ocuvanja i promocije bogate kulturne
bastine Sokadije.

e Ovaj projekt predstavlja integrirani projekt koji
povezuje tradiciju i suvremen turizam, nudedi




autenti¢no iskustvo i stvarajuc¢i jedinstvenu
destinaciju za turizam i kulturu

Svrha:

e Unutar postojeceg objekta "Sokackog stana" biti
¢e izgradeni smjestajni kapaciteti u skladu sa
tradicijskim izgledom i  karakteristikama
Sokackog 7Zivota, te interpretacijski centar
posvecen Sokackoj tardiciji

e Ovim projketom povecati ¢e se turistiCka
atraktivnost grada Vinkovaca i okolice za turiste
koji zele dozivljeti jedinstvenu kulturnu bastinu i
autenti¢nu Sokacku tradiciju, sto ¢e dovesti do
veceg broja posjetitelja i pozitivhih gospodarskih
ucinaka

6. LOKACIJA PROVEDBE Vinkovci

7. RAZDOBLIJE PROVEDBE Toc¢no razdoblje provedbe projekta bit ¢e definirano
nakon zavrSetka faze planiranja i potvrde kljucnih
aktivnosti

8. NOSITELJ PROJEKTA Grad Vinkovci

Nositelj] moZe biti turisticka zajednica,
jedinica lokalne i podrucne (regionalne)
samouprave, javna ustanova i trgovacko

drustvo u vecinskom vlasnistvu jedinice
lokalne i podrucne (regionalne)
samouprave ili Republike Hrvatske.

9. PROJEKTNI PARTNERI Projektni partneri trenutacno nisu sluzbeno definirani;
njihovo ukljucivanje planira se u sljede¢im fazama
pripreme projekta, ovisno o potrebama i opsegu
aktivnosti




10. KLIJUCNE TOCKE OSTVARENJA R{BIaERI
PROJEKTA | PLANIRANI ROKOVI

e Izgradnja i opremanje smijesStajnih kapaciteta
"Soka¢kog stana" , opremanje Interpretacijskog
centra u sklopu "Sokac¢kog stana"

Planirani rokovi ¢e biti naknadno definirani

11. PROCIJENJENA VRIJEDNOST Procijenjena vrijednost: 2.000.000 EUR
Iznos vlastitog financiranja ce biti definiran
Ostali moguci izvori financiranja:

e Ministarstvo regionalnog razvoja i fondova
Europske unije

e Ministarstvo turizma i sporta
Ministarstvo kulture i medija

12. STATUS PROJEKTA Faza planiranja

13. DOSTUPNA DOKUMENTACIJA Za predmetni projekt pripremljena je relevantna
tehni¢ka i pravna dokumentacija, ¢ime su stvoreni
preduvjeti za daljnju provedbu aktivnosti. Dostupna
dokumentacija ukljucuje:

Idejni projekt

Glavni projekt

Lokacijska dozvola je ishodovana
Gradevinska dozvola je ishodovana

Prilog 14: Projekt - Zvjezdarnica i planetarij

1. SKUPINA PROJEKTA

C - Projekt koji doprinosi ostvarenju oba cilja

2. OCJENA PRIORITETA C) Vrlo visoka

Izabrati jednu opciju: A) Srednja, B)

Visoka, C) Izuzetno visoka




3. NACIN DOPRINOSA C

Navesti nacin doprinosa ostvarenju ciljeva e Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom

pod skupinom A (pokazatelja odrzZivosti), e Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u

B (posebni znacaj za razvoj destinacije) ili destinaciji

C (ostvarenju pokazatelja odrZivosti i e |dentifikacija i klasifikacija turistickih atrakcija

posebni znacaj za razvoj destinacije) e Prosjecna duljina boravka turista u destinaciji

e Broj ostvarenih noc¢enja u smjestaju u destinaciji
po hektaru izradenog gradevinskog podrucja

JLS

e Razvojiunaprjedenje odrzivog

e turizma i kulture - Plan razvoja
Vukovarsko-srijemske zupanije za razdoblje 2021.
-2027. godine

e Povecanje broja posjetitelja
e Razvoj turistiCke infrastrukture

4. NAZIV PROJEKTA Zvjezdarnica i planetarij

5. PREDMET | SVRHA PROJEKTA Predmet: Projektom <¢e se uspostaviti prostor za
promatranje zvijezda, osigurat ¢e se prostor za
provodenje edukacija ¢ime ¢e stvoriti novi turisticki
proizvod u gradu Vinkovcima

Svrha: Stvoriti novi atraktivan turisti¢ki proizvod

6. LOKACIJA PROVEDBE Vinkovci i okolica

7. RAZDOBLIJE PROVEDBE To¢no razdoblje provedbe projekta bit ¢e definirano
nakon zavrsetka faze planiranja i potvrde klju¢nih
aktivnosti




8. NOSITELJ PROJEKTA

Nositelj] moZe biti turisticka zajednica,
jedinica lokalne i podrucne (regionalne)
samouprave, javna ustanova i trgovacko
drustvo u vecinskom vlasnistvu jedinice
lokalne i podrucne (Zellelalellals)]
samouprave ili Republike Hrvatske.

9. PROJEKTNI PARTNERI

10. KLIJUCNE TOCKE OSTVARENJA
PROJEKTA | PLANIRANI ROKOVI

11. PROCIJENJENA VRIJEDNOST

12. STATUS PROJEKTA

13. DOSTUPNA DOKUMENTACIJA

Grad Vinkovci

Projektni partneri trenutacno nisu sluzbeno definirani;
njihovo uklju¢ivanje planira se u sljede¢im fazama
pripreme projekta, ovisno o potrebama i opsegu
aktivnosti

Kljuéne tocke: Izrada projektnog/idejnog rjedenja te
projektno tehnicke dokumentacije i trosSkovnika,
Izgradnja i opremanje zvjezdarnice i planetarija

Planirani rokovi ¢e biti naknadno definirani

Ukupna procijenjena vrijednost: 1.100.000 EUR
Iznos vlastitog financiranja ¢e biti definiran
Ostali mogudi izvori financiranja:

e Ministarstvo regionalnog razvoja i fondova
Europske unije

e Ministarstvo turizma i sporta

e Ministartvo znanosti i obrazovanja

Faza planiranja

Za predmetni projekt trenutno je pripremljen dio
tehnicke dokumentacije, dok je ostatak u fazi izrade.
Projekt je uskladen s relevantnim zakonodavnim
okvirom  koji omogucuje njegovu realizaciju U



pojednostavlijenom  postupku. Trenutno dostupna
dokumentacija ukljucuje:

Djelomi¢no rijesen profil projekta

Djelomi¢no rijesen idejni projekt

Projekt se moZze graditi prema pravilniku o
jednostavnim i drugim gradevinama i radovima
Ostatak dokumentacije je u izradi

Prilog 15: Projekt - Biciklisticke staze grada Vinkovaca

1. SKUPINA PROJEKTA

C - Projekt koji doprinosi ostvarenju oba cilja

2. OCJENA PRIORITETA

Izabrati jednu opciju: A) Srednja, B)
Visoka, C) Izuzetno visoka

3. NACIN DOPRINOSA

Navesti nacin doprinosa ostvarenju ciljeva
pod skupinom A (pokazatelja odrzivosti),
B (posebni znacaj za razvoj destinacije) ili
C (ostvarenju pokazatelja odrzivosti i
posebni znacaj za razvoj destinacije)

4. NAZIV PROJEKTA

C) Vrlo visoka

Razvoj i unapredenje infrastrukture koja
podrzava odrzivi turizam

Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmmom
Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u
destinaciji

Razvoj i unaprjedenje odrzivog turizma i kulture
Unaprijedenije odrzivog turizma i kulture
Unaprjedenje sustava zastite okolisa, odrzivog
upravljanja prirodnim resursima i poticanje
integracije zelene infrastrukture

Unaprjedivanje kvalitete ZzZivota na ruralnom
podrucju

Povecanje broja posjetitelja

Razvoj turisticke infrastrukture

Promocija regije

Biciklisticke staze grada Vinkovaca



5. PREDMET | SVRHA PROJEKTA

6. LOKACIJA PROVEDBE

7. RAZDOBLJE PROVEDBE

8. NOSITELJ PROJEKTA

Nositelj] moZe biti turisticka zajednica,
Jjedinica lokalne i podrucne (regionalne)
samouprave, javna ustanova i trgovacko
drustvo u vecinskom vlasnistvu jedinice
lokalne i podrucne (regionalne)
samouprave ili Republike Hrvatske.

9. PROJEKTNI PARTNERI

Predmet: lzgradnja kvalitetne i sigurne biciklistiCke
staze, Sto doprinosi izgradnji i podizanju kvalitete
cjelokupne Dbiciklistic(ke mreze Vukovarsko-srijemske
Zupanije

Svrha:

e Cilj projekta potaknuti aktivni turizam na
podrugju  VSZ kroz izgradnju  sigurnih
biciklistickih staza

e Izgradnja biciklistickinh staza planirana je po
fazama. Imam spremnu projektno tehnic¢ku
dokumentaciju sa pravomodénim gradevinskim
dozvolama za sljedece faze: BIC 1faza C 3.700 m,
te BIC 2 Faza A 4.090 m, i BIC Mirkovci duljine
2.800m

e U fazi ishodenje cetiri Gradevinske dozvole
ukupne duljine 4,5 km.

Vinkovci i okolica

Toc¢no razdoblje provedbe projekta bit ¢e definirano
nakon zavrSetka faze planiranja i potvrde kljucnih
aktivnosti

Grad Vinkovci

Projektni partneri trenutacno nisu sluzbeno definirani;
njihovo ukljuCivanje planira se u sljede¢im fazama
pripreme projekta, ovisno o potrebama i opsegu
aktivnosti



g (o T (1 [ U [od | S o Yol (I3 0Y/: - 15 B/ W Kljucne to&ke: Izgradnja i opremanje biciklisti¢kih staza
PROJEKTA | PLANIRANI ROKOVI ukupne duljine 15 km

Planirani rokovi ¢e biti naknadno definirani

1. PROCIJENJENA VRIJEDNOST Ukupna procijenjena vrijednost: 5.000.000 EUR
Iznos vlastitog financiranja ¢e biti definiran
Ostali mogudi izvori financiranja:

e Ministarstvo regionalnog razvoja i fondova
Europske unije

e Ministarstvo turizma i sporta

e Ministarstvo mora, prometa i infrastrukture
Grad Vinkovci

12. STATUS PROJEKTA Faza planiranja

13. DOSTUPNA DOKUMENTACIJA Za predmetni projekt pripremljena je relevantna
tehni¢ka i pravna dokumentacija, ¢ime su stvoreni
preduvjeti za daljnju provedbu aktivnosti. Dostupna
dokumentacija ukljucuje:

Izraden je profil projekta

Izraden je idejni projekt

Izraden je glavni projekt
Lokacijska dozvola je ishodovana
Gradevinska dozvola je ishodovana
Ostatak dokumentacije je u izradi

Prilog 16: Projekt - Izgradnja biciklistickih staza na biciklistickim rutama
VSZ -Biciklisti¢ko/pjesaéki most na Marici (Vinkovci)

1. SKUPINA PROJEKTA

C - Projekt koji doprinosi ostvarenju oba cilja



2. OCJENA PRIORITETA

Izabrati jednu opciju: A) Srednja, B)
Visoka, C) Izuzetno visoka

3. NACIN DOPRINOSA

Navesti nacin doprinosa ostvarenju ciljeva
pod skupinom A (pokazatelja odrZivosti),
B (posebni znacaj za razvoj destinacije) ili
C (ostvarenju pokazatelja odrZivosti i
posebni znacaj za razvoj destinacije)

4. NAZIV PROJEKTA

5. PREDMET | SVRHA PROJEKTA

6. LOKACIJA PROVEDBE

7. RAZDOBLIJE PROVEDBE

C) Vrlo visoka

e Razvoj i unapredenje infrastrukture koja
podrzava odrzivi turizam
Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmmom

e Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u
destinaciji
Razvoj i unaprjedenje odrzivog turizma i kulture

e Unaprijedenje odrzivog turizma i kulture

e Unaprjedenje sustava zastite okolisa, odrzivog
upravljanja prirodnim resursima i poticanje
integracije zelene infrastrukture

e Unaprijedivanje kvalitete Zivota na ruralnom
podrucju
Povecanje broja posjetitelja

e Razvoj turisticke infrastrukture

e Povecanje vrijednosti nekretnina

Izgradnja biciklistickih staza na biciklistiCckim rutama
VSZ - Biciklisti¢ko/pjesacki most na Marici (Vinkovci)

Predmet: Izgradnja kvalitetnih i sigurnih biciklistickih
staza te izgradnja biciklisticko/pjesatkog mosta na
Marici sto doprinosi izgradnji i podizanju kvalitete
cjelokupne biciklisticke mreze VSZ

Svrha: Cilj projekta potaknuti aktivni turizam na
podrugju VSZ kroz izgradnju sigurnih biciklisti¢kih staza

Vinkovci

Toc¢no razdoblje provedbe projekta bit ¢e definirano
nakon zavrSsetka faze planiranja i potvrde kljucnih
aktivnosti



8. NOSITELJ PROJEKTA

Nositelj] moZe biti turisticka zajednica,
jedinica lokalne i podrucne (regionalne)
samouprave, javna ustanova i trgovacko
drustvo u vecinskom vlasnistvu jedinice
lokalne i podrucne (Zellelalellals)]

samouprave ili Republike Hrvatske.

9. PROJEKTNI PARTNERI

10. KLIJUCNE TOCKE OSTVARENJA
PROJEKTA | PLANIRANI ROKOVI

11. PROCIJENJENA VRIJEDNOST

12. STATUS PROJEKTA

13. DOSTUPNA DOKUMENTACIJA

Grad Vinkovci

Projektni partneri trenutacno nisu sluzbeno definirani;
njihovo uklju¢ivanje planira se u sljede¢im fazama
pripreme projekta, ovisno o potrebama i opsegu
aktivnosti

Klju¢ne tocke: Izgradnja i opremanje biciklisticke staze i
mosta

Planirani rokovi ¢e biti definirani

Ukupna procijenjena vrijednost: 1.000.000 EUR
Iznos vlastitog financiranja je u izradi
Ostali mogudi izvori financiranja:

e Ministarstvo regionalnog razvoja i fondova
Europske unije
Ministarstvo turizma i sporta

e Ministarstvo mora, prometa i infrastrukture

e Grad Vinkovci

Faza planiranja

Dokumentacija ¢e se izradivati sukcesivho sukladno
dinamici pripreme dogadanja



Prilog 17: Projekt - Izgradnja biciklistickih staza na biciklistickim rutama

VSZ - Biciklisti¢ko/pjesaéki most Trbusanci (Vinkovci)

1. SKUPINA PROJEKTA

C - Projekt koji doprinosi ostvarenju oba cilja

2. OCJENA PRIORITETA C) Vrlo visoka

Izabrati jednu opciju: A) Srednja, B)
Visoka, C) Izuzetno visoka

3. NACIN DOPRINOSA C:

e Razvoj i unapredenje infrastrukture koja
Navesti nacin doprinosa ostvarenju ciljeva podrzava odrzZivi turizam
pod skupinom A (pokazatelja odrzivosti), e Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmmom
B (posebni znacaj za razvoj destinacije) ili e Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u
C (ostvarenju pokazatelja odrzivosti i destinaciji
posebni znacaj za razvoj destinacije) e Razvoji unaprjedenje odrzivog turizma i kulture

e Unaprijedenje odrzivog turizma i kulture

e Unaprjedenje sustava zastite okolisa, odrzivog
upravljanja prirodnim resursima i poticanje
integracije zelene infrastrukture

e Unaprijedivanje kvalitete zivota na ruralnom
podrucju
Povecanje broja posjetitelja

e Razvoj turisti¢ke infrastrukture

e Povecanje vrijednosti nekretnina

4. NAZIV PROJEKTA Izgradnja biciklistickinh staza na biciklistickim rutama
VSZ - Biciklisticko/pjesacki most Trbuganci (Vinkovci)

5. PREDMET | SVRHA PROJEKTA Predmet: lzgradnja kvalitetnih i sigurnih biciklistickih
staza te biciklisticko/pje$ackog mosta Trbuanci &to
doprinosi izgradnji i podizanju kvalitete cjelokupne

biciklisticke mreze VSZ

Svrha: Cilj projekta potaknuti aktivni turizam na
podrucju VSZ kroz izgradnju sigurnih biciklisti¢kih staza

6. LOKACIJA PROVEDBE Vinkovci




7. RAZDOBLJE PROVEDBE

8. NOSITELJ PROJEKTA

Nositelj] moZe biti turisticka zajednica,
jedinica lokalne i podrucne (regionalne)
samouprave, javna ustanova i trgovacko
drustvo u vecinskom vlasnistvu jedinice
lokalne i podrucne (regionalne)

samouprave ili Republike Hrvatske.

9. PROJEKTNI PARTNERI

10. KLIJUCNE TOCKE OSTVARENJA
PROJEKTA | PLANIRANI ROKOVI

11. PROCIJENJENA VRIJEDNOST

12. STATUS PROJEKTA

13. DOSTUPNA DOKUMENTACIJA

To¢no razdoblje provedbe projekta bit ¢e definirano
nakon zavrSetka faze planiranja i potvrde kljucnih
aktivnosti

Grad Vinkovci

Projektni partneri trenutacno nisu sluzbeno definirani;
njihovo uklju¢ivanje planira se u sljede¢im fazama
pripreme projekta, ovisno o potrebama i opsegu
aktivnosti

Klju¢ne tocke: Izgradnja i opremanje biciklisticke staze i
mosta

Planirani rokovi ¢e biti definirani

Ukupna procijenjena vrijednost: 1.000.000 EUR
Iznos vlastitog financiranja ¢e biti definiran
Ostali moguci izvori financiranja:
e Ministarstvo regionalnog fondova
Europske unije
e Ministarstvo turizma i sporta

e Ministarstvo mora, prometa i infrastrukture
Grad Vinkovci

razvoja i

Faza planiranja

Dokumentacija ¢e se izradivati sukcesivho sukladno
dinamici pripreme dogadanja
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